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Przedmowa do wydania siodmego

Siédme wydanie Mikroekonomii zostato rozszerzone w celu uzupetnienia teorii
wyboréw gospodarstw domowych, teorii przedsigbiorcy, teorii przedsigbiorstwa
oraz teorii konkurencji o nowsze koncepcje uznawane za istotne dla wyjasniania
zjawisk i proceséw rynkowych. W teorii wyboréw gospodarstw domowych opartej
na kardynalnej koncepcji uzytecznosci zostaly uwzglednione koncepcje K. Lanca-
stera, G.S. Beckera oraz podejscie T. Bayesa do dokonywania wyboréw w sytuacji
niepewnosci. Koncepcje K. Lancastera i G.S. Beckera dotycza wyboréw kon-
sumpcyjnych, pracowniczych i inwestycyjnych. Uzupemiaja one katalog wybordéw
gospodarstw domowych i wyjasniaja nie tylko, jak dokonywane sa te wybory w
danej sytuacji, lecz rowniez — jak przebiegaja one w cyklu zyciowym gospodarstw
domowych. Dzigki koncepcjom Lancastera i Beckera ekonomisci zwrécili uwage
na jakosciowy aspekt dobr konsumpeyjnych oraz na znaczenie wyborow ekono-
micznych dla trwalosci rodziny. Poniewaz te koncepcje nie uwzgledniaja ryzyka i
niepewnosci, teorig wyborow gospodarstw domowych rozszerzono, prezentujac,
jak przewidywane skutki wplywaja na wybory konsumpcyjne. Na podstawie roz-
nych koncepcji niepewnosci oméwiona zostata koncepcja oczekiwanej uzyteczno-
éci, jako przyklad zastosowania podejscia Bayesa. Koncepcja ta moze by¢ réwniez
wykorzystywana do wyjasniania wyboréw produkeyjnych i inwestycyjnych.

W szostym wydaniu Mikroekonomii zostaly omowione niektore koncepcje
przedsigbiorcy i przedsigbiorstwa. W siédmym wydaniu, oprécz Schumpetera
koncepcji przedsigbiorcy, zaprezentowano koncepcje .M. Kirznera oraz W.J. Bau-
mola. Koncepcja Kirznera ogniskuje si¢ wokol przedsigbiorczosci jako odkrywa-
nia nowych mozliwosci wymiany, natomiast koncepcja Baumola dotyczy przed-
siebiorczoéci nieproduktywnej. Obie koncepcje istotnie poszerzaja teorig
przedsigbiorcy.

Teorie przedsiebiorstwa zostaly rozszerzone o dorobek ekonomii instytucjo-
nalnej. Uwzgledniono koncepcje wyjasniajaca powstawanie i rézne formy przed-
sigbiorstw, oparta na kosztach transakcyjnych, tworzong przez R.H. Coase’a i
O.E. Williamsona, oraz alternatywna wzgledem niej koncepcje, wywodzaca si¢ z
nurtu teorii praw wiasnosci, budowana przez A.A. Alchiana, S.J. Grossmana,
O.W. Harta i H.L.Moore’a. Zarys ewolucyjnej koncepcji przedsigbiorstwa
R.R. Nelsona i S.G. Wintera zostaly umieszczone natomiast w szerszym kontek-
$cie konkurencji.

Teoretycznym koncepcjom konkurencji, wychodzacym poza glowny nurt
ekonomii, po$wigcony zostal nowy rozdzial. Zostaty w nim oméwione: koncepcja
konkurencji jako selekcji negatywnej w sytuacji niedoskonalej informacji
G.A. Akerlofa, podstawy tzw. nowej mikroekonomii, odrzucajacej zatozenie o
réwnowadze rynkowej, oraz koncepcje konkurencji jako procesu selekcji pozy-

It
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tywnej i konkurencji jako gry strategiczne;. Wymienione koncepcje dotycza naj-
wazniejszych probleméw ekonomicznych i sa wciaz rozwijane, zatem naszkico-
wano jedynie ich zalozenia oraz gtéwne twierdzenia.

Odpowiednio do dokonywanych rozszerzen, zostaty uzupehione definicje i
pytania w Mikroekonomii — ¢wiczeniach.

Siédme wydanie Mikroekonomii zostato przygotowane z mysla o dwustop-
niowym trybie studiéw ekonomicznych: licencjackich i magisterskich. Na pozio-
mie licencjackim Mikroekonomia dostarcza podstawowej wiedzy o teoretycznych
aspektach gospodarowania, tj. dokonywania wyboréw ekonomicznych oraz funk-
cjonowania rynkéw. Rozdzialy i podrozdziaty wymienione w przedmowie do szo-
stego wydania tworza studium podstawowe. Natomiast pozostale rozdziaty i pod-
rozdzialy, prezentujace nowsze koncepcje teorii wyboréw ekonomicznych oraz
konkurencji gospodarczej, odpowiadaja wyzszemu stopniowi zaawansowania stu-
diow ekonomicznych na poziomie magisterskim. Moga rowniez by¢ przydatne
zainteresowanym ekonomia specjalistom z innych dziedzin nauk spolecznych. Wraz
ze studium podstawowym tworza wspdiczesnie twardy rdzefi mikroekonomii.

W przygotowaniu czgéei nowych koncepcji mikroekonomicznych uczestni-
czyla Bozena Borkowska, ktora opracowala podrozdziaty 19.5 oraz 20.2.2.

Wraz z siédmym wydaniem Mikroekonomii wyrazam wdziecznosé zyczliwym
i wnikliwym recenzentom: prof. Giuseppe Calzoniemu z Uniwersytetu w Perugii,
prof. Wiadystawowi Balickiemu z Wyzszej Szkoty Bankowej i Akademii Ekono-
micznej w Poznaniu oraz prof. Czestawowi Sutkowskiemu z Uniwersytetu Szcze-
cinskiego.

Bozena Klimczak
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Przedmowa do wydania sz0stego

Od pierwszego wydania Mikroekonomii uptynglo jedenascie lat. Ksiazka mogta
powsta¢ dzigki temu, ze w czerwcu 1989 roku rozpoczat sie w Polsce okres przejs-
cia od gospodarki centralnie planowanej do gospodarki rynkowej, a w listopadzie
1989 roku runat mur berlinski i rozpoczat si¢ demontaz bloku sowieckiego. Upa-
dek muru berlinskiego obserwowalam w telewizji, wéwczas jeszcze zachodnio-
niemieckiej, przebywajac na stazu naukowym u prof. Jochena Schumanna na Uni-
wersytecie Westfalskim w Miinster. Po powrocie zastatam inng Polske; Polske
budujaca gospodarke rynkows i uczaca sig jej teoretycznych podstaw. Do progra-
mow studiow ekonomicznych wrécita ekonomia, nauka wyjasniajaca, jak dokonu-
Jja si¢ wolne wybory gospodarcze, jak dziataja rynki i jak w nich uczestnicza go-
spodarujace podmioty: konsumenci i producenci.

Po pierwszym, rocznym cyklu wyktadéw z mikroekonomii, ktéra jest teoria
wyboréw ekonomicznych, transakcji rynkowych, konkurencji i rynkoéw, ukazato
si¢ pierwsze wydanie Mikroekonomii (1992), w formie maszynopisu i z recznie
wykonanymi rysunkami (ponad 250). Ksiazka ta otrzymala druga nagrode w ogdl-
nopolskim konkursie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego.

W nastepnych wydaniach dokonywatam poprawek, uzupehief, doskonalitam
tres¢ i forme. W wydaniu trzecim, z 1995 roku, rysunki zostaly wykonane technika
komputerowa; czwarte wydanie zostato rozszerzone o konkurencje z potencjalny-
mi rywalami w oligopolu, zastosowania teorii kosztéw transakcyjnych oraz o al-
ternatywne teorie przedsiebiorstw.

Oddaj¢ Czytelnikom széste wydanie Mikroekonomii. Jest to podrecznik dla
studentéw, poznajacych rézne dyscypliny nauk ekonomicznych. Jego tresé i uklad
sg podporzadkowane logice wyjasniania sposobu, w jaki ludzie gospodarujacy
podejmujg decyzje i dziataja w otoczeniu rynkowym. Najpierw zatem nalezy po-
zna¢ ogdlne whasciwosci gospodarowania, aby odpowiedzieé na pytania:

e Dlaczego musimy dokonywaé wyboréw gospodarczych?

e Jak dokonujg wyboréw konsumenci i producenci?

e (Od czego zalezy uczestnictwo w rynku?

Nastepnie przychodzi kolej na poznanie rynku, tego sposobu kontaktowania
si¢ ludzi, ktory stuzy do konkurowania o rézne dobra oraz do ich wymiany. W
rozdziale piatym, poswigconym opisowi rynku i mechanizmu rynkowego, nasta-
pito wiele zmian, ulatwiajacych identyfikowanie rynku i wyodrebnienie réznych
realnych rynkéw. Oméwiono réwniez warunki konieczne do uczestniczenia w
rynku. Uczestniczenie w rynku wymaga poznania jego prawidtowosei, dzieki kto-
rym powstaja ceny i zawierane sa transakcje. Prawidlowosci rynku domagaja sig
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wyjasnien, dlaczego nabywcy i sprzedawcy swoiscie reaguja na ceny i dlaczego
dochodzi do wymiany. Zastosowanie teorii rynku zostato rozszerzone w rozdziale
dziewiatym o zaleznosci migdzy rynkami. Pozwoli to na zrozumienie, jak dziata
system rynkéw. Z kolei trzeba zrozumie¢ konkurencjg rynkowa jako rywalizacje
miedzy producentami réznych dobr. Do opisu konkurencji stuza modele rynkow,
stanowigce uproszczony obraz realnych rynkéw. W széstym wydaniu wprowadzi-
tam nowy rozdzial, poswigcony opisowi rynkoéw dziatajacych w rzeczywistosci
gospodarczej, réznych od idealnego modelu rynku doskonale konkurencyjnego i
od rynku zmonopolizowanego, na ktérym nie ma konkurencji. Dlatego nowy, sie-
demnasty rozdzial zostal zatytulowany: ., Miedzy konkurencja doskonatg a mono-
polem”. W nastepnych rozdziatach pojawity si¢ nowe podrozdzialy i uzupetnienia,
uwzgledniajace w niezbednym zakresie opisy lub wyjasnienia rynkéw niedoskona-
le konkurencyjnych. Dotyczg one konkurowania w warunkach niedoskonalej in-
formacji, dziatahh menedzeréw kierujacych przedsigbiorstwami na podstawie kon-
traktow agencyjnych oraz dziatan grup interesu na rynku pracy.

W piatym wydaniu poszczegélne twierdzenia, koncepcije i teorie przestaly by¢
anonimowe. W szostym wydaniu dazytam, aby nie przeoczy¢ zadnego autora lub
autoréw, ktorzy stworzyli glowny nurt ekonomii. Z tego wzgledu ksigzka zostata
zakoniczona dos¢ obszernym spisem literatury, obejmujacym nie tylko podreczniki,
lecz takze artykuly i monografie, ktorych autorzy wniesli istotny wktad w przed-
stawione czytelnikom podstawy mikroekonomii i ktérzy sa w tekscie powotywani.

Do studiowania mikroekonomii stuzy nie tylko omawiany podrgcznik; towa-
rzyszy mu kolejne wydanie Mikroekonomii — ¢wiczeti, zawierajace pytania i zada-
nia, dostosowane do szostego wydania Mikroekonomii. Zestaw materiatow dydak-
tycznych wzbogaca po raz pierwszy nowa pozycja wydawnicza: Mikroekonomia —
studia przypadkow, zawierajaca 25 kazusow, stuzacych do poznania konkretnych
zjawisk na rynkach i dostosowanych do poszczegdlnych zagadnien omawianych
w podreczniku. W celu utatwienia studiowania przypadkéw zostaly one opatrzone
pytaniami. W Mikroekonomii — ¢wiczeniach czytelnicy znajda informacje, ktore
przypadki nalezy studiowac¢ po opanowaniu kolejnych tematow.

Szoste wydanie Mikroekonomii stanowi poglebiona, uwspolczesniona, cho¢
nie rozszerzona wersje minimum programowego, okreslonego przez Ministerstwo
Edukacji Narodowej. Ze wzgledu na zréznicowane potrzeby dydaktyczne mozna je
wykorzysta¢ jako studium podstawowe, na ktore sktadaja si¢ nastepujace rozdziaty

i podrozdzialy:

Rozdzial 1 1.1, 1.2; 1.3;
Rozdziat 2 2.1,2.2.2.3;
Rozdzial 3 3.1,3.2,3.3,3.4;
Rozdziat 4 4.1,4.2;
Rozdzial 5 51,52 53, 54;
Rozdziat 6 6.1,6.2,6.3, 6.4;
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Rozdzial 7 7:1,72,73;

Rozdziat 8 8.1,8.2, 8.3, 8.4,

Rozdziat 9 9.1,9.2,9.3;

Rozdziat 10 10.1, 10.2, 10.3;

Rozdzial 12 12:1, 12:2, 12,3, 1924
Rozdziat 13 13.1; 13:2; 13.8;

Rozdzial 16 16.1,16.2, 16.3, 16.4, 16.5, 16.6;
Rozdziatl 17 174,172, 17.3;

Rozdziat 18 18.1, 18.2, 18.3, 18.4, 18.5;
Rozdziat 19 19.1, 19.2, 19.3, 19.5;
Rozdziat 21 91, 21.2,21.3;

Rozdzial 22 22.3:

Rozdzial 15123 154, 15.5,23.1.

Stanowia one giéwne tresci podrecznika, z pominigciem modeli matematycz-
nych, teorii preferencji konsumenta, teorii wyboru metod produkeji oraz teorii
optimum ogélnego, stosujacych wyjasnienia aksjomatyczne. Sposrod rynkow
czynnikéw produkeji do studium podstawowego wlaczono jedynie rynek pracy.

W zaleznosci od potrzeb i mozliwoéci dydaktycznych mozna studium podsta-
wowe rozszerzy¢; mozna takze korzysta¢ z literatury zamieszczonej na koficu
ksiazki.

Sz6ste wydanie Mikroekonomii, siodme wydanie Mikroekonomii — cwiczenia
(pod red. Bozeny Borkowskiej i Bozeny Klimczak) oraz pierwsze wydanie Mikro-
ekonomii — studia przypadkow (pod red. Bozeny Klimczak i Andrzeja Matysiaka)
stanowia najobszerniejszy wsrod dotychczasowych edycji materiat dydaktyczny do
studiowania mikroekonomii. Jest on efektem wspdlnej kilkunastoletniej pracy ze-
spotu Katedry Mikroekonomii i Ekonomii Instytucjonalnej.

Kolejnym wydaniom Mikroekonomii patronowali zyczliwi i wnikliwi recen-
zenci. Szczegblna wdzieczno$é jestem winna prof. Giuseppe Calzoniemu z Uni-
wersytetu w Perugii za pomoc w przygotowaniu pierwszej edycji. Pomoc prof.
Giuseppe Calzoniego i zyczliwosé prof. Jochena Schumanna z Uniwersytetu
w Miinster, dwéch doktoréw honoris causa Akademii Ekonomicznej we Wrocta-
wiu, pragne przekaza¢ do zbiorowej pamigci Czytelnikéw Mikroekonomii.

Bozena Klimczak
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1.1. Przedmiol i cel ekonomii

Ekonomia jest nauka zajmujaca sie badaniem gospodarczej dzialalnosci ludzi. Go-
spodarowanie obejmuje duzg grupe dziatan ludzkich, ktorych efektem jest wytwa-
trzanie dobr potrzebnych cztowiekowi, a nie dostarczanych mu bezposrednio przez
przyrode. Jedynie Adam i Ewa w biblijnym raju nie musieli ,,gospodarowac”, gdyz
wszystko, czego zapragneli, mieli w zasiggu reki w obfitosci.

Gospodarowanie przebiega w zyciu spolecznym. Ekonomia nie zajmuje sig
taka dziatalnoscia, ktora polega na samodzielnym wytwarzaniu dobr przez samot-
nego cztowieka. Wprawdzie rozwazano kiedys przypadek Robinsona Cruzoe, jed-
nak to nie jednostki takie jak on, lecz ludzie powiazani z soba licznymi relacjami,
niezbednymi do wytwarzania i podzialu dobr, sa przedmiotem zainteresowania
ekonomii. Ekonomia jest wigc jedna z nauk spolecznych.

Kazda dziatalno$¢ ludzka przebiega na wielu plaszezyznach. Na przyklad ro-
dzina moze by¢ rozpatrywana jako zjawisko psychiczne, demograficzne czy socjo-
logiczne. Rodzing mozna badaé réwniez jako przedmiot kontraktu prawnego,
wspoinote majatkowa lub jednostke produkcyjna. Gospodarczy charakter dzialal-
nosci ludzi jest wigc jednym z wielu jej aspektow. W pewnych zas okoliczno-
$ciach aspekt gospodarczy moze mieé znaczenie pierwszorzedne. Tak jest w razie
wykonywania pracy najemnej czy prowadzenia wlasnej firmy.

Na czym polega ekonomiczny aspekt ludzkiej dzialalnosci? Jest to pytanie
o naturg gospodarowania, a zatem dotyczy podstawowego problemu badawczego
ekonomii. Odpowiedz nie jest fatwa; czy jest nim wytwarzanie, czy pomnazanie
dochodéw i majatku, czy wymiana débr wytwarzanych przez ludzi, czy formy, w
jakich ludzie kontaktuja si¢ z soba w dziatalnosci gospodarczej, czy sposéb, w jaki
podejmuja decyzje gospodarcze? Problem polega na tym, ze gospodarowanie jest
procesem historycznym, jest funkcja swojego czasu. W réznych okresach wybi-
jaly sie na pierwszy plan odmienne pytania, w zaleznosci od sposobu pojmowania
$wiata, od stosowanych sposobow gospodarowania, a takze od zapotrzebowania na
okreslona wiedzg.
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A. Marshall, jeden z najwybitniejszych nowozytnych ekonomistéw, napisal,
ze ,,ekonomia polityczna lub ekonomika jest badaniem rodzaju ludzkiego w jego
codziennym Zzyciu gospodarczym”. Ta definicja wyznacza szeroki zakres aspekto-
wi ekonomicznemu dziatalnosci ludzkiej — tak szeroki, ze nie wszystkie problemy
mogly znalez¢ sig w polu zainteresowania ekonomii. Azeby je sprecyzowad, trzeba
zapoznac sig z krotkim szkicem historii tej nauki.

Za ojca ekonomii i twérce jej nazwy uwaza si¢ bezsprzecznie Arystotelesa,
choé nazwa moze pochodzié¢ od Ksenofonta. Arystoteles zyt w czasach, w ktérych
zycie gospodarcze toczyto sie w gospodarstwie domowym, zwanym oikos, w ki6-
rym produkcja i konsumpcja tworzyty zamkniety krag. Wymiana i rynki nie od-
grywaly decydujacej roli. Aspekt ekonomiczny byt wige niezwykle trudny do wy-
odrebnienia. Arystoteles pierwszy jednak zwrécil uwage na pewne problemy
ekonomiczne; dotyczyly one cen i pracy niewolniczej. Wyrazito si¢ to w nazwie
ekonomia, ztozonej z dwéch greckich stéw: cikos ‘gospodarstwo domowe’' i no-
mos ‘prawo’. Oznaczala ona, ze ekonomia jest wiedza o dziatalnosci w oikosie,
dajaca sie uja¢ w postaci praw naukowych.

Mijaty wieki, w ciggu ktérych zycie gospodarcze biegto utartym torem. Bar-
dzo powoli zmienialy si¢ sposoby gospodarowania oraz sposéb myslenia o gospo-
darowaniu. Dominowato rolnictwo, a rzemiosto i handel nie mialy jeszcze odpo-
wiedniej dynamiki. Stopniowo pojawialy si¢ jednak nowe formy dzialalnosci
ekonomicznej: banki i kompanie kupieckie, zwigkszala sig czestotliwos¢ wymiany,
a zmniejszal si¢ zakres dziatalno$ci w zamknietym kregu produkeji i konsumpcji.
Upowszechniala si¢ dzialalnos¢ zarobkowa, ktorej celem byt doch6d pienigzny.
Koncentrowanie sie na jednym rodzaju dziatalnosci ogromnie dynamizowato mys]
techniczng i zwielokrotniato efekty produkcyjne. Zaczela sig ksztattowaé gospo-
darka rynkowa, ktéra z czasem stafa si¢ celem naukowej analizy (rys. 1.1).

Pierwsza nowozytna formacja badaczy gospodarki byli merkantylisci, przede
wszystkim Francuzi, Anglicy, Wlosi i Hiszpanie, ktérzy dociekali natury pienia-
dza, cen i kurséw walutowych oraz ksztaltowali poglady na temat roli panstwa,
polityki pienieznej, celnej i podatkowej. Przedstawicielem merkantylizmu byt
Antoine de Montchrétien, ktory w tytule swego dziela zastosowat po raz pierwszy
nazwe ekonomia polityczna (Traité de 1'économie politique, 1615). Nazwa ta mia-
ta oznaczaé, iz ekonomia nie zajmuje si¢ juz jakas wybrana jednostka gospodarcza,
ale zajmuje si¢ gospodarka w makroskali i ze w tym wymiarze Zycie gospodarcze
jest silnie powiazane z polityka. Na poczatku XVII wieku mysl ekonomiczna wy-
szla zatem poza optlotki gospodarstwa domowego.

W XVII i XVIII wieku w zachodniej Europie, a przede wszystkim we Francji
i w Anglii, zycie spoteczne we wszystkich swoich przejawach nabrato przyspie-
szenia. Rozwéj nauk, wynalazki techniczne, nowe formy gospodarowania, nowe

! Dzisiejsze znaczenie pojecia gospodarstwo domowe jest rézne od znaczenia starogreckiego oikos.
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mstytucje polityczne dawaly impuls do dociekan ekonomicznych. Pojawily sig
pierwsze proby mierzenia zjawisk ekonomicznych (W. Petty) i pierwsze pytania
ekonomiczne o przyczyny bogactwa narodowego. Ksztaltowaly sig: jezyk ekono-
miczny i koncepcja obiektywnego opisu rzeczywistosci gospodarczej, opartego na
zasadzie przyczynowosci. Pod wplywem racjonalistycznej filozofii Oswiecenia
podejmowano proby catoéciowego opisu gospodarki jako systemu. Autorem naj-
ciekawszej z tych prob byt francuski lekarz, F. Quesnay, czolowy przedstawiciel
szkoly ekonomicznej zwanej fizjokratyzmem, przyznajacej przyrodzie i rolnictwu
podstawowa role w gospodarce.

Merkantylizm
XVIIL w.

|

> Prekursorzy szkoly klasyeznej
Fizjokraty 2
E’gu;n' :;n W. Petty. J. Locke, D. Hume
1758 KV XV w,
1 T |
A. Smith
1776
v
Szkola klasyczna
v v
D. Ricardo T.R. Malthus,
! fl? J.B. Say. G.F. List
Socjn_l_izm Utylitaryzm
utapimy J. Bentham, J. Mill, P
¥ 1.5. Mill !
K. Marks Szkola neoklasyczna
¥ v v
1867
H. Gossen A.A. Cournot A. Marshall
C: Menger L. Walras 1850
W.S. Jevons V. Pareto pierwsza
synteza
| neoklagyezna
¥ ¥ ¥ ¥ v
Monetaryzm Keynesizm Teoria dobrobytu Teoria Ekonomia
M. Friedman .M, Keynes A.LC. Pigou niedoskonalej instytucjonalna
1. Fisher 1936 IR Hicks konkurencji T. Veblen
AH. Hansen P.A. Samuelson E. Chamberlin R. Coase
F. Modigliani wielka synteza 1. Robinson

neoklasyczna

Rys. 1.1. Rozwoj nowozytne]j ekonomii
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Quesnay przenidst na grunt ekonomii metode nauk przyrodniczych opartg na
przekonaniu, ze zjawiska maja swoje naturalne przyczyny, mozliwe do zbadania,
lecz niezalezne od czlowieka. Caloksztalt zjawisk danej klasy mial by¢ zatem regu-
lowany samoczynnie, stanowigc spontaniczny, naturalny porzadek. Quesnay przed-
stawil system gospodarczy jako zespdl naczyn potaczonych, ktérymi przeptywaja
towary i pieniadze. Ten sposdb myslenia o gospodarce miat donioste znaczenie. Po
pierwsze, uznano, ze rzeczywistos¢ gospodarcza przebiega pod wplywem obiek-
tywnych zaleznosci przyczynowo-skutkowych. Za cel ehonomii uznano wiec ba-
danie praw ekonomicznych na podobienstwo nauk przyrodniczych. Po drugie,
przyjeto, ze sposéb funkcjonowania gospodarki ma charakter autonomiczny, jest
niezalezny od woli i dziatan ludzi, a zatem dziatalno$¢ panstwa nie powinna naru-
sza¢ naturalnego porzadku systemu gospodarczego. Idea ta zostata przyjeta przez
fizjokratow w hasle laissez-faire, laissez passer (dajcie nam swobodg dzialania
iruchu). Leseferyzm jest idea zywa do dzis, wiazaca sukcesy gospodarki rynkowe;j
z wlasnoscia prywatna, wolnoscia obywatelska i gospodarcza.

Zwienczeniem siedemnasto- i osiemnastowiecznego rozwoju ekonomii byt
traktat A. Smitha (Badania nad naturq i przyczynami bogactwa narodow, 1776),
uwazanego za ojca klasycznej szkoly ekonomii, fundatora wszystkich pozniej-
szych nurtéw ekonomii. Z monumentalnych rozwaza Smitha trwatym wkiadem
okazala si¢ koncepcja wyjasniania zjawisk ekonomicznych ze wzglgdu na interesy
ludzi dazacych do pomnazania wtasnych korzysci.

Na gruncie tej koncepcji wyrdst metodologiczny indywidualizm, poglad glo-
szacy, ze podstawowa jednostka analizy ekonomicznej jest pojedyncza osoba.
Badanie, jak funkcjonuja calosci gospodarcze, takie jak rynki, polega na badaniu
dziatan indywidualnych i ich intencji. W rozwazaniach Smitha pojawito sig¢ przy-
puszczenie, iz porzadek gospodarki jako catosci nie wynika z naturalnej tozsamo-
sci indywidualnych interesow, lecz z dziatania ,,niewidzialnej reki”. Sprawia ona,
Ze prywatne interesy przyczyniaja si¢ do powigkszenia dobrobytu spolecznego i sg
korzystne dla catego spoteczenstwa. Nieustannie toczy si¢ dyskusja, co jest ,,nie-
widzialng rekq”, sktaniajaca ludzi do dziatania w kierunku fadu i bogactwa. Jednak
nie ma wspotczesnie szkoly i teorii, ktora nie nawiazywalaby do koncepcji homo
oeconomicus, modelu cztowieka wolnego, prowadzacego dziatalno$¢ zarobkowa
dla wtasnych korzysei. Na bogactwo, ktdrego natury i przyczyn dociekal Smith,
skfadaly sig¢ — jego zdaniem — dochody poszczegdlnych ludzi, wystepujace w for-
mie plac, zyskow i rent. Dochody te wyprowadzal z cen otrzymywanych za pro-
dukty pracy. Borykajac si¢ z problemem cen, Smith pozostawit do rozwiazania
paradoks: dlaczego diamenty maja wyzsza ceng od wody, cho¢ sa czlowiekowi
znacznie mniej przydatne? Jakkolwiek byt tworca obiektywnej teorii wartosci,
wigZzac wartosci towaru z iloécia pracy wydatkowanej na jego wyprodukowanie —
samym postawieniem tego problemu zapoczatkowat subiektywna teori¢ wartosci.
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O ile merkantylisci i fizjokraci zajmowali si¢ zjawiskami gospodarczymi
w makroskali, tj. w skali kraju czy pafistwa, o tyle Smith sprowadzit problem do
mikroskali, wyjasniajac naturalny porzadek systemu gospodarczego na podstawie
dziatan poszczegdlnych ludzi, ktére cechuje uniformizm, wynikajacy z uniwersal-
nych wiasciwosei rozumu. Choé kazdy cztowiek gospodaruje niezaleznie i we
wilasnym interesie, jego konkretne dziatania sa wynikiem podobnych procesow
myslowych, wyrazajacych poddanie si¢ obiektywnym regutom gospodarki. Ten
schemat metodologiczny okre§lit ekonomie jako nauke badajaca prawidlowosci
gospodarki rynkowej ze wzgledu na dziatania ludzi, majace charakter koniecznosci
wynikajacych z natury cztowieka.

Kontynuatorzy dzieta A. Smitha — D. Ricardo, T.R. Malthus i J.B. Say — nada-
li bardziej uporzadkowana forme jego koncepcjom i ugruntowali krag zaintereso-
wafi ekonomii. J.B. Say zapoczatkowal subiektywng teori¢ wartosci zwigzang z
uzytecznoscig towarow.

Co wyznacza ceny i dochody, jak dziala rynek, od czego zalezy dobrobyt — te
pytania byly rozwiazywane przez caty XIX i spora czg$¢ XX wieku. Rézne impul-
sy stopniowo przyblizaly licznych badaczy do dzisiejszych odpowiedzi. Za naj-
wazniejsze z nich nalezy uzna¢:

1) inspiracje filozofia i psychologia utylitarystyczna,

2) wprowadzenie rachunku rézniczkowego i catkowego, a z biegiem czasu
zmatematyzowanie ekonomii,

3) badanie dzialan gospodarczych ludzi, ktére si¢ ujmuje jako akty wyboru
migdzy réznymi mozliwosciami.

Z utylitaryzmu ekonomia zaczerpneta zalozenie, iz postgpowaniem cztowie-
ka kieruje dazenie do uzyskiwania przyjemno$ci i unikania przykrosci. Dzigki
niemu rozwineta sig teoria konsumenta, ktérego celem jest pomnazanie zadowole-
nia z konsumpcji. Produkowane dobra musza by¢ zatem uzyteczne dla konsumen-
tow. H. Gossen, C. Menger, F.Y. Edgeworth i W.S. Jevons zwrécili uwagg na zna-
czenie uzytecznosci marginalnej, a wige zadowolenia ze spozycia ostatniej porcji
konsumowanego dobra. Woda, ogélnie rzecz ujmujac, jest bardziej uzyteczna niz
diamenty, jednakze jezeli wody jest pod dostatkiem, to kazda nastepna szklanka
daje coraz mniej satysfakcji. Ostatnia szklanka wody ma wigc niewielka uzytecz-
no$é¢ i to wptywa na jej niska ceng. Wprowadzenie rachunku rézniczkowego
pozwolilo sformutowa¢ zaleznosci migdzy zjawiskami ekonomicznymi, ujmowa-
nymi jako wielkosci marginalne.

Wprowadzenie pojecia uzytecznosci utatwialo, a zarazem utrudniato rozwia-
zanie problemu cen i funkcjonowania rynku. Utrudniato — poniewaz uzytecznosci,
bedacej subiektywnym wrazeniem, nie mozna mierzy¢. Rozwiazanie stato si¢ moz-
liwe dzigki zwréceniu uwagi na ograniczong dostgpnos¢ do réznych débr potrzeb-
nych czlowiekowi, nazwang przez L. Walrasa rzadkoscig. Ludzie nie moga miec
wszystkiego, czego pozadaja, a zatem musza dokonywa¢ wyboréw. Konsument
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wybiera miedzy schabowym a poledwica, producent miedzy maszyna a praca czlo-
wieka, inwestor zastanawia sie, jak ulokowaé¢ swe nadwyzki finansowe, majac do
wyboru rézne mozliwosci. Przedmiotem ekonomii stat sig sposob dokonywania
wyboréw ekonomicznych przez ludzi. Ten kierunek dociekan, nazwany neokla-
sycznym, zostat uogélniony w dziele A. Marshalla Principles of Economics
(1890). Badania dziata ludzi w mikroskali ekonomicznej doprowadzilty go do
sformulowania teorii réwnowagi rynku jako rownowagi migdzy podaza a popytem.
W celu wyréznienia tego mikropodejécia Marshall zastapit nazwg ekonomia poli-
tyczna terminem economics, co pierwotnie bylo thumaczone jako ekonomika,
a obecnie jako ekonomia, bez dodawanego poprzednio przymiotnika: polityczna.
Marshall pisat: .....ekonomika jest nauka o tym, jak ludzie zyja, dziataja i mysla
w codziennym Zyciu gospodarczym. Zajmuje si¢ ona glownie tymi motywami,
ktére najsilniej i najtrwalej wplywaja na postepowanie czlowieka w dziedzinie
zycia gospodarczego”.

Komplementarna wzgledem teorii mikroekonomicznej A. Marshalla jest teo-
ria wyboréw konsumenta i producenta, ktora skonstruowal wioski ekonomista
V. Pareto. Teorie Marshalla i Pareta stanowia podstawe wspolczesnej ekonomii w
ujmowaniu wyidealizowanej formy rynku, zwanej rynkiem doskonatej konku-
rencji. Réwnowaga popytu i podazy ksztaituje sig na takim rynku pod wieloma
warunkami. Uchylenie zatozen konkurencji doskonatej i badanie rynku w formach
zblizonych do rzeczywistodci stanowi juz dorobek dwudziestowieczne; mys$li eko-
nomicznej (teorie konkurencji niedoskonalej).

W wieku XX pojawily si¢ nowe zjawiska gospodarcze, ktére przewartoscio-
waly koncepcje réwnowagi rynkowej. Wielki kryzys, bezrobocie i inflacja za-
chwiaty wiare w prawo popytu i podazy oraz w dzialanie niewidzialnej reki. Pod-
miotem ekonomicznym, oprécz konsumentéw i producentow, stafo sig panstwo. W
roku 1920 A.C. Pigou, nastgpca A. Marshalla na uniwersytecie w Cambridge, opu-
blikowat Economics of Welfare, tworzac podstawy teorii dobrobytu, zajmujacej
sie bledami rynku i poszukiwaniem optimum ogélnogospodarczego. W ramach
tego kierunku wspdlczesni nam J.R. Hicks i P.A. Samuelson dokonali wielkiej
syntezy neoklasycznej, z sukcesem wykiadanej w niezwykle popularnym podrecz-
niku Samuelsona. W dazeniu do wyjasnienia dziatan ludzi dokonujacych wyborow
gospodarczych ekonomia neoklasyczna nie przywiazywala wagi do ograniczen
wyboréw innych niz te, ktore wynikaja z rzadkosci zasobow. Jednak juz w XIX
wieku zaczal ksztattowaé si¢ nurt, zwany ekonomia instytucjonalna, zajmujacy sig
badaniem wptywu tzw. instytucji na wybory ekonomiczne. Przez instytucje rozu-
mie sie wzorce i normy postgpowania wyznaczone przez zwyczaje, moralnos¢ i
prawo. Instytucje te ograniczaja wybory ekonomiczne ze wzgledu na przyzwycza-
jenia czlowieka lub przez swoja represyjnosc. Wybitnymi przedstawicielami eko-
nomii instytucjonalnej byli T. Veblen i R. Coase, wspolczesnie zas sa to A.A. Al-
chian i H. Demsetz, J.M. Buchanan, F.A. von Hayek oraz O.E. Williamson.
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W roku 1936 J. Keynes opublikowat Ogolng teorie zatrudnienia, procentu
i pienigdza, w ktorej odrzucit twierdzenie o zdolnosci rynku do samoregulacji réw-
nowazacej popyt i podaz we wszystkich sektorach gospodarki, otwierajac tym sa-
mym droge interwencji panstwa. Zapoczatkowal badanie zjawisk w makroskali.
Badania relacji migdzy zatrudnieniem, poziomem cen, podaza i popytem na pie-
nigdz oraz dochodem narodowym w warunkach aktywnej dzialalnosci gospodar-
czej pafistwa zostaly wlgczone do przedmiotu ekonomii. Teoria Keynesa uzasad-
niata koniecznosé akcji pafstwa i zostala zastosowana w praktyce. O ile ekonomia
klasyczna i neoklasyczna zaktada, ze gospodarke rynkowa cechuje naturalny fad,
ktéry mozna jedynie prébowaé poznaé, o tyle koncepcja Keynesa kwestionowata
bezblednos¢ rynku i okreslata swoje mozliwodei aplikacyjne. Zostata sprawdzona
w wielu krajach, z duzymi poczatkowo sukcesami. Z czasem jednak pobudzanie
popytu przez panstwo nakrecato inflacje, co podato w watpliwosé sens odejscia od
leseferyzmu. Wowcezas rozwingty si¢ nowe teorie makroekonomiczne, sposréd
ktorych monetaryzm i jego czolowy przedstawiciel M. Friedman odgrywaja ciag-
le glowna role jako przeciwnicy aktywnosci gospodarcze) panstwa.

Wspoiczesme wyodrqu}y sl@ w ekonomu dwa dzialy: mikroekonomia i

/i producenléwt Centralnym problc-
mem mikmekonomu |est sposob koord}naql indywidualnych decyzji przez me-
chanizm rynkowy na rynkach débr konsumpeyjnych i produkcyjnych, na rynku
pracy i na rynkach finansowych. Analiza mikroekonomiczna zmierza do wyjasnie-
nia mechanizmu wykorzystania rzadklch zasobow w gospodarce ryn kowej.

Natomiast makroekonomia aniem zjawis Cesow za-
chodzacych w catej gospor . Badanie zmian zachodzacych w wielkosciach
makroekonomicznych opiera si¢ réwniez na analizie dziatan poszczegdinych ludzi,
np. na ich reakcjach na inflacjg, niepewnosci w zyciu gospodarczym itp. oraz na
funkcjonowaniu rynkéw. Niektorzy ekonomisci, np. J. Galbraith, uwazaja wyod-
rebnienie sie mikro- i makroekonomii za przejsciowe. Oba dzialy przyjmuja te
same zalozenia o naturze zachowan ludzklch ktore “ypracowa}a szkota neokla-
syczna Mozna wigc przyjac. ze € : y
w jaki sposGb ludzi
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1.2, Ekonomia pozytywna i normatywna

Z definicji ekonomii wynika, ze jej celem jest opisanie i wyjasnienie dzialan (go-
spodarczych) ludzi oraz zjawisk i procesow gospodarczych. Jest to cel kazdej na-
uki empirycznej, ktéra za przedmiot badan obiera pewien fragment rzeczywistosci.
Ciekawos¢ poznawceza (jakie sa przyczyny i skutki dziatalnosci gospodarczej ludzi,
a zwlaszcza czy majg one charakter prawidtowosci?) legta u podstaw nowozytnej
ekonomii.

Ekonomia jest jedna z nauk spotecznych. Przedmiotem jej badan nie sa sub-
stancje chemiczne, prehistoryczne skamieliny lub rodliny; bada si¢ w niej dziatanie
ludzi w aspekcie ekonomicznym i dlatego oprécz pytan o przyczyny, skutki i natu-
re zjawisk ekonomicznych trudno unikngé pytania o warto$¢ etyczng dziatalnosci
gospodarczej ludzi, o to, czy jest ona dobra, czy zla, sprawiedliwa, uczciwa itp.
Arystoteles sformutowat problem ceny sprawiedliwej i stuszno$ci pracy niewolni-
czej. Powtarzali te pytania Tomasz z Akwinu i inni sredniowieczni mysliciele.
Ojciec nowozytnej ekonomii, A. Smith, postawil fundamentalne pytanie: czy sys-
tem gospodarki rynkowej jest dobrem spolecznym? Wybitni przedstawiciele szko-
ty klasycznej i neoklasycznej nie poprzestawali na poszukiwaniu prawidtowosci
zycia gospodarczego i na ich wyjasnianiu, lecz zajmowali si¢ rowniez poszukiwa-
niem wartosci etycznych gospodarki rynkowej i usprawiedliwianiem shiszno$ci
gospodarczych dzialan ludzi. Inaczej méwiac, dziewigtnastowieczni ekonomisci
wydawali sady oceniajace (value judgement) czyny gospodarcze oraz ich skutki w
mikro- i w makroskali. Jakiego rodzaju sa to sady?

1. Sady o wartosci etycznej orzekaja, ze jaki$ czyn, zjawisko gospodarcze lub
system gospodarczy ma warto$¢ dodatnia lub ujemna. Sa to sady a priori, nie wy-
magajace dowodu empirycznego. Zdecydowana wigkszos¢ ekonomistéw uwaza
system gospodarki rynkowej za wartosciowy dodatnio. Zdarzaly si¢ jednak sady
zdecydowanie ujemne (K. Marks).

2. Sady o stusznosci orzekaja, czy konkretny czyn spowodowat w rezultacie
dobro lub zto, czy w danej sytuacji byt najlepszy z mozliwych, a wigc czy byt czy-
nem stusznym pod wzgledem etycznym.

3. Sady o moralnosci dotycza intencji czynu i woli nienagannego postgpowa-
nia pod wzgledem etycznym.

Na podstawie sadéw warto$ciujacych mozna formufowaé normy (reguly), kto-
re s podstawa ustalania obowigzkdéw moralnych, takich jak np.: ,dotrzymuj wa-
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celem jest jednak tylko praktyczny sukces gospodarczy, nie zas poznanie prawdy o
zyciu gospodarczym. Ludzie, ktorzy zajmuja si¢ naukowo ekonomia, w sposob
zorganizowany staraja si¢ rozwiazywaé problemy badawcze, przyblizajace ich do
poznania prawidlowosci gospodarczych.

We wezesnym etapie rozwoju ekonomii sadzono, iz na wzor nauk przyrodni-
czych nalezy dazy¢ do formulowania praw ekonomicznych, tj. zdan stwierdzaja-
cych, ze w danej klasie przypadkéw zachodzi okreslone zjawisko lub proces. Do-
konywano wigc obserwacji, badano dane przypadki i formufowano hipotezg, a
wiec prawdopodobng zaleznosé. Niekiedy hipoteze sprawdzano, a niekiedy od razu
uznawano ja za prawo ekonomiczne. Takim prawem-hipoteza jest prawo Koper-
nika-Greshama, gloszace, ze jezeli w obiegu znajduja si¢ dwie waluty o tych sa-
mych nominatach, lecz réznej wartosci, to pieniadz gorszy wypiera z obiegu pie-
nigdz lepszy.

Sformulowanie wymienionego prawa polegalo na zastosowaniu metody in-
dukeyjnej:

1. Obserwacje obiegu pienigznego dostarczaty spostrzezen o znikaniu z obie-
gu bardziej wartosciowego pieniagdza.

2. Wywiady z ludzmi dostarczaty wiadomosci o motywach wycofywania
przez nich lepszej waluty.

Na podstawie tych faktéw wyciagano wniosek, ze jezeli wigkszosc ludzi wy-
cofuje lepsza walute, to ,,pieniadz gorszy wypiera z obiegu pieniadz lepszy”. In-
dukcja polega wigc na wnioskowaniu na podstawie zaobserwowanych faktow.
Zamiast obserwacji mozna zastosowa¢ metode dedukeyjna, polegajaca na naste-
pujacym rozumowaniu:

1. Ludzie rozsadni, majacy dwie waluty roznej wartosci, zaptaca za towar wa-
luta gorsza, a zachowaja walutg o wyzszej wartosci.

2. Poniewaz ludzie sq na ogdt rozsadni, prawie wszyscy beda wycofywal
z obiegu pieniadz lepszy. Dedukcja polega wigc na wnioskowaniu ze zdan uzna-
nych za prawdziwe bezwarunkowo.

Wspblezesnie rzadko formutuje si¢ empiryczne prawa ekonomiczne, ponie-
waz wiemy, ze $wiat gospodarczy jest bardzo skomplikowany. Sa miliony gospo-
darstw domowych i firm, dziesiatki tysigcy cen i produktow. Zjawiskami ekono-
micznymi rzadza nieraz przypadki. Uczciwos¢ badawcza nakazuje zatem
powstrzymac sig przed formutowaniem praw naukowych; jezeli za$ sig to czyni, to
7 zastrzezeniem, Zze dane prawo ma charakter stochastyczny, tj. zachodzi w obrebie
zbadanej klasy zjawisk. Na przyktad E. Savas zbadat pewna liczbe przedsigbiorstw
panstwowych i prywatnych i stwierdzil, ze efektywnosc przedsigbiorstw panstwo-
wych jest 0 40% nizsza niz przedsigbiorstw prywatnych. Nie jest jednak wyklu-
czone, ze w pewnych sytuacjach przedsigbiorstwa pafistwowe moga by¢ réwnie
efektywne jak prywatne. Moze to zaleze¢ od splotu réznych okolicznosci, ktore nie
wystepowaly w sytuacjach badanych przez Savasa.
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Formutowanie empirycznych praw naukowych zastapiono budowaniem teorii
naukowych. Skladaja si¢ na nie nastgpujace etapy:

1) obserwacje zycia gospodarczego,

2) konstruowanie modelu ekonomicznego i wyprowadzenie z niego teorii,

3) ustalanie naukowej poprawnosci teorii,

4) dokonywanie syntezy teorii ekonomicznych.

Obserwacje zycia gospodarczego sa prowadzone w sposob zorganizowany
i celowy. Nie wchodzac w szezegoty metod obserwacji, nalezy zwrdci¢ uwage na
pewne konieczne predyspozycje badacza, takie jak umigjetnos¢ niekonwencjonal-
nego spojrzenia na skomplikowane sploty zdarzen gospodarczych i wylowienia
sposrod nich zdarzen prawdopodobnie silnie z soba powigzanych. Taka obserwa-
cja doprowadzita np. do skonstruowania tzw. krzywej Philipsa, ilustrujgcej zalez-
nos¢ migdzy inflacjg a bezrobociem. Odkrycie zaleznosci ekonomicznych wymaga
nie tylko mréwczej pracy nad zbieraniem materialow statystycznych, ale przede
wszystkim umiejetnosci abstrakcyjnego myslenia.

Myslenie abstrakeyjne (abstrahowanie) polega na pomijaniu pewnych ele-
mentdw, cech lub zaleznosci w badanym przedmiocie, ktore badacz uwaza za nie-
istotne, i na wyodrebnieniu przez niego tych wybranych elementéw, cech czy za-
leznosci, ktore uznaje za wazne. To wilasnie tego rodzaju zabieg intelektualny ma
si¢ na mysli, gdy mowi si¢ potocznie, ze badacz trafit w sedno problemu. Zdolnos¢
abstrakcyjnego myslenia jest rzadka cecha badaczy. Dostrzezenie w ogromie zlo-
zonego Zycia gospodarczego — pelnego przypadkdw — waznych prawidlowosci jest
dane nielicznym i przyréwnywane do olsnienia, iluminacji. Mozna natomiast na-
uczy¢ sie ostroznosci w prowadzeniu obserwacji ekonomicznych i w wyciaganiu z
nich wnioskoéw. Wskazmy za P.A. Samuelsonem czgste trudnosci myslenia eko-
nomicznego:

1. Zdarzenia gospodarcze sa sprzgzone zwrotnie, tj. skutek, majacy okreslong
przyczyng, sam jest przyczyna. Na przykiad cena si¢ zmienia, poniewaz zmienita
si¢ relacja migdzy popytem a podaza. Jezeli jest to dobro produkeyjne, to zmienia
sig koszty produkcji, a w nastgpstwie tego moze zmienic si¢ cena. Powstanie nowa
sytuacja na rynku, nowy popyt itd.

2. Zdarzenia zachodzace w poszczegolnych segmentach gospodarki lub okre-
$lone zachowania nie kumuluja si¢ w makroskali w prosty sposéb. To, co jest
prawdziwe w mikroskali, nie musi by¢ prawdziwe w makroskali. Jezeli np. wzros-
nie cena wyrobu, to wzrosnie i zysk producentéw, jezeli jednak w tym samym
stosunku wzrosng ceny wyrobow i surowcow, to zyski sig nie zmienig.

3. Czgsto ulega si¢ zludzeniu, ze w danej sytuacji wystepuja zaleznosci przy-
czynowo-skutkowe. W zhudzeniu tym trwa si¢ dopdty, dopdki starannie i glteboko
nie zbada si¢ wszystkich okolicznosci towarzyszacych. Otéz mozna np. stwierdzi¢,
ze im wigksza jest produkcja energii, tym wyzszy poziom gospodarki. Twierdzenie
to pomija jednak tak wazne okolicznosci, jak import oraz struktura produkeji
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i rodzaj technologii. Okresla si¢ to jako zasadzke post hoc (post hoc non est
propter hoc).

4. Sposéb postrzegania i interpretacji zjawisk zalezy od osoby badajacego,
a zwlaszcza od jego wieku, przyzwyczajen itp. Jest to zasadzka subiektywizmu
i stereotypizacji.

5. Zbadanie zaleznosci wymaga czesto mierzenia zjawisk gospodarczych.
Sukces badawczy moze zaleze¢ od wyboru odpowiedniego sposobu pomiaru i
odpowiedniego miernika. Nie jest fatwo mierzy¢ zdarzenia gospodarcze, gdyz
wiele spoérod nich ma naturg jakoSciowa, np. uzyteczno$¢ konsumpcji lub jakosc
zycia. Nawet (wydawatoby sie) proste pomiary dynamiki zjawisk ekonomicznych
zaleza od doboru wskaznika dynamiki. Czasem wigc lepiej zrezygnowac z mierze-
nia zdarzen gospodarczych, niz osiaga¢ niewiarygodne wyniki pomiarow.

Ekonomisci, ktérzy podobnie jak astronomowie i meteorolodzy musza zado-
walaé si¢ obserwacjami, nie moga jednak na nich poprzestawaé. Cheac wyjasni¢
zaobserwowane zaleznosci, trzeba zbudowaé teoretyczny model ekonomiczny.
Modele teoretyczne sa to konstrukcje myslowe majace na celu wyjasnienie obser-
wowanych zjawisk. Stuza do wyidealizowania badanych zjawisk po to, by wyrazi-
$cie ujawnily sie badane zaleznoéci. Teoretyczny model ekonomiczny sklada sig
z pewnej liczby zatozen, w ktérych:

1) przyjmuje si¢, ze badane zjawiska, przedmioty i osoby maja okreslone ce-
chy, uznane za istotne w procesie my$lenia abstrakeyjnego, np. ze ludzie gospoda-
rujacy kieruja si¢ wtasnym interesem i rozumuja podobnie,

2) odrzuca si¢ pewne zjawiska uznane za przypadkowe lub nieistotne dla ba-
danego problemu, tj. stosuje sie idealizacje, polegajaca na nadaniu zjawiskom
nieistotnym wartosci zerowej.

Model teoretyczny stanowi niepodzielng catos¢ pojeciowa. Stan
twor umystu, nie zas wierne 0clb1c1e rzeczymstosm ndel ekon

nego fragi
leznosci, abstrahUJac od ziawmk przypadk
wazne dla wyjasnienia danego aspektu rz ) 0S

Zredukowanie w modelu zbioru zmlennych umozliwia W}jasmeme badanych
zjawisk dzieki wnioskowaniu dedukeyjnemu. Przyjmijmy np. nastgpujace zato-
zenia:

1. Producenci daza do osiagnigcia mozliwie najwiekszego zysku.

2. Do produkcji moga zastosowaé tafisze lub drozsze materiaty. Wnioskujemy
wiec, po pierwsze, ze producenci, ktorzy chca powigkszy¢ zysk, wybieraja tansze
materiaty. Po drugie, koszty ponoszone przez producentéw sa najnizsze z mozli-
wych To zdanie mozemy uznaé za prawo ekonomiczne wyprowadzone dedukcyj-
nie z modelu teoretycznego. Jest to zdanie twierdzace (twmrd?eme) ze w przypad-
kach danego rodzaju zachodzi okreslone zjawisko lub proces. Zbiér ta
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wane w modelu

Wracajqc do przytoczonego wnioskowania. zadajmy pytanie, dlaczego niekto-
rzy producenci ponosza straty i bankrutuja? Moze si¢ to zdarzyé z réznych powo-
doéw, nie uwzglednionych w modelu, np. producenci nie rozumuja poprawnie, nie
maja informacji o tanszych materiatach itp. Twierdzenia teorii ekonomicznej sa
wigc wazne tylko w obrebie danego modelu ekonomicznego. Dlatego tez modele
ekonomiczne nalezy traktowaé powaznie, ale nie dostownie.

Modele ekonomiczne redukuja zlozonos$¢ rzeczywistosci gospodarczej, lecz
tylko do pewnego stopnia. Zakres zjawisk, podmiotéw gospodarczych i zaleznosci
Jest tak dobrany, by mozna bylo uzyska¢ uproszczony, ale nie prostacki obraz rze-
czywistosci. Chodzi o to, by nie stracié z pola obserwacji zlozonoéci zycia gospo-
darczego i sprzgzefi zwrotnych. Dlatego tez prowadzac obserwacje, konstruujac
modele i przeprowadzajac wnioskowanie, nalezy konieczme przestrzega¢ zasady
cetem Zasada ta oznacza 78

i

: odza&ew nodelu zmiany. Na przyldad jezeli mow1my, ze lu-
dne kupuja wigcej masta, bo masto potanialo, to powinnismy dodaé zatozenie
ceteris paribus, a wigc ze nie wzrosty dochody konsumentow, nie zmienily sie ich
gusty itd. Stosowanie zasady ceferis paribus umozliwia dokonywanie ekspery-
mentu myslowego w obrebie modelu ekonomicznego. Pod koniec XX wieku eko-
nomisci podjeli proby dokonywania eksperymentéw, w ktdrych uczestniczyli lu-
dzie, podejmujacy pewna decyzje w warunkach laboratoryjnych. Za ojca ekonomii
cksperymentalnej uwaza si¢ Vernona Smitha. Wyniki tych eksperymentdw budza
watpliwosci, poniewaz zlozonej rzeczywistosci gospodarczej nie mozna odtworzy¢
laboratoryjnie.

Nie kazdy zbi6r twierdzen jest teoria naukows. Nie maja waloru naukowosci
rozmaite poglady, wyobrazenia i wierzenia, chocby stanowily spdjny zbiér zdan
twierdzacych. Zwykle podaje si¢ takie cechy naukowosci teorii, jak:

= zgodnos¢ z obserwacjami.

= niesprzecznos¢ logiczna,

= plodnosé poznawcza,

=> prostota, elegancja itp.

Z tatwoscia mozna podaé przyklady teorii uznawanych powszechnie za na-
ukowe, ktore kryteriow tych nie spelnialy. Prawie 7zadna nowa, rewolucyjna teoria
nie zgadza si¢ z innymi teoriami uznawanymi w danym czasie za naukowe. Tak
bylo np. z teoria Keynesa, ktérej przy tym nie cechowata prostota i elegancja.

Prace nad kryteriami naukowosci teorii rozwijaja si¢ intensywnie od pot wie-
ku. Poczatkowo uwazano, ze walor naukowy maja tylko zdania obserwacyjne oraz
zdania, ktore mozna wyprowadzi¢ z przebiegu obserwacji. Zdania te nalezy po-
rownac¢ z wynikami obserwacji i stwierdzié, czy sa prawdziwe. Procedure te nazy-
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: etyczne zaleznosci nie zachod: 73, Koncepcja falsyfikacji zostala przy-
jeta jako kryterium naukowosci teorii w ekonomii pozytywnej. M. Friedman
twierdzi, ze ekonomia powinna by¢ oceniana sila przewidywania (predykeji)
wzgledem klasy zjawisk, kiére zamierza wyjasnic. Testem prawdziwosci hipotezy
jest poréwnanie jej przewidywan z doswiadczeniem. Hipoteza musi by¢ odrzuco-
na, jezeli jej przewidywania sa zaprzeczone. Jezeli wigc prawo popytu glosi, ze
w wyniku wzrostu ceny zmniejszy si¢ (ceteris paribus) ilo$¢ dobra nabytego przez
konsumentéw, to zostaloby ono obalone wtedy, gdyby wzrostowi ceny towarzy-
szyly (ceteris paribus) zwigkszone zakupy. Nietrudno wskazac takie przypadki, np.
spekulacyjne zakupy w okresie inflacji. Czy oznacza to, ze teorie ekonomiczne nie
maja naukowego charakteru? Pytanie to zadaja sobie nie tylko ekonomisci, ale
i przedstawiciele innych dyscyplin naukowych. Wskutek tego, ze realia ekono-
miczne s bardzo zlozone, teoria nie jest w stanie wyjasni¢ wszystkich zjawisk
gospodarczych. Obecnie wiec nie obstaje si¢ przy weryfikacji czy falsyfikacji jako
kryterium prawdziwosci teorii. Twierdzi si¢ natomiast, ze teoria moze by¢ odrzu-
cona dopiero wtedy, gdy istnieje inna, lepsza, mogaca ja zastapi¢. Teoria, nawet
niedoskonala, jest zawsze lepsza niz zadna. Pamigtajmy wigc, Zze W twierdze-
niach ekonomii nie stosuje si¢ ogdlnego kwantyfikatora.

Obecnie czesto wspolistnicja teorie wyjasniajace te same zjawiska na tym
samym poziomie logicznym. Wyprowadza sig je z réznych modeli. Na przyktad
prawo popytu mozna wyjasni¢, postugujac si¢ modelem uzytecznosci konsumpcji
lub modelem wyboréw konsumenta. Istnienie teorii alternatywnych i modyfikacja
starych teorii nie oznacza, ze niektore z nich sa sfalsyfikowane. Wrecz przeciwnie,
$wiadczy to, ze badania ekonomiczne nie s dogmatyczne, a ich programy sg po-
stepowe pod wzgledem teoretycznym.

Ekonomia rozwijala sig w ten sposob, ze ma twardy rdzen teoretyczny, ktére-
go nowe teorie nie naruszaja, lecz wzbogacaja, co$ dodatkowo wyjasniaja. cos
dodatkowo przewiduja. W ramach mikroekonomii rozwoj badan naukowych
umozliwil zintegrowanie teorii naukowych i dokonanie matej (wstgpnej) syntezy
A. Marshallowi, a duzej syntezy J.R. Hicksowi i P.A. Samuelsonowi (rys. 1.1).
Obecnie intensywne sa badania nad niedoskonatosciami rynkéw i ich przyczynami
oraz nad warunkami fadu gospodarczego.
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Podsumowanie

1. Ekonomia jest nauka spoleczna zajmujacq si¢ badaniem gospodarczego
aspektu ludzkiej dziatalnosci.

2. Przedmiot badan ekonomii i podstawowe problemy badawcze ksztaltowaty
sie pod wplywem rozwoju sposobéw i zakreséw gospodarowania.

3. Nowozytna ekonomia rozwijata si¢ réwnolegle do rozwoju gospodarki ryn-
kowej.

4. Celem ekonomii jest poznanie rzeczywistosci gospodarczej, opisanie jej
i wyjasnienie przyczyn i natury zjawisk oraz proceséw zachodzacych w gospodar-
ce rynkowej, w ktdrych podmiotem jest cztowiek.

5. Za podstawowy problem badawczy uwaza sig¢ pytanie o sposob dokonywa-
nia wyboréw ekonomicznych przez uczestnikow zycia gospodarczego oraz o ich
skutki w skali gospodarki.

6. Jezeli ekonomia zajmuje si¢ tylko wyjasnianiem zjawisk, zachowan i pro-
cesow gospodarczych, to okresla si¢ ja jako pozytywna: jezeli za$ wydaje sady
i formutuje zdania o powinnosciach, to ma charakter normatywny.

7. Badaniem dziatan poszczegdlnych uczestnikéw zycia gospodarczego, ich
relacjami i splotami zajmuje si¢ mikroekonomia.

8. Metoda naukowego poznania Zycia gospodarczego obejmuje obserwacje,
budowanie modelu, tworzenie teorii i ustalanie ich prawdziwosci.

9. Ztozonoéé i niepewno$é zycia gospodarczego uniemozliwiaja formutowa-
nie praw naukowych w formie zdan bezwzglednie waznych.
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Proces gospodarowania

2.1. Cel gospodarowania

Powroémy do definicji ekonomii. Zauwazamy w niej zatozenie, ze ludzie, go-
spodarujac, osiagaja swoje cele. Czlowiek, ktéry buduje domek letniskowy, prag-
nie zapewnié swojej rodzinie dobre warunki wypoczynku. Jednoczesnie praca ta
daje mu zadowolenie oraz poczucie, ze stanie si¢ wiascicielem. Biznesmen pasjo-
nuje sie pomnazaniem swego majatku, realizuje swoja skionnos¢ do podejmowa-
nia ryzykownych decyzji. Nade wszystko jednak ludzie gospodaruja, azeby uzy-
skaé érodki do zaspokojenia podstawowych potrzeb biologicznych. Wskutek wie-
lowymiarowo$ci swojej natury czlowiek odczuwa rozmaite potrzeby, ktorych
koniecznosé lub cheé zaspokojenia jest naturalnym i uniwersaln
noéci gospodarczej ludzi. Potrzeba r 2
sie niespefnieniem okreslonych

umozliwiaja mu rozwoj, pozwalaja realizoy sle spoleczne itp. Struk-
ture potrzeb czlowieka mozna przesledzi¢ na rys. 2.1. Pokazane na nim potrzeby sa
odczuwane przez ludzi z rozng sila i w réznych uwarunkowaniach; rézne moga by¢
takze sposoby, ktére ludzie wybieraja, by swoje potrzeby zaspokaja¢. Mozemy wigc
stwierdzié, ze cechami potrzeb ludzi sa indywidualizm i subiektywizm.

POTRZEBY

ﬂontaktéw spolecznych \
/ bezpieczenstwa \
/ podstawowe (biologiczne) \

Rys. 2.1. Struktura potrzeb cziowicka (wedlug A. Maslowa)
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W sposobie, w jaki ludzie zaspokajaja swoje potrzeby, aspekt ekonomiczny nie
musi wybijaé sig na pierwszy plan. W potrzebie milo$ci wazne sg aspekty nieeko-
momiczne, ale jezeli chtopak kupuje kwiaty swej dziewczynie, to wkracza w proces
gospodarowania, ktos bowiem wyhodowal te kwiaty z mys$la o ich zastosowaniu.
Cele gospodarowania wynikaja wigc z potrzeb ludzkich. Oznacza to, ze ludzie
potrzebujg rozmaitych dobr, ktérych pragna, i daza do ich uzyskania. Zakochany
chiopak, jesli nie jest zbyt zasobny, moze zrezygnowaé¢ z obfitego positku, aby
kupi¢ kwiaty swej dziewczynie. Ludzie wybieraja zatem, jakie potrzeby i w jaki
sposob pragng zaspokoi¢. Przedstawiona na rys. 2.1 struktura potrzeb nie jest
obiektywna hierarchig potrzeb, Kazdy czlowiek, odpowiednio do swoich prag-
mien, okresla w danej sytuacji swoje preferencje, ukladajac je wedug wlasnej
skali. Preferencje zakochanego chiopaka sa inne niz preferencje dojrzatego mez-
czyzny, inne s takze preferencje czlowieka u schylku zycia. Zatem potrzeby kaz-
dego czlowieka, ich struktura lub hterarchla sq inne.

'3 potrzeb ludzkich,
E _ przez cztowieka. Rézno-
rodnosci potrzeb odpowiada réznorodnos¢ i rozmaitos¢ Srodkow. W ekonomii
przyjmuje sie, ze cele gospodarowania wynikaja z potrzeb ludzkich, lecz nie bada
si¢ zwigzku migdzy potrzebami a dazeniami czlowicka. Przyjmuje sie wiec, ze:

1. Osiagnigcie celu gospodarczego traktuje si¢ w niej jako korzys¢ dla czlo-
wieka, wynikajaca z zaspokajania potrzeb, Moze to by¢ przyjemno$¢ z zaspokoje-
nia glodu, satysfakcja z wykonania dobrej pracy, korzys¢ finansowa itd.

2. Osiagnigcie korzysci wymaga odpowiednich §rodkéw materialnych lub
pienigznych. Inaczej méwiac, w gospodarowaniu nie osiaga sig niczego za darmo.
Friedmanowi przypisuje sie zdanie, ze w ekonomii nie ma darmowych obiadow.

3. Srodkami zaspokajania potrzeb sa dobra (goods). m nazywam’y
kazdy srodek stuzacy bezposrednio lub pos jania potrzeb

s

ludzkich. PO_]@CIE dobra ma tres¢ pozytywna. Definicje dobra odezytujemy wiec
tak. jakby dobra .dobrze” zaspokaja’ry potrzcby ludzkle W rzeczywlstosm dobro

jem dobra jest ustuga (,3 ice),
rzez bezposrednie wykonywanie prac Q;‘ Jezell mam nozyczkl kto-
rymi obcinam sobie wilosy, to posiadam dobro _;ako rzecz. Jezeli wlosy obcina mi
fryzjer, to korzystam z ushugi. Usluga jest dobrem w tym sensie, Ze, podobnie jak
rzeczy, przysparza czlowiekowi korzysci. Okreslonych korzysci dostarczaja czlo-
wiekowi takze, oprocz dobr i ustug, pewne stany, takie jak nie skazone Srodowi-
sko lub czas wolny od pracy. W szerokim znaczeniu dobrami moga byé réwniez
takie rzeczy, ustugi i stany, ktére maja wyraznie negatywny charakter, np. zanie-
czyszezone powietrze. Wspélczesnie ekonomia odeszta wige od wylacznie pozy-
tywnego rozumienia dobra i wskazuje réwniez na dobra negatywne. Mozemy za-
tem wyodrebni¢ dobra w szerokim i w waskim znaczeniu. Dobrami w waskim

33


http://www.scantopdf.eu
http://www.scantopdf.eu

znaczeniu sa rzeczy stuzace do zaspokajania potrzeb. Dobrami w szerokim zna-
czeniu sa rzeczy, ustugi i stany potencjalnie stuzace do zaspokajania potrzeb. Jeze-
li przyczyniaja si¢ do osiagania przez czlowieka korzysci, to sa dobrami w okre-
$lonym stopniu pozytywnymi. Jezeli za$ nie przyczyniaja cztowiekowi korzysci, to
sa dobrami negatywnymi (rys. 2.2).

Przedstawione tu dobra moga roznié sie powigzaniami z zaspokajaniem po-
trzeb. Niektore dobra zaspokajaja potrzeby ludzkle bezposredmo w akcie kon-
sumpcji. Konsumpcja - i i eb, a d
bra, ktére do tego stuza, nazywamy “dobrami konsui .
goods). Niektére dobra, np. pozywienie, konsumujemy Jednora,zowo i wcnacz po-
trzebujemy ich od nowa. Inne dobra konsumujemy stopniowo, korzysta_]ac z nich
kilka mleswcy lub wiele lat, np. mieszkanie. Ale takze te dobra zuzywaja sig i po
jakim§ czasie muszg by¢ zastapione nowymi, jesli chcemy nadal zaspokajaé dana
potrzebe. Jeszcze inne dobra wymieniamy na nowe, poniewaz znudzily si¢ nam,
przesta!y sic podobaé lub ,wyszty z mody”. Potrzeby ludzkie nie majg granic,
wciaz potrzebujemy débr konsumpeyjnych, cho¢ jestesmy ograniczani réznymi
czynnikami (bedzie o nich mowa w rozdziale czwartym).

Dobra w szerokim znaczeniu

L ‘ Y

FZeczy ushugi stany

. Y v v Y \

pozytywne  negatywne pozytywne  negatywne pozytywne  negatywne

Rys. 2.2. Dobra jako érodki zaspokojenia potrzeb

Inne dobra wiaza sie z konsumpcja posrednio, mianowicie w ten sposob 7e
stuza do wytwarzania dobr konsum cx]nyc
dukeyjnymi (production goods) 2
MZnycH%r:nych debr.

Podzial dobr na konsumpeyjne i produkcyjne nie jest podziatem rzeczowym,
poniewaz to samo dobro moze mie¢, w zaleznosci od zastosowania, charakter kon-
sumpeyjny lub produkeyjny. Decyduje o tym cel, do ktérego dane dobro zastosuje
okreslony uzytkownik. Na przyklad: mleko ,prosto od krowy™ jest dobrem kon-
sumpcyjnym, mleko za$ przetwarzane na ser jest dobrem produkcyjnym.

Zarowno dobra konsumpeyjne, jak i dobra produkcyjne mozna dz1e11c ze
wzgledu na to, czy sa wytwarzane w procesie produkeji,
warzane przez czlowieka nazywamy dobrami ekonomiczn
Is). Pozostale, potrzebne czlowiekowi dobra sa dostarczane bezposredmo
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przez przyrodg. Sa to dobra pierwotne (primary goods). Wszystkie dobra, zarow-
no ekonomiczne, jak i pierwotne, mozna scharakteryzowac za pomocg cechy ich
rzadkosci. Dobra rzadkie (scarcity goods), znajduja sie¢ w ilodci ograniczonej
wzgledem potrzeb ludzkich, Dobra za$, ktére znajduja si¢ w nieograniczonej ilosci
wzgledem potrzeb, nazywamy dobrami wolnymi (firee goods). Wszystkie dobra
ckonomiczne sg dobrami rzadkimi. Réwniez wigkszos¢ ddbr pierwotnych to dobra
rzadkie. Wsrod dobr pierwotnych dobrami wolnymi sa jedynie powietrze, energia
sloneczna i grawitacja. W przeszlosci pierwotnych débr wolnych bylo wigcej, np.
fowiska rybne, woda, pastwiska lub zwierzgta zyjace dziko.

Dobra rzadkie i dobra wolne moga stuzy¢ do celéw konsumpeyjnych lub pro-
dukcyjnych (rys. 2.3).

Dobra w szerokim znaczeniu

‘ ;

dobra rzadkie dobra wolne
dobra dobra dobra dobra
konsumpeyjne produkeyjne konsumpeyjne  produkeyjne

Rys. 2.3. Podzial ddbr a rzadkosé

Dobra wolne, jako dobra nie wytwarzane przez cztowieka, dostgpne bez pono-
szenia kosztow, nie stawiaja czlowieka przed koniecznoscia dokonywania wybo-
row. Dlatego tez tradycyjnie nie byly one przedmiotem zainteresowania ekonomii.
Jedynie dobra rzadkie stanowig przedmiot decyzji cztowieka. Wspodlczesnie zakres
dobr wolnych stale sig kurczy, zwlaszcza zakres pozytywnych dobr wolnych. Tyl-
ko zanieczyszczonego powietrza jest ciggle w nadmiarze. Obecnie wigc rowniez
dobra wolne interesuja ekonomig, nie tylko w ujgciu normatywnym. Coraz czgsciej
stawia si¢ pytania: Dlaczego zakres pozytywnych dobr wolnych si¢ zmniejsza?
Jakie dziatania mogg zmieni¢ negatywne dobra wolne w dobra pozytywne?

Rzadkosé d aych. Gd
dobra wystepowat ¢
nigte bez koniec

dkow.
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2.2. Produkcja, podziat i konsumpcja

Zajmiemy sie teraz procesem, ktéry po uéwiadomieniu sobie potrzeb i celdw gospo-
darowania prowadzi przez dobdr srodkéw az do osiagniecia celu. To kontinuum: cele
= srodki = wyniki ekonomiczne jest stale powtarzane, sktadajac sie na proces go-
spodarowania; potrzeby bowiem weiaz sie odradzaja i rozrastaja, a srodki ich zaspo-
kojenia sa wytwarzane w ograniczonej ilosci i si¢ zuzywaja. Przedmiotem dzialania
gospodarczego jest osigganie celu za pomoca okreslonych srodkow.

Gospodarowanie od dawna dokonuje si¢ na podstawie specjalizacji i podziatu
pracy. Czasy greckiego oikos mingty bezpowrotnie. Ludzie gospodarujacy specjalizuja
si¢ w wykonywaniu okreslonych débr ekonomicznych. Produkcja, czyli wytwarzanie
débr i ustug, jest podstawowym dziataniem gospodarczym, trzeba bowiem najpierw
wytworzy¢ dobra, a nastepnie je dzieli¢, by mogtly trafi¢ do tych, ktorzy ich potrzebuja.
Przyczyna dzielenia wytworzonych dobr jest ich rzadkos¢. Jezeli bowiem do pro-
dukeji stosuje sig¢ dobra rzadkie, to nieuchronnie powstajg rowniez dobra rzadkie.
Podzial polega na rozdysponowaniu rzadkich débr migdzy poszczegélnych producen-
tow i konsumentéw. Bez produkeji nie ma podziatu, a bez podzialu nie moze dojs¢ do
skonsumowania dobr przez wiasciwa osobe oraz do ponawiania produkcji.

Mianem gospodarowania ekonomia okreslala pierwotnie tylko produkcje i po-
dzial, konsumpcje za$ wylaczala z zakresu swego zainteresowania. Obecnie kon-
sumpcja w aspekcie ekonomicznym jest uwazana za integralng czgé¢ gospodaro-
wania, poniewaz daje impulsy do produkcji.

Produkcja jest Swiadoma i celowa dzialalnoscia ludzka, polegajaca na przy-
stosowaniu débr dostarczanych przez nature i wykorzystywaniu sit przyrody do
wytwarzania dobr, ktére w odroznieniu od tych pierwotnych, znajdujacych sig w
przyrodzie, sa dobrami ekonomicznymi, czyli produktami pracy ludzkiej. Produkty
powstaja w wyniku przeksztatcania cech fizycznych, chemicznych i biologicznych
débr pierwotnych w taki sposob, azeby ich nowe wlasciwosei shuzyty cztowiekowi
do zaspokajania potrzeb. Produkcja jest réwniez Swiadczenie ustug w zakresie
przemieszczania przedmiotéw w przestrzeni i w czasie oraz innych ustug.

Kazdy proces produkecyjny stanowi zespdt skoordynowanych czynnosei, w
ktorych czlowiek za pomoca maszyn, narzgdzi i innych srodkow przeksztalca su-
rowce w nowe dobra. Réznorodnosci dobr wytwarzanych przez cztowieka odpo-
wiada roznorodno$¢ metod wytwarzania, surowcéw, maszyn itd. Ekonomia spro-
wadza t¢ réznorodnos¢ do olnego mianowmka W aspekcie ekonomicznym
kazdy proces pro ukeyjr ega na zastosowaniu czynnikéw produkcji i
przet _ Ekonomlcznq istotg produkcji stanowi wige zalez-

G

no$¢ migdzy uzytymi czynnikami a osiagnietymi wynikami (produktami).
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szystk ‘w produkgji okresla sie ?ﬁfaﬁem _czynnikéw
dl.lkqi Rozma si¢ one pod wzgledem rzeczowym. lecz ich wsp0an cecha jest to,
iz stuza jako $rodki do osiagnigcia celu produkcyjnego.

Pod wzgledem rodzajowym czynniki produkcji dzielimy na trzy rodzaje:

1) dobra pierwotne, takie jak surowce mineralne, lasy, uzytki rolne. wody,
zwane skrotowo ziemig (land),

2) prace czlowieka (labour),

3) ekonomiczne dobra produkcyjne, takie jak maszyny, urzadzenia, budynki
itp., zwane kapitatem rzeczowym lub dobrami kapitatowymi (capital goods).

Sposréd nich tylko kapital jest wytwarzany w procesie produkcji; ziemia i
praca pochodza spoza uktadu gospodarczego.

Oprocz tych trzech czynnikéw produkeji: ziemi, pracy i kapitatu wyodrebnia
si¢ niekiedy czwarty: prace przedsigbiorcy. Praca przedsiebiorcy rézni sie od ru-
tynowo wykonywanej pracy robotnika, inzyniera, menedzera, urzednika itp. Przed-
sigbiorca jest czlowiekiem twoérczym i dynamicznym, dzigki ktéremu produkcja
rozwija sig i doskonali. Jego wkiad w proces produkcji jest wybitny i niepowta-
rzalny. Na przyktad Henry Ford zrewolucjonizowat przemyst samochodowy przez
wprowadzenie pracy tasmowej. Przeksztalcit tez rynek samochodowy, produkujac
masowo tani model T. Do roli przedsigbiorcy bedziemy jeszcze wracaé, na razie
Jednak poprzestaniemy na wyodrebnieniu wymienionych trzech czynnikéw pro-
dukcji: ziemi, pracy i kapitatu.

Zespolenie tych czynnikow produkeji w celu wytworzenia débr ekonomicz-
nych przedstawiono na rys. 2.4.

Ziemia

przeksztal-
Praca - p dobra ekonomiczne
cenie

Kapital

Rys. 24. Produkcja

Zauwazmy, ze czynniki produkcji mozna podzieli¢ — pod wzgledem ich natu-
ry —na c¢zynniki rzeczowe i osobowe.

Rzeczowe czynniki produkeji zuzywaja si¢ w produkeji w rézny sposob.
Czes¢ z nich, przeksztalcona w produkt o nowych wiasciwosciach, zuzywa sie
jednorazowo, np. przedza bawelniana, z ktérej wyprodukowano koszulke, energia
zamieniona na ciepto czy ruch. Pozostale czynniki zuzywaja si¢ stopniowo i moga
stuzy¢ w wielu procesach produkcyjnych. Sa to maszyny, urzadzenia, grunty
i budynki. Ze wzgledu wige na sposob zuzywania sig rzeczowe czynniki produkcji
mozemy podzieli¢ na czynniki zuzywajace si¢ od razu i czynniki zuzywajace si¢
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stopniowo. Czynniki zuzywajace si¢ od razu sg przedmiotem przeksztalcen w
zakladzie produkcyjnym, czynniki za$ zuzywajace si¢ stopniowo stanowia state
wyposazenie, ktore musi by¢ utrzymywane w sprawnosci produkeyjne;.

Osobowe czynniki produkcji skladajg si¢ z fizycznych, psychicznych i umysto-
wych mozliwoéci wykonywania okreslonych czynnosci w procesie produkecyjnym.
W zaleznosci od specjalizacji pracownika, ktora jest skutkiem ksztalcenia sig i naby-
wania umiejetnoéci, mozliwosci te sa wykorzystywane w réznym stopniu i w rozny
sposob. Osobista wiedza, zdolnosci i umiejetnosci stanowia kapital osobisty (hu-
man capital). Nie zuzywa si¢ on w procesach produkeyjnych, a nawet moze byc¢
powiekszony w wyniku nabywania do§wiadczenia, uzyskiwania nowych informacji i
poglebiania wiedzy. Natomiast psychofizyczne mozliwosci cztowieka moga szybeiej
niz przewidziata natura zuzywac si¢ w wyniku pracy, jezeli dostarcza ona negatyw-
nych bodzedw, takich jak niebezpieczne lub stresujace warunki pracy.

W danych warunkach i w danym czasie uzywa si¢ okreslonych proporcji
czynnikow produkc:Jl w celu uzy ia okreslonej ilosci prod ‘ -
' anym czasie \ w danej

to definicja wstf;pna gdyz nie uwzgledma roznic zuzywania sie w czasie rzeczo-
wych czynnikéw produkcji. Mozna obliczy¢ godziny konkretnej pracy zastosowa-
nej do wytworzenia danej ilosci produktu, ilosé surowcow czy energii i okresli¢ je
jako nakfady pracy, surowcéw, energii itp. Nie mozna jednak uzna¢ za naktady po-
niesione na wytworzenie danej ilosci produktu catego obiektu produkcyjnego wraz
z wyposazeniem. Czynniki produkeji zuzywajace si¢ stopniowo mozna okresli¢
jako naktad pod warunkiem sprowadzenia ich do tego samego wymiaru czasowe-
go, w ktérym mierzymy czynniki produkcji zastosowane natychmiast.

Wielkosci ekonomiczne mierzymy — ze wzgledu na odniesienie ich do czasu —
jako strumienie i zasoby. Zjawiska ekonomiczne dotyczace danego okresu (np.
tygodnia, miesiaca) lub cyklu produkcyjnego nosza nazwe strumieni (flows). Na-
zwa ta wyraza, ze okreslone wielkosci ekonomiczne (ilosci) przeplywaja w ciagu
danego okresu przez gospodarke, przedsigbiorstwo lub gospodarstwo domowe.
Jezeli przez N oznaczymy np. ilo$¢ chleba skonsumowanego przez gospodarstw

31 grudnia 1991 r. wynosit 20 hektarow Zasob ma wigc wymiar N,. Zasobami sg
obiekty produkcyjne wraz z wyposa.zemem ziemia, zapasy itp. Tylko ta ich czesc,
ktora zostata zuzyta w danym procesie produkcyjnym do wytworzenia okreslonej
ilosci produktu, jest elementem nakladu.
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Ostatecznie wigc mozemy nastepujaco zdefiniowad¢ naklady i wyniki pro-
dukcyjne. Nakladami sg strumienie dobr produkcyjnych i pracy, zastosowanych
w danym procesie produkcyjnym. Wyniki produkeyjne zas to strumienie dobr pro-
dukcyjnych lub konsumpeyjnych i ustug powstajacych w procesie produkeyjnym.

W warunkach specjalizacji produkcji producentowi jest obojetne, jakie dobra
wytwarza. Interesuja go one tylko o tyle, o ile przyniosa mu korzysci osobiste. Wy-
tworzone przez siebie dobra przeznacza dla tych, ktérzy ich potrzebujg. Musi wiec
podejmowac decyzje: jakie dobra, w jakich ilosciach i dla kogo wytwarza¢? Uzys-
kanie odpowiedzi na te pytania wymaga znajomosci potrzeb, a takze gustéw, upo-
doban. mozliwosci finansowych — jednym stowem, znajomosci konsumpcji. Do-
bierajac srodki do wytwarzania okreslonych débr, producent musi podjaé takze
decyzje o tym, jak produkowac, a wigc jakg dobra¢ techmke; produkql

-, kogo produkowac? sa podstay
iziennej dziatalnosci gos , Muszq one byc rozwiazy-
wane, poniewaz dobra stanowiace naktady produkcy Jne i dobra powstajace w wy-
niku procesu produkeyjnego sa dobrami rzadkimi. Decyzje: co, jak i dla kogo pro-
dukowa¢, okreslaja zaroéwno podzial rzadkich dobr pomigedzy rézne osoby, jak
1 kierunki zastosowania produkcyjnego owych rzadkich srodkow.

Podzial, czyli rozdysponowanie rzadkich srodkéw do producentéw i konsu-
mentoéw, odbywal si¢ w przesziosci w réznych formach. Ekonomia zajmuje sig
przede wszystkim rynkows forma podzialu, jest to bowiem forma dominujaca na
swiecie. Do niedawna w krajach o gospodarce centralnie planowanej stosowano
racjonowanie wedtug kryteriow nierynkowych. Forma ta bywa rowniez stosowana
sporadycznie w sytuacjach wojennych. Jednak rynek i jego instytucje, jako pod-
stawowa forma podziatu, sa gléwnym przedmiotem zainteresowania ekonomii.

Decyzje, co, jak, ile i dla kogo produkowaé, sa podejmowane w celu osiaga-
nia korzysci przez producentow. Zrealizowanie takich korzysci jest mozliwe, jesli
zostang uwzglednione potrzeby konsumentdw; jezeli decyzje producentéow beda
metrafne Z punktu widzenia konsumentow, to produkty nie bedq rozdysponowane.

h pai(o przestanki y »pnsumenta, coiile

2.3. Struktura podmiotowa gospodarowania

Decyzje o zastosowaniu i podziale rzadkich zasobéw mozna rozpatrywaé z dwoch
punktow widzenia: mikroekonomicznego i makroekonomicznego. Z punktu widzenia
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poszczegdlnych os6b pozadane sq te dobra i ustugi, ktére daja im najwigksze korzy-
$ci osobiste. Jesli przyjmuje si¢ zasade poszanowania wolnosci osobistej, to znacze-
nia decyzji mikroekonomicznych nie trzeba dodatkowo wyjasnia¢. Niektore jednak
problemy maja wagg makroekonomiczna, np. ile Srodkéw przeznaczy¢ na obrong
kraju, czy tolerowaé produkowanie tzw. dobr niekorzystnych spotecznie, np. narko-
tykoéw itp. Trzeba jednak pamigta¢, ze wymiar makroekonomiczny rozwazamy w
rynkowej, bedacej struktura podmiotéw gospodarczych. Inaczej mowiac,

sbra gospodarcze sa motywem i Imi ziatalnoéci gospo-
ztowieka, podmiotem za$ zycia gos cze i
Czlowiek jako podmiot zycia gospodarczego wy
jest konsumentem, producentem, nabywca lub sprzedawca. Na ogét role te sa ta-
czone: konsument nabywa dobra konsumpcyjne; producent nabywa dobra pro-
dukcyjne i sprzedaje swoje produkty; wyspecjalizowany sprzedawea kupuje dobra
w celu odsprzedazy itd. Przyklady te nie wyczerpuja wszystkich rél, ktore czto-
wiek odgrywa w zyciu gospodarczym, sposréd ktérych warto wymienié rolg pra-
cownika, odnajmujacego swa prace, lub wlasciciela kapitalu, wypozyczajacego
swéj kapitat. Te réznorodne funkcje cztowieka w Zzyciu gospodarczym musimy

sprowadzi¢, jak zwykle, do wspdlnego mianownika. %«a“pod i vdarczy
bedziemy uv ods! ednostke ekonomiczna, '
nor de astosowaniu rzadkich débr, bedacy

Z definicji tej wynika, ze roznorodnosé¢ funkeji cztowieka w zyc
czym zostaje sprowadzona do pewnej caloéci, nie dzielonej na czesci. Jezeli np.
w rodzinie ojciec podejmuje decyzje, co i ile kupi¢, matka wykonuje te decyzje,
a dzieci konsumuja, to dla ekonomii stanowi to niepodzielng catos¢ — jednostke,
zwana gospodarstwem domowym, ktorej podstawowa funkcjg jest konsumpcja.
Podobnie rzecz si¢ ma z producentem. Poniewaz produkcja jest wykonywana w
wyspecjalizowanych zespolach produkcyjnych, w ktérych dzialaja pracownicy
najemni i wiadciciele kapitalu, ekonomia przyjmuje za jednostke produkcyjna
przedsigbiorstwo. Zarowno wigc przedsigbiorstwo, jak i gospodarstwo domowe
sq traktowane przez mikroekonomie jako pewne zamknigte catosci, co oznacza, ze
nie bada sie ich wewngtrznej struktury decyzyjnej. Zauwazmy zatem, ze budujemy
modele gospodarstwa domowego i przedsigbiorstwa.

Odrebno$é przedsigbiorstw i gospodarstw domowych polega na oderwaniu sig¢
celow dziatalnosci gospodarczej od potrzeb. W greckim oikos czy w Srednio-
wiecznym gospodarstwie dziatalno$¢ gospodarcza zwykle stuzyla bezposrednio do
zaspokojenia potrzeb. W gospodarce rynkowej dziatalno$¢ gospodarcza ludzi dzie-
li sie na dziatalnos¢ zarobkows i dziatalnos¢ w gospodarstwie domowym. Dziatal-
no$¢ zarobkowa polega na produkeji débr i ushug oraz na ich sprzedazy w celu
uzyskania dochodu pienieZznego. Jest to klasyfikacja, w ktorej abstrahuje sig od
mozliwosci istnienia podmiotéw niezarobkowych, nie bedacych gospodarstwami
domowymi, takich jak np. szkoly publiczne, oraz zarobkujacych gospodarstw do-

40



http://www.scantopdf.eu
http://www.scantopdf.eu

mowych, takich jak np. gospodarstwa chlopskie. Dochdd pienieny jest srodkiem
do zaspokojenia réznych potrzeb:; moze on byé wydatkowany na zakup rozmaitych
@obr i ustug lub zaoszczedzony i zainwestowany. Dziatalnoéé¢ zarobkowa jest pro-
wadzona w przedsigbiorstwach. Gospodarstwa domowe dostarczaja przedsiebior-
stwom pracy i swoich 0s czqdnosm oraz nab

gsvo dgmowe za$ jako pod N CE
ymalizacji korzysci z k Uzyskiwanie dochodu plem@znego sta-
nowi dla obu podmiotéw koniecznosé ekonomiczng; przedsiebiorstwu umozliwia
kontynuowanie produkeji, gospodarstwu domowemu — kontynuowanie konsump-
€ji, a wige co najmniej przetrwanie, a w miarg mozliwosci poprawe swojego poto-
zenia ekonomicznego. Ich funkcjonowanie jest wzajemnie uzaleznione (rys. 2.5).

| GOSPODARSTWO DOMOWE | PRZEDSIEBIORSTWO [+——
dobra

L4 i ustugi | Y

I praca zawodowa |l B produkeja i sprzedaz |
e

Y Y

I dochéd pienigzny I-‘- L dochdd pienigzny |
zakup dobr i ustug
oszezednosci

Rys. 2.5. Zaleznosci migdzy gospodarstwem domowym a przedsi¢biorstwem

Z uktadu tych zaleznosci wynika, ze:

1. Gospodarstwo domowe dostarcza przedsigbiorstwom czynnikéw produkcji:
kapitalu pienigznego, pracy, a takze ziemi (w schemacie jg pominieto).

2. Przedsigbiorstwa dostarczaja gospodarstwom domowym $rodkéw do zaspo-
kojenia ich potrzeb: débr i ustug oraz wynagrodzenia za (otrzymane) czynniki
produkgeji.

W gospodarce rynkowej zaleznosci te realizujg si¢ za posrednictwem rynku,
np. oszczgdnosci gospodarstw domowych trafiaja do przedsiebiorstw za posrednic-
twem gietd i bankéw, bedacych przedsigbiorstwami posredniczacymi w przepty-
wie pienigdza.

Mozemy teraz szczegbétowo okreslic wybory gospodarstw domowych oraz
przedsigbiorstw. Gospodarstwa domowe dostarczajg przedsiebiorstwom pracy oraz
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oszezedzonych srodkéw pienigznych, a takze ziemi i dobr kapitatowych. Przepty-
wy te wynikaja z dokonania nastepujacych wyborow przez gospodarstwa domowe:
o podziale czasu zyciowego na czas pracy i czas wolny,

o inwestowaniu w kapitat osobisty,

0 wyborze miejsca pracy,

o przeznaczeniu $rodkéw pienigznych na konsumpcje biezaca i przyszia
(oszczednosci),

e o ilosci i rodzaju dobr konsumowanych,

e 0 alokacji (zainwestowaniu) oszczednosci.

Z kolei w przedsigbiorstwach podejmowane sa decyzje polegajace na wybo-
rach:

e o wykorzystaniu posiadanych czynnikéw produkeyjnych do wytwarzania

lub zaniechania wytwarzania produktéw; skutkiem tych wyboréw sa ilosci
i rodzaje réznorodnych produktow,

e 0 przeznaczeniu wytworzonych débr na sprzedaz lub na inny cel, np. da-

rowizna,

e o przeznaczeniu przychoddéw ze sprzedazy na powtérzenie procesu pro-

dukeji, rozszerzenie produkcji i modernizacje dobr kapitatowych,

e 0 zmianie przeznaczenia przychodéw ze sprzedazy na inny rodzaj produk-

cji lub inwestycje finansowa.

Dziatalnoéé podmiotéw gospodarczych dotyczy dobr rzadkich. Korzystanie
z débr wolnych nie wymaga ustalenia wiascicieli, w odniesieniu za$ do dobr rzad-
kich spoteczefistwa przyjely zasade, ze korzystaja z nich wlasciciele. Decyzje go-
spodarstw domowych i przedsiebiorstw dotycza wigc dobr rzadkich bedacych ich
wiasnoscia. Przedmiotem wiasno$ci sa zatem wszelkie rzadkie i pozadane
przez ludzi dobra. W celu ustalenia ekonomicznej istoty wlasnosci przyjmiemy,
ze podmiotem wiasnosci jest osoba (fizyczna lub prawna). Jezeli mamy do czynie-
nia ze wspoiwlasnoscia, to analizujemy ja przez ustalenie, jakie sa prawa wlasno-
§ci (property rights) poszczegolnych oséb.

Podmiot wiasnosci posiada wiazke uznanych spolecznie praw do podejmowa-
nia dzialaf dotyczacych rzadkich i pozadanych przez ludzi débr, ktore nazywamy
prawami wiasnoéci. Kompletny ich zestaw obejmuje:

a) prawo uzytkowania i zuzywania przedmiotu wlasnosci,

b) prawo zawlaszczania dochodéw osiagnietych dzigki wykorzystaniu przed-
miotu wlasnosci,

¢) prawo okre§lania przeznaczenia dochodéw z wiasnosci,

d) prawo zaniechania uzytkowania,

e) prawo przekazania swoich praw wlasnosci innym osobom (transferowal-
nos¢).

Analizujac wlasnosé réznych podmiotéw gospodarczych, bierzemy pod uwa-
ge nastepujace kryteria:
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1, Prawdopodobiefistwo srealizowania poszczegdlnych uprawnien wiasno-
sciowych. W spoteczenstwie, W ktorym dziatalnos¢ gospodarcza jest sprzgzona,
realizacja poszczegolnych praw wlasnoéci przez dang osobg mogtaby utrudnia¢ lub
uniemozliwia¢ realizowanie tych praw przez inne osoby. Dlatego tez bywa ko-
nieczne ograniczenie poszczegolnych praw wlasnosci po to, by wszyscy wiascicie-
le mieli te same szanse realizacji swoich uprawnier. Na przyklad hatas startuja-
cych samolotow narusza uprawnienia mieszkancéw doméw w okolicy lotniska.

2. Liczba praw whasnosci, ktore ma okreslona osoba. Pod tym wzgledem wias-
nos¢ moze byé mniej lub bardziej kompletna. Najbardziej kompletna jest wtasnosc
jednoosobowa, ale juz np. wlasnosé panstwa jest mniej kompletna, gdyz moze nie
obejmowaé np. prawa do zaniechania uzytkowania. Wiasnos¢ panstwa moze nie
obejmowaé rowniez prawa do przekazywania praw whasnosci innym osobom.
Mowimy wowczas, Ze nie jest transferowalna.

3. Wylacznos¢ lub rozproszenie praw wasnosci. W réznego rodzaju spdtkach
prawa wlasnosci danej osoby dotycza czesci catego przedmiotu wiasnosci, a nie-
ktore sq przekazywane specjalistom: menedzerom i przedsigbiorcom. Cechg wy-
lacznosci ma wiasnos¢ jednoosobowa.

4. Cel wykorzystywania praw wlasnosei. Celem tym moga by¢ korzysci in-
dywidualne lub korzysci wspolne grupy oséb lub spoleczefstwa.

Ze wzgledu na te cechy mozna wyrdzni¢ rozmaite formy wlasnosci. Nie ma
jednak potrzeby ich omawiania, poniewaz podstawows forma wiasnosci w gospo-
darce rynkowej jest wlasno$¢ prywatna. Wlasnogé prywatna stanowi wiazke wy-

sferowalnych praw osoby do - ktol wias-

na osok 1 wzglec em niego spolecznie -
z ktérych moze korz ﬁé%iﬁzﬁ%&?ﬁ v\“}as%ch celéw. Wiasnoscia prywat-
na jest dom rodzinny wraz z wyposazeniem, osobiste konto bankowe i inne dobra
zaréwno konsumpeyjne, jak i produkeyjne, dziatki budowlane, pola naftowe itp.
Oczywiscie nie wyklucza to istnienia w gospodarce rynkowej innych form wiasnosci.

W modelach mikrogkonomicznych stuzacych do badania dziatan poszczegol-
nych podmiotow gospodarczych zaklada sie, ze przedmiotem wyborow indywidu-
alnych sa dobra prywatne. Z przegladu praw wlasnoéci wynika, czego dotycza owe
wybory: uzytkowania, zuzywania, przekazywania praw itp. Zgodnie z przyjgtym
salozeniem decydentem jest osoba: konsument i producent, nabywca i sprzedawca.
Podejmowanie decyzji w tym wzgledzie nakfada na prywatnego wladciciela od-
powiedzialno§¢ za ich skutki. Jak zwykle, ekonomig interesuje aspekt ekonomicz-
ny wykorzystywania praw wiasnosci i odpowiedzialnosci za to. Chodzi wigc
o skutki ekonomiczne i odpowiedzialnos¢ za nie wladciciela, a nie o niestrawnos¢
takomezucha, ktory naduzyt swych praw wiasnosci.

Powréémy do schematu zaleznosci miedzy gospodarstwem domowym a przed-
siebiorstwem. Zaleznosci te realizuja si¢ w formie przeniesienia praw wlasnosci.
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Pracownik przekazuje pracodawcy prawo do rezultatéw swojej pracy w jakims cza-
sie. Posiadacz oszczednosci, udzielajac kredytu, przekazuje kredytobiorcy czasowe
prawo do ich wykorzystania. Testator przekazuje spadkobiercom prawa wiasnosci do
swego majatku. Te rozne formy przskazama w{asnosm MoZna Znowu sprowadzi¢ do
wspblnego mle_u} wnika: do rak '

é“praw o -  Zrealizowanie kontraktu jako
wymlany jest istota podzmlu dobr rzadkich w gospodarce rynkowej. Nie zawsze
zdajemy sobie sprawg, ze kontraktem jest zatrudnienie i kazdy zakup. J.M. Bucha-
nan, bedac przedstawicielem ekonomii instytucjonalnej, okreslit ekonomig jako na-
uke o kontrakcie. Kontrakt jest przedmiotem badan przede wszystkim nauk praw-
nych, ekonomie za$ interesuje to, ze skutkiem indywidualnych wyborow ekonomicz-
nych i podjecia decyzji przez ludzi sq w przewazajacej mierze kontrakty; a zatem w
jej ramach bada sie, jak sa one zawierane i realizowane.

Kontrakty zawierane migdzy poszczegdlnymi osobami dotycza dobr prywat-
nych. Oprocz débr prywatnych mozemy wyrézni¢ dobra publiczne (public
goods). Kryteria wyodrgbnienia dobr publicznych sa dos¢ skompllkowane i zosta-
ng omowione w rozdz. 23. Na razie stwierdzimy, ze dobrem pub m j

" dobro ekonomiczne, z uzytkowania ktérego nil \
czyc Zatem uzytkownicy dobra publicznego moga z niego rzystac nie konkuru-
jac ze soba. Typowym przykladem dobra publicznego jest $wiatto latarni morskiej,
stuzace wszystkim jednostkom pltywajacym. W tym znaczeniu dobro publiczne jest
przeciwienstwem dobra prywatnego, ktérego uzytkowanie okreslaja wylaczne
prawa wiasnoéci danej osoby. Podejmowanie decyzji dotyczacych dobr publicz-
nych ma na og6t charakter publiczny; decyduja grupy ludzi — spotecznosci, ktore
osmgajq wspblne korzysci z uzytkowania débr publicznych. Czasami o powstawa-
niu dobra publicznego decyduje osoba rezygnujaca z czgsci swego majatku pry-
watnego na rzecz obywateli. Wyborami publlcznyml i dobrami publicznymi zaj-
muje si¢ odrebny dzial ekonomii, rozwijajacy si¢ wspo}czesnle Bada on aspekt
ekonomiczny funkcjonowania panstwa, jego agend i organmacjl uzytecznosci pu-
blicznej. Natomiast neoklasyczna mikroekonomia zajmuje si¢ badaniem wyboréw
indywidualnych dotyczacych débr rzadkich i prywatnych realizowanych na roz-
nych rynkach w formie kontraktu.

Podsumowanie

1. Bezpoérednim celem dzialalnosci gospodarczej sa potrzeby czfowieka.
2. Zaspokojenie potrzeb wymaga réznorodnych débr.
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3. Przedmiotem zainteresowania ekonomii jest produkeja, podziat i konsump-
cja débr rzadkich.
4. Rzadko$¢ débr jest podstawa dokonywania wyboréw ekonomicznych.
5. Produkcja polega na transformacji czynnikéw produkcji w dobra ekono-
miczne (produkty).
6. Czynnikami produkcji sa ziemia, praca i kapitat.,
7. W produkcji ponoszone sa nakfady, a uzyskiwane — wyniki produkcyijne.
8. Podstawowe decyzje ekonomiczne to: co, jak, ile i dla kogo produkowac.
Ich przestankami sa suwerenne decyzje konsumentéw.
9. Decyzje o zastosowaniu dobr rzadkich sg podejmowane przez podmioty
gospodarcze: gospodarstwa domowe i przedsiebiorstwa.
10. Gospodarstwa domowe i przedsiehiorstwa sa od siebie uzaleznione.
11. Podmioty gospodarcze podejmujg decyzje w granicach swoich praw wias-
nosei, .
12. Podstawowg forma wlasnodci w gospodarce rynkowej jest wiasnosé pry-
watna.
13. Podziat débr dokonuje si¢ w formie kontraktu dotyczacego przeniesienia
praw wilasnosci.
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Gospodarowanie jako proces

dokonywania wyborow

3.1. Wybory ekonomiczne a wiasciwosci czynnikow produkcfi

W poprzednich rozdziatach stwierdzilismy, ze ekonomia bada dziatania ludzi
w procesie gospodarowania dobrami rzadkimi, polegajace na podejmowaniu czte-
rech podstawowych decyzji: co? jak? ile? dla kogo? Pytania takie zadaje sobie
zaréwno producent, jak i konsument. Producent wybiera, co, jak i dla kogo produ-
kowaé:; konsument decyduje, jakie dobra, w jakich ilosciach i od kogo naby¢.
Zwiazek miedzy tymi pytaniami jest oczywisty, zwlaszcza w ich ostatnim czlonie:
producent wytwarza dobra i ustugi dla konsumenta, konsument za$ nabywa je od
producenta za posrednictwem sprzedawcy. W gospodarce rynkowej impulsy do
produkcji pochodza od konsument6w; to oni wybieraja na rynku te, a nie inne do-
bra okreslonych producentéw. Producenci musza zatem reagowac na zmiany wy-
boréw konsumentéw. Jednakze producenci w danym czasie dysponuja ograniczong
iloscia czynnikéw produkeji, z ktérych moga wytworzy¢ réwniez ograniczone
iloci débr. Rzadko$é ekonomiczna w tej sferze oznacza istnienie skonczonych
iloci czynnikéw produkeji, ktérych zastosowanie w najlepszy z mozliwych spo-
sob6w pozwala produkowaé ograniczone ilosci dobr ekonomicznych.

Producenci podejmujacy decyzje produkcyjne musza braé pod uwageg:

1) wybory konsumentow,

2) posiadane w danym czasie czynniki produkcji,

3) iloéciowe zaleznosci migdzy naktadami czynnikow produkcji a wynikami
produkcyjnymi.

Przyjmijmy, po pierwsze, ze wybory konsumentéw sa suwerenne i ze produ-
cenci nie maja na nie wplywu; po drugie, ze w danym czasie wiadciwosci techniczne
czynnikéw produkeji si¢ nie zmieniaja, zatem producenci nie musza rozwiazywac
problemu, jak produkowac¢. Przy tym zalozeniu analiza ma charakter statyczny.

Wybér producenta polega wige na takim zastosowaniu posiadanych przez
niego czynnikéw produkeji, by wytworzy¢ poszukiwane przez nabywcow dobra z
najwigksza dla siebie korzyscia. Z takiego sformutowania problemu wynika, iz z
pytaniem, co produkowa¢, zwiazane jest rowniez pytanie, ile produkowaé. Ten
wybér zalezy z jednej strony od wyboréw konsumenta, z drugiej za$ od mozliwo-
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sci produkeyjnych przedsiebiorstwa w danym czasie. Powstaje zatem watpliwose,
~czy producent decyduje o czymkolwiek. Azeby te watpliwos¢ rozstrzygnaé, zwré-
cimy uwage na wazna wlasciwosé czynnikow produkceji: ich komplementarnosé i
substytucyjnosc.

Z charakterystyki czynnikow produkcji przedstawione] w 'poprzedmm
'llna!e wynikalo, ze czynmkt produkcp sa komp]ementame j

niu si N : = ne; funkg: .
przykiad aby cz%ow;ek mogi chodzlé musi mie¢ dwie nogi, samoch6d musi mieé¢
kofa zaopatrzone w opony itd. W danym procesie produkeyjnym okresione czyn-
niki produkcji sg komplementarne w okreslonych ilosciach, np. maszyna nie za-
cznie pracowaé bez czlowieka i doptywu odpowiedniego Zrédia energii. Zalézmy
zatem, ze producent zgromadzil wszystkie komplementarne czynniki produkeyjne
stuzace do wytwarzania tylko jednego, jednorodnego produktu, np. energii elek-
wrycznej. W danym czasie ilos¢ jego produkcji zalezy od zamowien nabywcow.,

- Goma granicg produkcji okreslaja mozliwodei produkeyjne komplementarnego

- zestawu czynnikéw produkcji. Producent moze produkowa¢ mniej energii niz
moglby przy pelnym wykorzystaniu swego obiektu produkcyjnego, jezeli zapo-
trzebowanie na nia si¢ zmniejsza. Wowcezas zwolni czg$é pracownikow i1 unieru-
chomi czes$¢ urzadzen. I odwrotnie, jezeli bedzie mogl zwigkszy¢ produkcije, to

- ponownie zwiekszy naktady czynnikéw produkcji.

Inne mozliwo$ci wystapia, jezeli za pomoca tego samego zestawu czynnikow
mozna wytwarzaé rozne produkty, np. poziomki lub truskawki w firmie ogrodniczej.
Jezeli czynniki produkeji sa w pelni wykorzystane, a zmienia si¢ zapotrzebowanie na
rozne produkty, to producent moze zmieni¢ przeznaczenie czynnikow produkcji —
w takim zakresie, w jakim pozwala na to ich wzglgdna uniwersalnos¢. Podejmujac
decyzjg o zwigkszeniu produkcji np. poziomek kosztem zmniejszonej produkeji tru-
skawek, producent dokonuje realokacji czynnikow produkeji w swcge] firmie. Jege

rzez ah kacje czynnikéw produkciji re -

i w danym czasie do produkcj

cza zmiane przeznaczenia produkcyjne

Drugq w{asmwosmq czynmkow prOdqu]l jest

Substytucy_]noéé czynmkow produkcy mozemy rozpatrywac W krotklm
okresue tJ w warunkach stosowania danej techniki pl’OdUijl lub w dtugim okre-
sie. gdy zwiekszaja sie zasoby czynnikoéw produkeji i nastgpuja innowacje tech-
niczne'. Substytucyjnos$é i komplementarno$é sq réwniez wiasciwosciami dobr
konsumpcyjnych.

O dobrach konsumpeyjnych méwimy, ze sa substytucyjne, jezeli konsument
moze zastapi¢ pewne dobro, np. mleko, innym dobrem, np. kefirem, bez wptywu

! Problem ten zostanie omowiony w rozdz. 14.
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na korzy$é z konsumpcji. Subiektywne dziatania zwigzane z konsumpcja oraz
przyzwyczajenia powoduja, ze substytucyjno$¢ dobr konsumpcyjnych ma rozne
stopnie. Mowimy o blizszych lub dalszych substytutach ze wzgledu na sktonnosé
konsumentéw do zastgpienia jednego dobra konsumpcyjnego innym. JeZeli kon-
sument wyraznie woli pewne dobro i niechetnie zamieni je na inne, to mowimy, ze
te dobra sa dalekimi substytutami. Natomiast jezeli konsument wykazuje skion-
no$¢ do stosowania dobr w tym samym celu konsumpeyjnym, to méowimy, ze do-
bra sa bliskimi substytutami. Stopnie substytucyjnosci débr konsumpcyjnych zale-
7a nie tylko od subiektywnej oceny, lecz réwniez od rozsadku konsumentéw.
Zwrécil na to uwage K. Lancaster, przedstawiajac wybory konsumenta ze wzgledu
na preferowane przez nich cechy dobr konsumpeyjnych. Na przyktad dla konsu-
menta pragnacego zachowa¢ zdrowie i dobry wyglad kurczak i golonka nie sg blis-
kimi substytutami.

O dobrach konsumpcyjnych moéwimy, Ze sg komplementame, jezeli konsu-
ment musi zastosowaé dwa lub wigcej dobr konsumpceyjnych, aby osiagnaé ko-
rzy$é z konsumpeji. Réznorodne zestawy dobr komplementarnych mozna znalez¢
w ksiazkach kucharskich. Do przygotowania salatki warzywnej potrzebujemy kil-
ku réznych warzyw, przypraw, majonezu itp. Niekiedy komplementarnos¢ dobr
konsumpcyjnych nie zalezy od wyboru konsumenta, np. do korzystania z samo-
chodu potrzebujemy paliwa, a takze zapasowej opony, apteczki z lekami i srod-
kami pierwszej pomocy itp.

Producenci, ktérzy chca znaleZé nabywcow na swoje produkty i dokonujg wy-
boréw co? ile? dla kogo? produkowaé, musza wiedzie¢, jak konsumenci oceniaja
ich produkty pod wzgledem substytucyjnoéci oraz w jakich zestawach ich produk-
ty sa komplementarne. Rolnicy produkujacy thusta wieprzowing w okresie mody na
szczuple sylwetki i zdrowe odzywianie si¢ musza odpowiedzie¢ na pytanie, ile? i
komu? bedzie odpowiada¢ ich produkt. Kreator mody, tworzacy unikatowa
odziez, recznie szyta i haftowana pertami, wie, ze tworzy ja dla gwiazd filmowych.
W sezonie letnim dobrem komplementarnym wzglgdem migsa jest wegiel drzewny
oraz rézne akcesoria do grillow. Producent przypraw moze przestawia¢ swoja pro-
dukcje: w okresie zimowym dostarcza¢ przypraw do gotowania w kuchniach do-
mowych, w okresie letnim zas — do grillowania. Nie wszystkie decyzje produkeyj-
ne sa takie proste. Producenci wieprzowiny moga zmienia¢ swoje decyzje w diuz-
szych okresach. Jezeli nie ma chetnych do konsumowania wieprzowiny i trzeba
zmniejszy¢ jej produkcje lub jej zaprzestaé, to wybory moga by¢ dla wielu produ-
centow trudne lub wrecz dramatyczne.

Mamy wigc do rozwazenia dwa modele decyzji producenta w ujeciu statycz-
nym, polegajacym na wyborze, ile i co produkowaé, oraz model trzeci — dyna-
miczny. Oméwimy je w kolejnych podrozdziatach w celu wyjasnienia, jak podej-
muje si¢ decyzje przy ograniczonych zasobach czynnikow produkeji.
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3.2. Prawo malejgcego produkiu marginalnego

W pierwszym modelu statycznym zaséb niektérych czynnlkow " i jest staiy
np. obszar firmy ogrodmcze_}, obiekt elektrowni itp. 53 to tz

( Zmienia su: w uiecm statyc : __‘_zajac

w danym czasie. Podziat czynnikow produkeji na stale i zmienne ma uzasadnienie
W ujeciu statycznym, w ujeciu dynamicznym bowiem zasoby wszystkich czynni-
kow produkeji moga by¢ powigkszone w sensie zaréwno ilosciowym, jak i jako-
sciowym. Buduje si¢ nowe obiekty produkcyjne, konstruuje bardziej wydajne ma-
szyny 1 urzadzenia.

W danym czasie statymi czynnikami produkcji sg te. ktérych zaséb nie moze
by¢ zmieniony, a zmiennymi czynnikami produkeji sa takie, ktérych ilos¢ produ-
cent moze zmienia¢ odpowiednio do swoich decyzji o wielkosei produkeji. Na
przyktad w danym obiekcie produkcyjnym mozna uruchomi¢ druga zmiang, jesli
zatrudni si¢ dodatkowych pracownikéw i zakupi dodatkowe surowce oraz energie.
Zalézmy, ze dodatkowe zmienne czynniki produkcji nie réznia si¢ pod wzgledem
Jakosciowym od czynnikéw juz stosowanych. Zaobserwowano jednak, ze jezeli
producent zwigksza stopniowo naklad zmiennego czynnika produkeji przy nie-
zmiennej ilosci stalych czynnikéw produkcji, to wynik produkeyjny (iloéé produk-
cji) rosnie nieliniowo. Zjawisko to zilustrujemy przykiadem firmy ogrodniczej
dysponujacej statym obszarem gruntéw uprawnych i komplementarnym zestawem
maszyn. Zmiennym czynnikiem produkcji jest praca (labour — L). W tabeli 3.1
duct — Q) oraz
rginalny obli-
powiedniego

Graficznie przedstawiono to na rys. 3.1.
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Tabela 3.1. Zmiany produktu calkowitego i marginalnego w zaleznosci od dodatkowego nakladu
zmiennego czynnika produkeji

Praca Produkt catkowity Produkt marginalny

(L) (@ (MP)

0 0 0

1 3 3

2 8 5

3 16 8

4 28 12

5 38 10

6 45 7

7 51 6

8 56 5

9 59 3
10 39 0

L L

Rys. 3.1. Zmiany produktu catkowitego i marginalnego w zaleznosci od dodatkowego naktadu
zmiennego czynnika produkeji

Z przedstawionego przykladu wynika, ze jezeli zwigkszamy stopniowo naktad
jednego czynnika produkcji przy stalej iloci pozostatych jej czynnikow, to ilos¢
produkeji rosnie poczatkowo szybciej, a nastgpnie wolniej niz zmienny czynnik
produkcji. Oznacza to, ze poczatkowe przyrosty zmiennego czynnika produkcji
powoduja wzrost produktu marginalnego, a nastgpnie jego zmniejszanie si¢. Do-
poki produkt marginalny roénie, dopdty (ceteris paribus)’ nie ma problemu z wy-

2 Przy stalych cenach, podatkach i innych elementach, ktore producent bierze pod uwage w swo-
jej decyzji.

o
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3.3. Granica mozliwosci produkcyinych w krotkim oRresie

Drugi model, odnoszacy sie¢ do decyzji krotkookresowych, dotyczy sytuacji, w
ktorej w firmie mogacej wytwarzaé¢ wigcej niz jeden produkt w petni wykorzystuje
si¢ mozliwosci produkcyjne. Dla uproszczenia przyjmijmy, ze:

1) czynniki produkcji firmy mozna przeznaczy¢ w danym czasie do produkeji
dwoch dobr: truskawek i poziomek,

2) mozliwe jest przeznaczenie wszystkich zasobéw firmy do produkeji tylko
jednego z tych débr,

3) jest wiele mozliwych kombinacji produkeji dwoch débr za pomoca danego
zasobu czynnikéw produkeji.

Zilustrowano to w tab. 3.2 i na rys. 3.2.

Tabela 3.2. Mozliwe kombinacje produkeii A

Mozliwosci Poziomki Truskawki é

produkeyjne w kwintalach a N
A 0 50
B 5 48
C 10 40
D 15 30
E 20 17
F 25 0

10 20 30 40 50 wnskawki

Jezeli zaktada sig, ze jest mozliwa nieskoficzona liczba kombinacji dwoch dobr
produkowanych z danego zasobu czynnikéw produkcji, to po potaczeniu alterna-
tywnych kombinacji 4, B, C, D, E i F uzyskamy krzywa wklgsta wzgledem poczat-
ku uktadu wspotrzednych, zwana granica mozliwosci produkeyjnych (produc-
tion-possibility frontier). W przedstawionym prz
dualnych mozliwosci produkeyjnych.

* Zauwazmy, ze przechodzimy tu od analizy zaleznodci nieciaglych do zaleznosdei ciaglych.
W rzeczywistosci zmiany wiclkosci ekonomicznych sa nieciagle, ale wygodniej jest analizowac je
jako ciagle, zwlaszcza jezeli wynikajacy z tego blad jest niewielki.
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liwosei produkeyjnych ilustruje decyzje producenta o wytwarzaniu pewnych ilosci
obu débr z petnym wykorzystaniem mozliwosci produkeyjnych.

Punkty na zewnatrz granicy mozliwosci produkeyjnych, np. punkt N na rys. 3.2,
oznaczaja zestawy takich ilosci dwoch débr, ktérych producent nie jest w stanie wy-
tworzy¢ w danym czasie mimo najlepszego i pelnego wykorzystania swoich mozli-
wodci produkcyjnych. Sa to kombinacje nieosiagalne w danym czasie.

W granicach mozliwosci produkcyjnych mieszcza sie kombinacje dwoch
dobr, np. punkt O na rys. 3.2, ktére mozna wytworzy¢ przy niepelnym wykorzy-
staniu czynnikéw produkcji, polegajacym na:

1) ,,bezrobociu™ czynnikéw produkeji (np. nie uprawiana ziemia, wyltaczone
z ruchu maszyny),

2) nieefektywnym wykorzystaniu czynnikéw produkeji (np. bledy organiza-
cyjne, nicodpowiednie kwalifikacje ludzi).

Wynika z tego, Ze granica mozliwosci produkcyjnych oddziela dwa zbiory
kombinacji produkcyjnych: kombinacje osiggalne i kombinacje nicosiggalne w
danym czasie z danego zasobu czynnikow.

Wyjasnijmy ksztalt granicy mozliwosci produkeyjnych. W tym celu wprowadzi-
my pojecie kosztu alternatywnego. Jezeli producent poziomek i truskawek stosuje np.
kombinacje D, to aby przejéé na kombinacje £, musi zmieni¢ zastosowanie czesci swo-
ich czynnikéw produkeji. Rezygnujac z produkeji 13 kwintali truskawek, przeznaczy
czynniki produkcji, dzigki ktérym wytwarzat te ilosé truskawek, na produkcje dodat-
kowych 5 kwintali poziomek. Dokona wige zmiany zastosowania swoich czynnikow
produkcji, z czym wiaze si¢ koszt utraconych korzyéci, zwany kosztem alternatyw-
nym (opportunity cosf). W omawianym przykladzie kosztem alternatywnym 5 kwmtah
poz:omek _;est utrata 13 kwmtall truskawek .Ie?ell podml t g
srod Wl@{:ﬁ_] niz dwoch mo' i

Zbadajmy koszt a ernatywny kolejnych zmian zastosowania czynnlkow pro-
dukcji 4, B. C, D, Ei F (rys. 3.3).

5 poziomki

: Y .
10 20 30 40 50 truskawki

Rys. 3.3. Koszty alternatywne zmiany zastosowania czynnikéw produkeji
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Znakiem minus oznaczamy wielko$é utraconej korzysci, czyli koszt alterna-
tywny, a znakiem plus wielkos¢ korzysci osiaganej, ktore dla uproszczenia sa we
wszystkich przypadkach jednakowe. Wklesty ksztalt granicy mozliwosci produk-
cyjnych oznacza, ze kazdej kolejnej zamianie zastosowania czynnikow produkcji
towarzyszy rosnacy koszt alternatywny. Okreslamy to jako zjawisko lub prawo
rosngcego kosztu alternatywnego. O a ono, 7e w yskania dodat-

u uzyskan t-

Zjawisko rosnacych kosztéw alternatywnych da sig wyjasni¢ poprzez zjawi-
sko malejacego produktu marginalnego. Jezeli producent zmienia kombinacje
dwdéch débr, to przenosi pewna ilosé czynnikéw produkeji do tej produkcji, ktora
pragnie powiekszy¢. Mamy wigc tu analogi¢ do modelu 1, w ktérym producent
zwiekszal kolejno naktady zmiennych czynnikéw produkeji, by uzyska¢ wigksza
produkcje. Wiemy juz, ze kolejne przyrosty produkcji uzyskiwane z takich samych
dodatkowych naktadéw zmiennych czynnikéw produkcji byly coraz mniejsze.
Koszt alternatywny, tj. produkt marginalny truskawek utracony w celu uzyskania
stalych przyrostéw produkeji poziomek, musi by¢ zatem coraz wigkszy (na rys.
3.1b widaé, ze produkt marginalny roénie, gdy naktad zmiennego czynnika male-
je). Do tego wniosku dojdziemy réwniez w odniesieniu do dziatalnosci szkoly
wyzszej, ktorej mozliwosci produkeyjne mozna wykorzysta¢ alternatywnie do
ksztalcenia studentéw oraz do tworzenia wiedzy naukowej. Powigkszaniu liczby
studentéw na granicy mozliwoéci produkcyjnych bedzie towarzyszy¢ utracona
korzy$¢ w zakresie tworzenia wiedzy naukowej. Kolejne przyrosty liczby studen-
téw spowoduja rosnacy koszt alternatywny. Przejawem tego jest wklgstos¢ granicy
mozliwosci produkcyjnych.
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dane zasoby, okresla sie mianem spole(:znel gramcy mozhwo Yi-
nych. Na przyklad jezeli spoleczenstwo czes¢ swoich zasobow przeznacza na pro-
dukcje broni, to tym samym ogranicza mozliwosci produkeji np. Zywnosci, oczy-
wiscie ceteris paribus. Inne wazne dla spoteczenstwa alternatywy to: dobra pry-
watne — dobra publiczne, dobra konsumpcyjne — dobra inwestycyjne (rys. 3.4).

Réznice ksztattow spolecznej granicy mozliwoséci produkeyjnych odpowiada-
ja réznicom w korzysciach, ktére spoteczenstwo uzyskuje, ponoszac ten sam koszt
alternatywny. W danym czasie, przy danych mozliwosciach produkcyjnych, sa to
bardzo trudne wybory, zalezne nie tylko od praw ekonomicznych, ale takze od
organizacji spoleczenstwa, uktadu sit spolecznych oraz od szczegdlnie cenionych
przez spoleczefistwo wartosci.

Zastan6wmy si¢ jeszcze, co oznacza nieosiagniecie stanu na spolecznej grani-
cy mozliwosci produkcyjnych? Oznacza to, ze czynniki produkcji, ktérymi dyspo-
nuje spoleczenstwo, nie sg w petni wykorzystane. Jakie sg przyczyny tego zjawi-
ska? Jezeli w danym kraju np. zloza jakiegos surowca sg bardzo niekorzystnie
potozone i koszty ich wydobycia bylyby wyzsze od wydatkow na import, to eks-
ploatacja tego ztoza bytaby nieuzasadniona pod wzgigdem ekonomicznym. Korzy-
stania z takiego zasobu nie bierzemy pod uwagg przy konstruowaniu spotecznej
granicy mozliwosci produkeyjnych. Dotyczy to réwniez zasobow pracy, ztozonych
z 0s6b, ktore wybieraja dobrowolnie bezczynno$¢. Z niewykorzystaniem czynni-
kow produkcji mamy do czynienia po pierwsze, woéwczas, gdy produkt marginalny
uzyskany dzigki przesuwaniu si¢ w kierunku spotecznej granicy mozliwosci pro-
dukcyjnych bedzie si¢ powigksza¢ i nie bedzie ponoszony koszt alternatywny.
Jezeli nie wykorzystuje si¢ takiej mozliwosci, to mamy do czynienia z marno-
trawstwem czynnikéw produkeji. Po drugie, pewne czynniki produkeji, takie jak
zasoby wykwalifikowanych pracownikéw, moga nie by¢ wykorzystane nawet jeze-
li produkcja znajduje si¢ na granicy mozliwosci produkeyjnych. Powodem tego
zjawiska sa ekonomiczne wilasciwosci czynnikéw produkcji. Komplementarne
czynniki osobowe 1 rzeczowe moga posiada¢ rézny stopient rzadkosci. Granice
mozliwosci produkcyjnych wyznacza zasob o wyzszym stopniu rzadkosci. Jezeli
tym zasobem sa czynniki rzeczowe, a mniej rzadkie sq zasoby pracy, to dla czesci
wykwalifikowanych os6b nie ma pracy. Znajdowanie si¢ gospodarki na spoleczne;j
granicy mozliwosci produkcyjnych oznacza optymalne wykorzystanie czynni-
koéw produkeji. Optymalno$¢ oznacza potocznie, ze zostal dokonany wybdr naj-
lepszy z mozliwych. Jak nalezy zatem rozumieé, ze kazdy punkt na granicy mozli-
wosci produkcyjnych oznacza optymalne wykorzystanie czynnikéw produkcji?
OdpowiedZ na to pytanie wymaga zastosowania kryterium optymalnosci wybranej
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kombinacji, np. Zywnosci i broni. Dla jednej grupy spotecznej moze by¢ korzystna
mozliwie duza produkcja broni, dla innej zas — produkcja zywnosci. W takiej sytu-
acji wybor najlepszy dla wszystkich to mozliwie najwigcej broni i jednoczesnie
mozliwie najwigcej zywnosci. Na takg sytuacjg nie mozna liczy¢, gdy zasoby
czynnikdw produkc J1sa ogramczone Stosuje si¢ wowczas kryterium op malno—
zumieniu f’greta, jEZE]I

nia broni i zywnosm na gramcy mozliwosci produkcy_]nych to jest to kombinacja
optymalna, poniewaz kazda inna jest lepsza dla jednej grupy spolecznej, lecz gor-
sza dla drugiej. Kryterium optymalnosci Pareta znajduje zastosowanie do wszyst-
kich wyboréw, w ktdrych pojawia si¢ ograniczenie zasobowe. Moze to by¢ ograni-
czenie czasu. Doba ma 24 godziny; jezeli wybieram jako najlepsze dla siebie wy-
korzystanie tego zasobu nastgpujaco: 8 godzin snu, 10 godzin pracy oraz 6 godzin
czasu wolnego, to jest to wybdr paretooptymalny, poniewaz wybor alternatywny,
np. 6 godzin snu, 12 godzin pracy oraz 6 godzin czasu wolnego, jest od pierwszego
wyboru lepszy dla mnie ze wzgledu na dluzszy czas pracy, lecz gorszy ze wzgledu
na krotszy czas snu. Na tym przykladzie widzimy, ze kryterium optymalnosci Pare-
ta jest formalne. Istota wyboru jest bowiem metakryterium, ktorym postuguje sig
podmiot wybierajacy to, co jest dla niego najlepsze w danych warunkach. Nie-
zalezne wybory indywidualne, cho¢ moga by¢ trudne subiektywnie, sq jednak
mniej ztozone niz wybory spoleczne. W wyborach spofecznych réwniez potrzebne
jest metakryterium, ale uzgodnienie go przez osoby lub grupy 0séb o réznych inte-
resach wymaga skomplikowanych procedur i uzasadnien. Kryterium optymalnosci
Pareta w wyborach spolecznych speinia funkcje ostrzegawcza: jezeli zostat doko-
nany pewien wybdr, a zasoby nie s3 wigksze, to zmiana wyboru oznacza, ze pewne
osoby lub grupy osiagna wieksze korzysci kosztem innych. Dlatego wazne jest
powiekszanie zasobow.

3.4. Granica mozliwosci produkcyjnych w dtugim okresie

Granica mozliwosci produkeyjnych w krétkim okresie wykazuje rzadko$¢ zasobow
czynnikéw produkeji, z ktérych przy najlepszych staraniach mozna wytworzy¢ co
najwyzej pewne ograniczone ilosci dobr i ustug. Jednakze w diugim okresie moz-
liwe sa réznorakie zmiany w procesach produkeyjnych, dzigki ktérym mozna:

1) zmniejszy¢ naklady niezbedne do wyprodukowania danych débr, stosujac
innowacje w technikach produkcji,

2) zwiekszy¢ zasoby czynnikéw produkeji.
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wszelkie innowacje, to granica mozliwosci produkcyjnych bedzie sig stale przesu-

ale ze ich rzadkosc _lest ceteris parzbm stabiej odczuwan:-g zwlaszcza jedli nie
zwiekszy si¢ skala potrzeb.

Granica indywidualnych mozliwosci produkcyjnych moze przesuwac si¢ w
prawo w réznym stopniu w zaleznosci od wielu czynnikoéw, bedacych owocem in-
nowacyjnosci i przedsigbiorczosei ludzi. W zwiazku z tym produkcja moze sig
rozwijaé na coraz wigksza skalg. Stosowanie nowych zrodel energii i maszyn oraz
automatow, skomputeryzowanie produkeji, podziat ztozonych proceséw na proste i
powtarzalne operacje, a takze standaryzowanie produktéw sprzyjaty powigkszaniu
skali produkcji. Przez powigkszenie skali produkc_u rozumiemy zwigkszanie n
stkich jej czynnikow: ziemi, pracy i kapitau. Efekty proc ukcyj

Mozliwe sa trzy rodzaje korzysei skali (economies of scale):

1) state korzysci skali: produkeja ro$nie w tym samym stopniu co nakfady,

2) rosnace korzysci skali: produkcja ro$nie w wiekszym stopniu niz naklady,

3) malejace korzysci skali: produkcja rosnie w mniejszym stopniu niz naklady.

Na zakonczenie rozwazmy sytuacje, w ktorej granica mozliwosci produkeyj-
nych zostala przesunieta w lewo, w kierunku poczatku uktadu wspéirzednych.
Oznacza ona, ze mozliwosci produkeyjne producenta lub gospodarki zmniejszyly
sig, np. w wyniku zdarzen losowych, takich jak zniszczenia wojenne czy katakli-
zmy przyrodnicze, lub w wyniku nieutrzymywania urzadzen w sprawnosci. Ten
przypadek nalezy odrézni¢ od niewykorzystania mozliwosci produkeyjnych, kto-
rego oznaka jest stan gospodarki w granicach mozliwosci produkeyjnych.

Podsumowanie

1. Dobra ekonomiczne sa komplementarne i substytucyjne.
2. Komplementarnos¢ i substytucyjno$é czynnikéw produkeji zaleza od tech-
nicznych wlasciwosci czynnikéw produkeji.

% Korzysci skali sa oméwione w rozdz. 12.
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3. Rozwazamy dwie sytuacje statyczne: zwigkszanie stopnia wykorzystania
iwosci produkeyjnych i realokacje czynnikéw produkeji w pelni wykorzysty-
ch.

4. W ujeciu krotkookresowym czynniki produkeji dzielimy na stafe, ktérych
5b nie moze byé powigkszony w danym czasie, oraz na zmienne, ktérych na-
moga by¢ zmienione.

5. W ujeciu krétkookresowym ilosciowa zaleznos¢ migdzy wzrostem zmien-
czynnikéw produkcji (przy stalym zasobie pozostatych czynnik6w) a wyni-
Asem produkcyjnym ma charakter nieliniowy.

6. Prawo malejacego produktu marginalnego stanowi, ze po przekroczeniu
pewnego nakladu poczatkowego — zwigkszeniu naktadéw zmiennych czynnikow
produkcji towarzyszy zmnigjszenie si¢ produktu marginalnego.

7. Granica mozliwosci produkeyjnych okresla mozliwosci realokacji czynni-
%ow produkeji w celu zmiany struktury asortymentowej produkcji.

8. Decyzje o zmianie zastosowania czynnikéw produkcji zalezg ceteris pari-
Bus od kosztu alternatywnego.

9. Ksztalt granicy mozliwosei produkeyjnych ilustruje zjawiska malejacego
‘produktu marginalnego i rosnacego kosztu alternatywnego.

10. Granica mozliwosci produkeyjnych moze by¢ zastosowana do badania wy-
‘borow indywidualnych lub spotecznych.

11. Przesunigcie si¢ w prawo granicy mozliwosci produkeyjnych oznacza diu-
gookresowe zmiany produkcji w skali mikro- lub makroekonomiczne;.

12. Skala przesuwania si¢ w prawo granicy mozliwosci produkeyjnych zalezy
od innowacji oraz od tzw. korzysci skali produkgji.
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Metody dokonywania

wyborow ekonomicznych

4.1. Wybory gospodarstw domowych i przedsiebiorstw

W poprzednich rozdziatach scharakteryzowali$my dwa podstawowe podmioty go-
spodarki rynkowej: gospodarstwo domowe i przedsigbiorstwo. W tabeli 4.1 zesta-
wiono ich wladciwoécei ekonomiczne, okreslone na podstawie koncepcji przyczy-
nowosci Arystotelesa. Z zestawienia wynika poznana juz uniwersalna wlasciwosé
gospodarowania w warunkach ograniczenia zasobowego. Ze szczegotowej analizy
splotu przyczyn dzialan gospodarstw domowych i przedsigbiorstw okaze sig, ze
w rdznych spolecznosciach i w réznych okresach dominowaly rézne sposoby dzia-
lan gospodarczych. Zajmiemy si¢ obecnie szczegdtowym oméwieniem sposobdw
podejmowania decyzji mikroekonomicznych.

Tabela 4.1. Ekonomiczne wlasciwosci gospodarstw domowych i przedsigbiorstw

(srodki osiagnigcia celu)

wlasciwosé wybordw

Lp. Przyczyna Gospodarstwo domowe Przedsigbiorstwo
1| Przyczyna celowa korzyscl z konsumpcji korzysci z produkgji
2 | Przyczyna materialna dobra konsumpcyjne czynniki produkeji

3 | Przyczyna formalna kapitat osobisty i inne formy przedsigbiorczos$é, roime formy
kapitatu do dyspozycji kapitatu do dyspozycji

4 | Przyczyna sprawcza dokonywanie wyboréw konsump- | dokonywanie wyboréw produk-
cyjnych, pracowniczych i inwe- cyjnych i inwestycyjnych oraz
stvcyjnvch oraz ich wykonywanie | ich wykonywanie

5 | Przyczyna z przyktadu zwyczaje. tradycja rutyna

6 | Przyczyna uwarunkowana| przymus, prawo, moralnosc PrZymus, prawo

7 | Podstawowa kazdy wybér przynoszgey korzySci wymaga

poniesienia nakladéw i rezygnacji z innych mozliwosci
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P.A. Samuelson wymienia cztery podstawowe sposoby dokonywania wybo-
réw: zwyczaj, nakaz, rynek i instynkt (intuicje). Scisle méwiac, nie sg to sposoby
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dokonywania wyboréw, lecz rézne formy dziatalnosei podmiotéw gospodarczych.
wyroznione ze wzgledu na sposoby dokonywama wyboréw.,

: ch przez
_ 0 analizowania celéw i §rodkéw. Cele sa = e
przez zwyczaj i mora nos¢, aprobowane przez religie. Srodki stosowane do osiaga-
nia tych celow wyznacza zbiorowe doswiadczenie. Ono sprawdza te érodki, ocenia
ich skutecznos$é w praktyce i odrzuca nieskuteczne sposréd nich. Jest to metoda
prob i bledéw. Zmiany celow i srodkéw nastepuja wiec bardzo wolno. Gospoda-
rujgc tradycyjnie, czlowiek wciaz oglada sig¢ wstecz — na przyklady, wzory i do-
swiadczenia. Nastgpuje wigc ograniczenie pola wyborow. wyeliminowanie niekté-
rych z nich, a nawet nakazywanie pewnych zachowan. Tradycja moze byé
wyprobowanym, skutecznym i powszechnie aprobowanym sposobem dziatalnosci
gospodarczej. Moze tez by¢ forma nakazu lub réznorodnych presji.

Dzialalnoscia zwyczajows charakteryzowala sie gospodarka nastawiona na
bezposrednie zaspokajanie potrzeb, np. grecki vikos czy Sredniowieczny folwark.
Wystepuje rowniez wspblezesnie w spolecznosciach prymitywnych, kierujacych
si¢ zasada wzajemnosci (tzw. potlacz). Tradycje gospodarcze odgrywaja réwniez
duza role w gospodarstwie domowym oraz w zawodach, w ktérych istotng role
odgrywaja rutynowo powtarzane czynnosci (stolarstwo, szewstwo itd.).

Podobnie jak tradycja dziata rowniez przyzwyczajenie, kiore sprawia. ze
czlowiek robi najchgtniej to, co juz robit i co juz umie. Takie zachowanie gospo-
darcze prowadzi do stereotypizacji my$lenia i rutyny dziatania.

W dzialalnosci zwyczajowej najistotniejsze sq zatem przyczyny wynikajace
z przyktadu oraz z zewnetrznych uwarunkowan. Nie uksztattowal sie natomiast
w pelni niezalezny, indywidualny sposob dziatania, dla ktérego najistotniejsza jest

<onujacych d b
fb przymusu W skrajnych sytuacjach gospodarstwa domowe
a nie maja swobody wyboru; w fagodniejszych wariantach pod-
mioty gospodarcze maja pewien zakres swobody decyzyjnej. Podejmowanie decy-
zji przez grupg sprawujaca wiadze jest podporzadkowane jej korzy$ciom politycz-
nym i ekonomicznym.

Dziatalnos¢ nakazowa wystepuje w gospodarkach wojennych i w tzw. gospo-
darkach centralnie planowanych, np. w Korei Pin. i na Kubie, a takze w tradycyj-
nych strukturach zarzadzania.

W systemie dziatan nakazowych tylko nieliczni dzialajq niezaleznie od przy-
czyny celowej. Ich wybory nie podlegaja przyczynom uwarunkowanym: sa ponad
prawem, przymusem i moralnoscia. Natomiast wigkszos¢ gospodarstw domowych
i przedsigbiorstw dziata pod przymusem lub rutynowo.
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Dzialalno§é w gospodarce rynkowej jest przeciwieristwem zarowno dziatal-
nosci tradycyjnej, jak i dziatalnosci nakazowej. Opiera si¢ na funkcjonowaniu
podmiotoéw gospodarczych, ktore:

1) sa wolne pod wzgledem ekonomicznym i moga podejmowac¢ samodzielne
decyzje w odniesieniu do swoich celéw i do przedmiotéw swej wilasnosci,

2) dazg do osiagania indywidualnych korzysci,

3) ponosza odpowiedzialnosé ekonomiczna za skutki swoich decyzji,

4) dokonuja racjonalnych wyboréw.

Oznacza to, ze przyczyna z przykiadu, podstawowa dla dziatan Zwyczajo-
wych, ustepuje przyczynie celowej i przyczynie sprawczej, ktore wywoluja nieza-
lezne, indywidualne wybory oraz podejmowanie dziatai w kierunku osiagnigcia
celu za pomocg przyczyny materialnej i formalnej. Wolnos¢ dzialania jest warun-
kowana przez prawo i moralno$¢, ktére tworza ramy umozliwiajace, ograniczajace
i ukierunkowujace indywidualne dziatania.

Podmiot gospodarczy wykazujacy wymienione cechy okresla si¢ mianem
homo oeconomicus, oznaczajacym model czlowieka dziatajacego w gospodarce
rynkowej. Cechy te sg $cisle powiazane i wzajemnie uzaleznione. Jezeli podmiot
gospodarczy ma jakié przedmiot na wiasnosc, to zgodnie z prawami wlasnosci
moze o nim decydowaé. Pracownik moze wybraé zawéd, miejsce pracy, iloé¢ pra-
cy itp.; wilasciciel kapitatu moze podejmowac decyzje o tym, czy skonsumowaé
kapital, czy go zainwestowaé, czy rozpocza¢ wiasna dziatalnosc itp. W zakresie
swoich praw wiasnosci prywatne podmioty gospodarcze dokonuja wolnych wybo-
réw, co znaczy, ze nie dzialaja pod przymusem. Potocznie mowi sie co prawda, ze
rynek stwarza przymus dla podmiotéw gospodarczych, nie jest to jednak Sciste.
O przymusie méwimy woéwezas, gdy osoba lub grupa 0sob wywiera presjg na inne
osoby, aby zachowywaly si¢ w okreslony sposob. Tak jest w dziatalnosci nakazo-

: o sl ) y

nalne, np. gospodarstw

wynosi miesigczny dochéd jego czionkéw, przedsigbiorca nie sprzeda wigcej pro-
duktéw niz bedzie ofert zakupu. Jezeli takim koniecznosciom sa poddani wszyscy
gospodarujacy, nie mozna twierdzi¢, Ze rynek jest forma przymusu. Zdarzaja sie
formy rynku dziatajace poprzez przymus, np. zmowy producentow, sg one jednak
uwazane za bezprawnie naruszajace wolnos¢ ekonomiczna.

Lad dziatalnosci rynkowej wymaga ponoszenia odpowiedzialnosci za skutki
wiasnych decyzji, bez wzglgdu na to, czy np. negatywne skutki wywotano §wiado-
mie, czy nie$wiadomie. Podmiot gospodarujacy musi zatem podejmowac swoje
decyzje w taki sposob, aby co najmniej:

1) osiagna¢ wiasne cele, najlepiej wykorzystujac swoje srodki,

2) uniknaé negatywnych skutkow zewnetrznych.
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l) przy danym nak%adne srodkow w maksyma]nym stopniu osiggnac cel
lub

2) przy zalozonym stopniu osiagniecia celu uzy¢é minimalnego naktadu $rod-
kow.

Oba warianty racjonalnego dziatania sa alternatywne; méwiac obrazowo, nie
mozna wybra¢ w restauracji najsmaczniejszego i najobfitszego positku, ktory byt-
by zarazem najtanszy. Gdyby byto mozliwe osiagnigcie celu w najwyzszym stop-
niu przy najmniejszym nakladzie $rodkéw, to mozna byloby dopusci¢ ewentual-
no$¢ osiagniecia celu zerowym naktadem srodkow.

Omoéwione w poprzednim rozdziale wlasciwosci granicy mozliwosci produk-
cyjnych wynikaty z zastosowania pierwszego wariantu racjonalnego dzialania.
Punkty na tej granicy oznaczaly, ze posiadane przez producenta lub przez spofe-
czenstwo $rodki zostaty wykorzystane tak, aby z danych naktadéw osiggnaé mozli-
wie najwigksza produkcje.

Azeby wybor byt racjonalny, a dziatanie skuteczne, podmiot gospodarczy musi:

1) dysponowa¢é prawdziwg wiedza oraz pelnymi i prawdziwymi informacjami
dotyczacymi jego przedsigwzigcia,

2) posiada¢ umiejetnos¢ logicznego rozumowania i wykorzystywania swojej
wiedzy w danych okolicznosciach,

3) potrafic¢ zrealizowac swoja decyzjg.

Spetnienie tych warunkéw jest bardzo trudne. Podmiot moze dysponowaé nie-
pelnymi informacjami i falszywa wiedza; cho¢by wigc poprawnie rozumowal,
wnioski beda rowniez falszywe. Méwimy o racjonalno$ci ograniczonej, jezeli
podmiot $wiadomie zrezygnowat z uzyskania wszystkich informacji, np. z powodu
wysokich kosztéw, lub proceduralnej, majac na mysli podjecie przez podmiot
procedury racjonalnego dziatania bez $wiadomosci, czy informacje byly wystar-
czajace i prawdziwe. Bez prawdziwej wiedzy i umiejetnosci dziatania nie daje to
jednak gwarancji skutecznosci.

W odniesieniu do dzialalnosci rynkowej stwierdzilismy, ze
nosé¢ racjonalnego gospodarowania. Mozemy to teraz uscislic -
jonalnych wyboréw. Dziatalnoéé ta bedzie racjonalna lub nie — w zaleznoécl
od tego, czy wiedza i informacje dotyczace danego przedsigwzigcia sa prawdziwe, czy
falszywe — wszystkie czynnosci beda za$ podporzadkowane dokonanemu wyborowi.

W modelach mikroekonomii neoklasycznej przyjmuje si¢ zalozZenie, iz podmiot
gospodarujacy dziata racjonalnie, a wige ze majac prawdziwg wiedze i informacje,
przyjmuje racjonalng procedure i potrafi ja zrealizowaé. Jest to zatem zatoZenie, Ze
spetnione sa warunki konieczne do skutecznego, a zarazem optymalnego dziatania.
Taka ceche czlowieka gospodarujacego okreéla si¢ niekiedy jako hiperracjonalnosc.

ek stwarza koniecz—
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W rzeczywistosci wiele decyzji gospodarczych w warunkach funkcjonowania
rynku podejmuje si¢ albo metoda préb i bledow, charakterystyczna dla gospodarki
zwyczajowej, albo czgéciowo racjonalnie lub intuicyjnie. Dzialalno$¢ intuicyjna
wynika z kodu genetycznego odziedziczonego przez cziowieka. Wybory intuicyjne
moga by¢ zaréwno optymalne, jak i skuteczne, cho¢ nie odpowiadaja wiasciwo-
$ciom dziatalnosci racjonalnej w zdefiniowanym znaczeniu. Wiele wynalazkow
technicznych, innowacji ekonomicznych i przedsiewzig¢ gospodarczych bylo wy-
nikiem intuicji, ktéra oprocz umiejetnosei logicznego myslenia i posiadania wie-
dzy jest nieodzowna cechq przedsigbiorcy.

F.A. Hayek uwaza, ze dziatalnoé¢ cztowieka w gospodarce rynkowej opiera
si¢ na fundamencie odziedziczonych zachowan instynktownych, ktore sa zdeter-
minowane przez strukture fizjologiczng cziowieka. Potem dochodza slady tradycji,
wnoszace reguly zachowan, ktore rozpowszechnily sie, poniewaz zwigkszaly po-
mysInoéé spolecznodcei. Na szezycie natomiast znajduje si¢ cienka warstwa dziatan
wybranych racjonalnie. Zatem, zdaniem Hayeka, model homo oeconomicus nad-
miernie upraszcza dokonywanie wyboréw gospodarczych. W ekonomii neokla-
sycznej jest on jednak powszechnie przyjety jako model idealizacyjny lub jako
model zalecajacy, jak dziala¢ w gospodarce rynkowej, aby w niej przetrwac lub
osiagna¢ sukces ekonomiczny. Milton Friedman i Armen Alchian sformulowali
hipoteze, iz warunki na rynku (tj. konkurencja) sa przyczyna eliminujaca z rynku
podmioty nie majace cech cziowieka gospodarujgcego.

4.2. Model optymalizacyi decyzji mikroekonomicznych

W celu zbadania sposobu podejmowania decyzji przez podmioty mikroekonomiczne
w warunkach rynkowych zbudujemy model oparty na nastgpujacych zatozeniach:

1. Podmioty mikroekonomiczne, tj. gospodarstwa domowe i przedsigbiorstwa,
daza do maksymalizowania swoich korzysci (znacznej ich nadwyzki wzgledem
kosztow uzyskania).

2. Podmioty te personifikuja sie jako konsument i producent o cechach komo
0economicus.

3. Kazdy podmiot gospodarczy dziata racjonalnie.

4. Istota dzialalnosci ekonomicznej konsumentéw i producentéw jest doko-
nywanie wyboréw dotyczacych zastosowania rzadkich zasobow.

5. Cele, do ktoérych daza podmioty gospodarcze, oraz $rodki ich realizacji mu-
sza byé skwantyfikowane lub uporzadkowane, tj. musza da¢ si¢ uja¢ jako pewna
ilo$é lub wielko$é. Zjawisko ma charakter ilosciowy, jesli mozna je mierzy¢, a
wiec wyrazi¢ za pomoca liczb. Cechg zas rozumiana jako wielko$¢ maja zjawiska,
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symalizowag', gdzie x, x,, ..., Xy to zmienne, od kto-
rvch zalezy stopien osiagnigcia celu, W zaleznosci od konkretnego problemu zZmien-
ne te maja rozng interpretacje; 0golnie zas wyrazajy naklady $rodkéw potrzebnych
do osiagniecia celu. Kazdy podmiot gospodarczy dysponuje ograniczonymi nakla-
dami Srodkéw (c), ktére mogg by¢ zastosowane w danym czasie dla osiagniecia da-
1220 celu. Ograniczenie §rodkéw mozemy zapisa¢ w formie niergwn osci:

majacych ogélng postag: B Basoniy EDE ¢ (r=1,...,m), lubw formje rownan:
=6, x=c...... 5

majacych ogdlng postac: g(x;, x,;...,x,) = ¢ (r=1,..., m.

Oprécz ograniczeri nalezy ustali¢ tzw, warunki brzegowe:
x,z20i=1,2 sanydil

poniewaz naktady §rodkéw $4 z zalozenia wielko$ciami nieujemnymi.

kiory zapewnia najwyzszy stopieri osiagniecia cely.

Powréémy do Znanej nam juz granicy mozliwosci produkeyjnych indywidual-
g0 producenta (rys. 3.2). Z posiadanego przez siebie, ograniczonego w danym
czasie zasobu czynnikéw producent moze wytwarzaé dwa dobra w roznych kombi-

' W ekonomii neoklasycznej pPrzyjmuje sie zalozenie, ze optymalizacja sprowadza si¢ do maksy-
=alizacji korzysci podmiotéw gospodarczych. #
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nacjach. Pole miedzy wspéirzednymi a granica mozliwosci produkeyjnych zawiera
zbiér dopuszczalnych, a wigc wewngtrznie zgodnych kombinacji dwoch dobr’.
Jezeli celem producenta jest zmaksymalizowanie produkcji obu débr, to producent
bedzie wybieraé sposrod wariantéw znajdujacych sig na granicy mozliwosci pro-
dukcyjnych. Jezeli ma kilka wariantéw, to wybor nie bedzie wymagat skompliko-
wanych poréwnafi i obliczen. Polega on na poréwnaniu alternatywnych wariantow
z wariantem juz zastosowanym i na poréwnaniu korzysci marginalnych z kosztem

inalnym. yéé i snefit — ,Q/IB) rozum y

PIZYIos Gji celu, spowodowany  dodatkow _ srodkéw.
W naszym przykladzie korzyécia marginalna by} produkt margin

alny. Przy istnie-
jacych ograniczeniach korzy$¢ marginalng mozna osiagnaé przez zwigkszenie na-
kiadu $rodkéw na jedno z débr i odpowiednie zmniejszenie naktadu Srodkéw na
drugie dobro. Prod iesie wi gt (margin MC),
; do o's%.%g’niecia\ vyk

ograniczonym dochodem pienigznym, przeznaczanym codziennie np. na mleko
i pieczywo. Ze swojego dochodu moze zrealizowa¢ kilka wariantow zakupow:
cheac naby¢ wigcej mleka, musi zmniejszyé zakup pieczywa — i odwrotnie. Wy-
znaczenie korzy$ci i kosztéw marginalnych zalezy od funkcji celu konsumenta.

Na rysunku 4.1a przedstawiono sytuacje, w ktorej catkowita korzys¢ (total
benefit — TB) oraz catkowity koszt (fotal cost — TC) sa liniowymi funkcjami ilosci
(Q). Moze to by¢ np. korzy$¢ z konsumpcji pewnej ilosci dobra (konsumpeyjnego)
i koszt poniesiony na jego zakup lub przychéd ze sprzedazy pewnej ilosci produk-
tow oraz koszt ich wytworzenia. Pewien koszt jest ponoszony takze wtedy, gdy
konsumpeja lub produkcja jest zerowa, poniewaz niektore naklady sa niezalezne
od aktywnodci gospodarczej (np. nakiady na utrzymanie statych czynnikéw pro-
dukcji). W miare zwiekszania aktywnosci gospodarczej korzysei i koszty powigk-
szaja sie liniowo. Zauwazmy, ze zanim aktywnos¢ gospodarcza osiagnie poziom
wyznaczony przez punkt przecigcia linii 7B i linii TC, to podmiot gospodarczy
ponosi strate, rozumiana jako 7C > TB. Po przekroczeniu poziomu aktywnosci, w
ktérym TB=TC, podmiot gospodarczy osiaga tym wigksza korzys¢ netto
TB> TC, im konsumuje lub produkuje wigksza ilos¢ O. Wybdr maksymalnej ko-
rzy$ci netto zalezy od ograniczen: mozliwosci konsumpeyjnych lub produkeyj-
nych. Zauwazmy, ze przy liniowym przebiegu korzysci i kosztu catkowitego, jak
na rys. 4.1a, korzy$é marginalna jest zawsze wigksza od kosztu marginalnego.
Podmiot gospodarczy powinien zatem zwigksza¢ aktywnos¢ gospodarcza, ponie-
waz im wiecej produkuje lub konsumuje, tym mniejsza ma stratg lub tym wigksza
— korzys¢ netto.

* W rozdz. 3 nazwalismy ten zbioér zbiorem kombinacji osiggalnych.
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Na rysunku 4.1b przedstawiono krzywa catkowitych korzysci jako nieliniowa
funkcje ilodci dobr produkowanych lub konsumowanych. Krzywa ta pokazuje, iz
w miar¢ wzrostu aktywnosci gospodarczej korzysé catkowita poczatkowo rosnie,
a nastgpnie maleje. Krzywa kosztu catkowitego jest rowniez nieliniows funkcjg
ilodci dobr: koszt calkowity rosnie w miarg wzrostu aktywnosci gospodarczej,
poczatkowo wolniej niz O, a nastgpnie szybciej. W pierwszej fazie aktywnosci
TC >TB, a wigc podmiot gospodarczy ponosi strate, ktora zmniejsza si¢ w miare
wzrostu Q (rys. 4.1c). W dalszej fazie aktywno$ci podmiot osiaga korzy$¢ netto —
tym wigksza, im wigksze jest 0. Zauwazmy, ze maksimum korzysci netto zostaje
osiagnigte przy takim poziomie aktywnosci, w ktérym styczne do krzywych 7B
i 7C sa réwnolegle. Oznacza to. ze maksimum funkcji celu mozemy wyznaczyé¢ za
pomocg rachunku rézniczkowego:

max(7B — TC) mozna osiagnac, jezeli:

d(TB—TC) 0
do '
Zatem:
dTB I dic 0: d7B dTC
o do 7 dQo do’

Oznacza to, ze maksimum nadwyzki korzys$ci nad kosztami osiaga sig, gdy spet-

niony jest warunek MB = MC, poniewaz % to korzys¢ marginalna, % zas

to koszt marginalny.

Poszukiwanie maksimum funk
wego W obszarze rozwiazan do
niowa, nosi nazwe rachui

spowodowanych nakla
ktadéw. Ogolna zasada rachunku marginalnego polega wiec na poréwnywamu
korzysci i kosztéw marginalnych skonkretyzowanych wzgledem danego problemu
wyboru. Podmiot gospodarczy jest skfonny ponosi¢ koszty, dopoki marginalne ko-
rzysci nie sa mniejsze od kosztu marginalnego. Oznacza to, ze:

1) jezeli marginalne korzysci sa wigeksze od kosztow marginalnych, to warto
zwigkszaé aktywnos¢ gospodarcza;

2) jezeli marginalne korzysci sa réwne kosztom marginalnym, to funkcja celu
osiaga maksimum; aktywnosc gospodarcza jest optymalna;

3) jezeli marginalne korzysci sa mniejsze od kosztow marginalnych, to pod-
miot zmniejsza aktywnosé¢ gospodarcza.
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Jest to zachowanie typowe dla homo oeconomicus. Zauwazmy, ze danemu po-
ziomowi korzysci odpowiada okreslony koszt. Racjonalny podmiot gospodarczy
zdaje wigc sobie sprawe z tego, ze w wyniku poniesienia okreslonego kosztu moze
uzyskaé jedyny mozliwy, w danych warunkach maksymalny, stopiefi osiagniecia
celu. Jezeli koszt zostanie obnizony, to zmniejszy si¢ réwniez stopien osiggniecia
celu — i przeciwnie. Podobnie, jezeli podmiot gospodarczy wybierze okreslony sto-
pien realizacji celu, to rozumie, ze jest tylko jeden mozliwy najnizszy poziom
kosztu, ktory trzeba poniesé, by osiagnaé cel.

4.3. Rozwigzywanie problemu ograniczonej maksymalizacyi
Junkcji celu za pomocq mnoznikéw Lagrange'a

Jedng z metod rozwiazywania problemu maksymalizacji funkcji nieliniowej
‘z ograniczeniami jest metoda mnoznikéw Lagrange’a. Metoda ta polega na wpro-
wadzeniu dodatkowej zmiennej (mnoznika Lagrange’a), ktory nie tylko pomaga
fatwo rozwiaza¢ problem maksymalizacji, ale réwniez umozliwia dokonanie eko-
nomicznej interpretacji problemu wyboru.

Szukamy wartosci zmiennych x,, x,, ..., x,, ktre pozwola zmaksymalizowaé

funkcje celu:
zz.f(xlv x’_: gy xn):

przy czym zmienne x moga przybiera¢ tylko pewne wartosci. Formulujemy to
w postaci warunkow ograniczajacych:

g(xls B TR x},) SC,.

Dla uproszezenia przyjmujemy, ze wszystkie zmienne powinny byé réwne c,,
a wiec:

g8(xy; %5004 %) =c,,
1 zapisujemy ten warunek ograniczajacy w postaci:
g(xls Agn euns -“,) = 0.

Dla wyjasnienia przypomnijmy, ze funkcja ograniczen moze by¢ tak zapisana,
jesli punkty o wspéirzednych x,, x,, ..., x, znajduja si¢ w obszarze rozwiazan
dopuszczalnych. Na przyklad warunek x,+x, =10 moze byé zapisany jako
10—x,—x, =0,
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Zastosowanie metody Lagrange’a’ rozpoczynamy od sformufowania nastepu-
jacego wyrazenia:

L= (%, Xpee %)= A 80X X5 -0 -3 3

gdzie A jest dodatkowa zmienna, zwana mnozniKiem Lagrange’a. Zauwazmy, z¢
jezeli utrzymuje si¢ warunki ograniczajace, to £, i / maja t¢ sama wartos¢é, po-
niewaz g(x,, %, ..., X,) =0. Konsekwentnie, jezeli ograniczymy nasza uwage
tylko do wartoéci zmiennych x, ktére spetniaja ograniczenia, to ustalenie maksi-
mum funkcji f bedzie rownoznaczne ze znalezieniem maksimum funkcji £.
W obszarze rozwiazan dopuszczalnych funkcja Lagrange’a osiaga zatem maksi-
mum w odniesieniu do tych samych wartosci zmiennych x,, x,, ..., x,, co i funk-
cja celu.

Warunkiem koniecznym istnienia wartosci ekstremalnej funkcji £ jest to, aby
jej pierwsze pochodne czastkowe byly rowne zeru:

Zauwazmy, ze jest n+1 roéwnan (jedno dla kazdego x i jedno dla 4) i n+1 nie-
wiadomych. Réwnania moga wigc by¢ rozwiazane, gdy szukamy wartosci
X;, X5, ... X, Oraz A. Rownania te maja dwie wiasciwosci:

1) warto$ci zmiennych x spelniaja warunki ograniczajace,

2) te wartosci zmiennych x, ktére speiniaja warunki ograniczajace, nadaja
funkcji Lagrange’a, a tym samym funkcji celu, wartoé maksymalna®.

Mnoznik Lagrange’a nie tylko jest chwytem matematycznym, lecz ma row-
niez wazne znaczenie ekonomiczne. Przypomnijmy, ze warunek konieczny maksi-
mum funkcji celu mozna zapisa¢ ogolnie:

d£

E = f:+ lg: = 0,
zatem:
1L
8i

* Formalnej prezentacji metody Lagrange’a nalezy szukac w podrecznikach matematyki dla eko-
nomistow.

4 Dokladnie rzecz ujmujac, jest to wartos¢ ekstremalna, ale wolno przyjac. ze funkcje ekono-
miczne, kt6érych ekstremum badamy, sg rosngce, mozna zatem zaniecha¢ badania, czy pochodne
drugiego rzgdu sa ujemne.
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Oznacza to, ze w maksimum funkcji celu stosunki pochodnych czastkowych
funkeji celu do pochodnych czastkowych funkceji ograniczen sa takie same w od-
niesieniu do kazdej zmiennej x i wynosza A.

Nadajmy temu twierdzeniu interpretacj¢ ekonomiczng. Pochodna czastkowa
funkcji celu oznacza przyrost tej funkcji spowodowany naktadem dodatkowej jed-
nostki danego srodka. Okreslilismy to jako korzys¢ marginalng. Z kolei pochodna
czastkowa funkcji ograniczen oznacza przyrost naktadu srodkow, ktéry spowodo-
wal przyrost funkcji celu, co nazwalismy kosztem marginalnym. Stosunek korzysci
marginalnej do kosztu marginalnego jest zatem taki sam w maksimum funkcji celu
w odniesieniu do wszystkich zmiennych x. Przypusémy jednak, ze nie jest to
prawda: niech stosunek korzysci marginalnej do kosztu marginalnego przy zmien-
nej x, bedzie wigkszy niz przy x,. W tym przypadku wiecej x; mogtoby by¢ uzy-
tych w celu osiggnigcia maksimum. Trzeba by wowczas uzyé odpowiednio mniej
X3, by utrzyma¢ warunki ograniczajace. Poniewaz stosunek: korzy$¢ marginalna—
koszt marginalny jest wigkszy dla x; niz dla x,, przeto dodatkowa korzysé z zasto-
sowania wigkszej ilosci x; przewyzszy strate korzysci z zastosowania mniejszej
ilosci x,. Uzycie wigkszej ilosci x; i odpowiednie zmniejszanie ilosci x, bedzie
powigksza¢ funkcje celu dopédty, dopdki stosunki korzysei i kosztow marginalnych
dla obu zmiennych si¢ nie zréwnaja. Mozemy wigc stwierdzié, ze funkcja celu
osigga maksimum, jezeli speliony jest warunek konieczny:

korzysS¢ marginalnazx,

koszt marginalny x,

rowny w odniesieniu do kazdego x,. Jest to warunek optymalizacji, dotyczacy tych
rodzajow dzialalnosci gospodarczej, w ktérych zaleznosé miedzy wynikami a na-
kfadami ma charakter nieliniowy. Zalozenie o ciaglosci tych zaleznosci, przyjete
w metodzie Lagrange’a, nie ma duzego znaczenia. Zaleznos¢ migdzy korzysciami
a kosztami marginalnymi moze by¢ zastosowana takze do wielkosci nieciagtych.

Zauwazmy, ze mnozniki Lagrange’a mozna interpretowaé jako wagi odpo-
wiadajace przekroczeniom poszczegdlnych limitow bilansowych. Sa to zatem
mierniki ograniczonych srodkow.

- 'fmfx?\'s T

Podsumowanie

S

1. Wybory mikroekonomiczne sa dokonywane w ramach dziatalnosci zwy-
czajowej, nakazowej, rynkowej lub dzigki intuicji.
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2. Uniwersalng cecha wyboréw w gospodarce rynkowej jest racjonalnos¢.

3. Model optymalizacji decyzji mikroekonomicznych stuzy do rozwiazania
problemu ograniczonej maksymalizacji funkcji celu danego podmiotu gospo-
darczego.

4, Jezeli funkcja celu ma posta¢ nieliniowa, to metoda ograniczonej maksy-
malizacji celu jest rachunek marginalny.

5. W razie skomplikowanych wyboréw rachunek marginalny rozwigzuje sie
za pomoca mnoznikéw Lagrange’a.

6. W maksimum funkcji celu stosunek korzy$ci marginainej do kosztu margi-
nalnego jest taki sam wzgledem wszystkich zmiennych funkcji celu i jest réwny
mnoznikowi Lagrange’a.

7. Mnoznik Lagrange’a wyraza stopien ograniczonosci srodkow.,



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Rynek i gospodarka rynkowa

5.1. Wymiana i rynek

W poprzednich rozdziatach rozwazalismy podstawowy problem ekonomiczny, tj.
decyzje o zastosowaniach débr rzadkich, nie akcentujac tego, ze ekonomia bada
wybory dokonywane w gospodarce rynkowej. Wybory ekonomiczne dokonywane
we wezesniejszych niz gospodarka rynkowa systemach ekonomicznych lub w sys-
temie centralnie planowanym interesuja na ogot historykow.

Gospodarka rynkowa (market economy) jest przeciwienstwem gospodarki na-
turalnej, w ktérej grupa ludzi stanowila jednostke konsumpcyjng i produkeyjna, wy-
twarzajacg samodzielnie wszystkie dobra niezb¢dne do zaspokojenia potrzeb. Wyod-
rebnienie si¢ z takiej jednostki gospodarstw domowych i przedsigbiorstw bylo
skutkiem specjalizacji dzialalnosci gospodarczej, polegajacej na wykorzystaniu
przez ludzi szczegblnych réznic w ich umiejetnosciach i w posiadanych zasobach po
to. by mozZna bylo uzyskaé rosnace korzysci skali. Inaczej méwiae, czlowiek majacy
wyzsze niz przecietne umiejetnosci w jakiej$ dziedzinie produkeji rezygnuje z innych
rodzajow dziatalnosci, gdyz ponosi w nich wyzsze koszty alternatywne. Posiadane
zasoby pracy i kapitatu stosuje wigc w tych dziedzinach gospodarowania, w ktérych
osiaga wyzsze korzysei marginalne. Specjalizacja powoduje podzial pracy i zaso-
bow w skali gospodarki, {j. wyodrgbnienie si¢ przedsiebiorstw, produkujacych
okreslone dobra, oraz podzial pracy i zasobéw w obrebie przedsigbiorstw, pole-
gajacy na wyodrebnieniu i uproszczeniu réznych, uzupetniajacych sig¢ nawzajem
czynnosci, wykonywanych przez wyspecjalizowanych pracownikow.

Skutkiem specjalizacji i podziatu jest wymiana (exchange) produktow wytwa-
rzanych przez poszezegdlnych ludzi czy przedsigbiorstwa migdzy soba oraz z go-
spodarstwami domowymi w celu alokacji dobr zgodnej z zapotrzebowaniem. Wy-
miana jest w1qc po to, by dobra trafily do tych podmiotéw gospodarczych ktorym 53

BWNo ekonommzne, :
: amy towarami (commodity). Wymiana moze
ie¢ forme bezposrednia lub posrednia. Bezposrednia wymiana, zwana barterem,
polega na wymianie jednego towaru na inny. Barter byt stosowany we wezesnej
fazie ksztaltowania si¢ rynkéw, ale w rozwinigtych formach rynku stosuje si¢ wy-
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mian¢ towaréw za posrednictwem pieniadza. Pieniadz jest towarem uniwersalnym,
powszechnie akceptowanym i przyjmowanym w zamian za rézne produkty.

W wymianie wystepuja dwie strony: sprzedawca, posiadajacy towary, i na-
bywca, ktory pragnie je zakupi¢. Wymiana dochodzi do skutku, jezeli:

1) sprzedawca zbywa towary, ktére nie sa mu bezpo$rednio potrzebne, w za-
mian za ekwiwalent (towar lub pieniadz), ktéry przynosi mu korzys¢ osobista,

2) nabywca przekazuje sprzedawcy ekwiwalent towaru, ktéry przyniesie mu
korzysci osobiste,

3) nabywca i sprzedawca sa zgodni co do ilosci ekwiwalentu towaru bedacego
przedmiotem wymiany,

4) nabyweca jest w stanie uisci¢ ustalony ekwiwalent.

Oznacza to, ze w sensie obiektywnym wymiana jest ekwiwalentna, czyli ze
przedmioty wymiany sa rownocenne. Natomiast w sensie subiektywnym wymiana
dochodzi do skutku, poniewaz obie strony wymieniaja to, co jest dla nich mniej
korzystne, na to, co przynosi im wigksze korzysci. Te whasciwosci wymiany wy-
stepujq jedynie wtedy, gdy istnieje wolnos¢ wymiany (brak przymusu) i anoni-
mowos¢ polegajqca na odpersomf' ikowaniu aktu ku na—sprzedazy
Zreal _szeﬁéz ) | whas-

b\__,_}g% Mommy wowczas, ze dokonano transakcji rynkowe] Jezell transak{:Je
rynkowe dokonywane sa masowo i ciagle, to wytwarza si¢ rynek (market), na
ktorym stale powtarza si¢ swobodna wymiana réznych towarow.

Rynek w dostownym znaczeniu oznacza miejsce, gdzie sg sprzedawane i ku-
powane towary. W znaczeniu ekonomicznym rynek jest forma nawigzywania
kontaktéw miedzy kupujgeymi i sprzedajaeymi w celu ustalenia warunkéw
transakcji: sposobu, miejsca, czasu oraz ilosci ekwiwalentu nabywanego towaru.
Pienigzny ekwiwalent jednostki towaru nazywamy cena towaru (price). Liczba
jednostek pienigznych wymienianych na jednostke towaru nosi nazwe ceny abso-
lutnej lub nominalnej (rominal pnce)

O rynku mozemy méw' :
czeniu ogélnym ryi i€

W sensie konkretnym zas rynki sg zréznicowane. Najpierw podzielimy je ze wzglgdu
na rodzaj towarow, zakres wymiany i legalnos¢ przedmiotu transakc;ji.

Ze wzgledu na rodzaj towardéw bedacych przedmiotem wymiany rynki po-
dzielimy nastepujaco:

1) rynek débr konsumpeyjnych,

! Ceny absolutne réznych towaréw moga mieé odrebne nazwy, takie jak ptaca, procent itp.
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2) rynek dobr produkceyjnych,

3) rynek pracy,

4) rynek ziemi, a wige rynek tytuléw prawnych do débr pierwotnych,

5) rynek débr kapitalowych w formie obiektow produkeyjnych,

6) rynek pienigzny, na ktérym towarem jest waluta krajowa lub waluty obce,

7) rynek kapitatu finansowego, na ktérym towarami sg papiery wartosciowe,
takie jak weksle, bony skarbowe, obligacje i akcje,

8) rynek tytutéw prawnych do tzw. wartosci niematerialnych, takich jak pa-
tenty, licencje, znak firmowy itp.,

9) rynek pozostatych form kapitatu, takich jak nieruchomosci, dzieta sztuki.

Ustalenie, czy towar, ktérym dysponuje dany podmiot, jest dobrem konsump-
cyjnym, produkeyjnym czy inwestycyjnym, zalezy od jego przeznaczenia. Jezeli
kupujemy mieszkanie dla wiasnego uzytku, to jest ono dobrem konsumpcyjnym.
Jezeli rezygnujemy z uzytkowania mieszkania i wynajmujemy je lub sprzedajemy,
to staje si¢ ono dobrem kapitalowym. Mozliwe jest rowniez, ze mieszkanie, dom
lub dziatke budowlana nabywamy wylacznie w celach inwestycyjnych.

Pod wzgledem rodzaju towar6w rynki charakieryzuja sig odrebnoscig glebsza
niz wynika to z przedstawionego podziatu. Duze znaczenie ma zwlaszcza fakt, czy
dany towar jest jednorodny, czy zréznicowany i czy ma bliskie substytuty.

Ze wzgledu na zakres przestrzenny transakeji rynki dzielimy na rynki lokalne
i rynek $wiatowy. Przez rynek lokalny bedziemy rozumie¢ zintegrowany proces
transakcji kupna—sprzedazy; oznacza to, ze kupujacy i sprzedajacy moga si¢ latwo
Lkontaktowaé oraz ze nie ma ograniczen w przeptywie towaréw, np. celnych, a takze
e koszty transportu nie maja duzego udzialu w kosztach produkcji, co wplywa na
ujednolicenie warunkéw i efektow wymiany. Ze wzgledu na obecnie stosowane
srodki kacznosei stracito znaczenie zdefiniowanie rynku lokalnego jako rynku, ktre-
go transakcje sg skoncentrowane w jednej okolicy. Wyznaczenie granic rynku za
pomoca wymienionych kryteriow moze oznaczaé, ze rynek $wiezego pieczywa, ktory
preferuja mieszkancy dzielnicy duzego miasta, jest lokalny, tj. ma waski zakres geo-
graficzny. Natomiast rynek pieczywa o przediuzonej trwatosci moze obejmowac
region lub pafstwo, Towary takie jak pieniadz, papiery wartosciowe mogg funkcjo-
nowaé na rynku o zasiggu ponadnarodowym. Dotyczy to réwniez innych ddbr. Nie-
kiedy mowi sie wowezas o rynku Swiatowym lub globalnym. Poniewaz niektore
pafistwa, np. w Afryce lub w Azji, nie uczestnicza w tych rynkach, wigc tzw. rynek
globalny czy swiatowy réwniez ma wyznaczony zakres geograficzny. Wspélczesnie
najszerszy zakres maja rynki pieniadza i kapitatu finansowego.

Istnieje zalezno$¢ miedzy podziatem rodzajowym a podziatem przestrzennym
rynkéw. Niektore towary nadaja sig tylko do obrotu lokalnego (np. ustugi medycz-
ne), inne za$ sg predestynowane do obrotu swiatowego (np. surowce mineralne).
Postep techniczny powoduje jednak, ze granice rynkow sig zmieniaja, np. niektore
zabiegi chirurgiczne moga by¢ dokonywane na odleglos¢.
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Ze wzgledu na stopien legalnosci rynki dzielimy na rynki legalne (biate), poHe-
galne (szare) i nielegalne (czarne). W kazdym kraju w danym czasie prawo zezwala
na obrét pewnymi dobrami, a zabrania handlu innymi. Zakazy prawne moga mie¢
rézne przestanki. W gospodarkach rynkowych sa nimi na ogét cenione przez spote-
czenstwo wartosci, ktére moglyby by¢ naruszone np. przez handel zywym towarem,
silnymi narkotykami itp. W gospodarkach centralnie planowanych zakazany byl na
0got — w réinym zakresie, nieraz catkowicie — handel prywatny. W Polsce do 1989
roku nielegalny byt np. prywatny obrét walutami obeymi. Rynek nielegalny powstaje
Jednak, jezeli mimo zakazéw dane towary sa ludziom potrzebne, a wymiana przynosi
korzysci. Popularnie nazywany jest czarnym rynkiem, jezeli nielegalne transakcje sa
scigane przez prawo, a ich uczestnicy podlegaja odpowiednim karom. Rynek szary
obejmuje dozwolone przez prawo transakcje, ktére jednak nie zostaja zarejestrowa-
ne, opodatkowane i z ktoérych nie sa przekazywane §wiadczenia na ubezpieczenia
spoteczne. W gospodarce centralnie planowane;j takie cechy miat rynek ziemi rolni-
czej. W gospodarkach rynkowych powodem powstawania ,,szarego” rynku jest duze
obcigzenie transakcji dodatkowymi zobowigzaniami platniczymi, np. na rynku pracy.
Niekiedy powodem zawierania ,szarych™ transakeji jest ich sporadycznosé, np.
udzielanie korepetycji, opieka nad dzieckiem.

Rynki nielegalne i pétlegalne roznia si¢ od rynkéw legalnych ryzykiem ponie-
sienia strat w razie udowodnienia nielegalnosci transakcji.

Podziatu rynkéw ze wzgledu na legalno§é przedmiotu transakcji nie nalezy
myli¢ z legalnoscia poszczegdlnych transakeji z punktu widzenia przepisow regu-
lujacych prawa i obowigzki nabywey i sprzedawcy w odniesieniu do transakeji,
ktére przedmiotowo nie sa zakazane. Przepisy takie sa niezbedne, azeby wszystkie
akty wymiany odbywatly si¢ wedtug tych samych regut, dajacych uczestnikom
wymiany rowne szanse i swobody. Zesp6t norm prawnych, moralnych i zwycza-
Jowych regulujacych wymiane i konkurencje okresla sie jako instytucje rynku.
Czgs¢ tych norm jest wspdlna dla wszystkich, czes¢ za$ dotyczy szezegblnych
sytuacji rynkowych (np. gield towarowych lub kapitatowych). Instytucje rynku
wyznaczajg obszar rozwiazan dopuszczalnych, chroniac jego uczestnikéw przed
konsekwencjami np. niedotrzymania warunkéw wymiany czy ukrywania lub znie-
ksztalcania informacji — shuza wigc do ochrony wolnosci ekonomicznej i réwnosci
szans. Daje to mozliwos$¢ zabezpieczenia sie przed wadliwymi towarami, dtuzni-
kami unikajacymi zaplaty za otrzymany towar, nieterminowymi dostawecami itp.

Rzeczywiste rynki, niezaleznie od przedmiotu wymiany, zakresu geograficz-
nego i legalnosci, charakteryzuje sig rowniez pod wzgledem: sposobu poznawania
wlasciwosci towaréw, kontaktow miedzy nabywca a sprzedawca, strumieni infor-
macji od producenta do konsumenta oraz rodzaju kontraktu, na podstawie ktérego
nastepuje wymiana,

Pod wzgledem sposobu poznawania wlasciwosci towaréw rynki mozna po-
dzieli¢ na:
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* Rynki towarow, ktérych jako$é mozna ustalié przed nabyciem i uzyciem
(search goods markets). Obejmuja one towary, ktére nabywcy juz poznali,
uzywajac ich czgsto, lub towary, o ktorych mozna podaé informacje w pel-
ni chroniace przed niespodziankami w uzytkowaniu,

* Rynki towaréw, ktérych jakos¢ sprawdzana jest podczas uzytkowania
(experience goods markets). Obejmuja one towary, ktérych wilasciwodci
zaleza od uzytkownika, np. leki lub towary, ktérych wiasciwosci nie moz-
na z gory ustali¢, np. przedsiebiorstwa.

* Rynki towaréw, ktérych jakosci nie mozna ustalié nawet po ich uzyciu
(credence goods markets), np. kosmetyki, srodki odch udzajace.

* Podziat ten przedstawit R.R. Nelson, rozszerzajac koncepcje G.J. Stiglera.

Na podstawie kontaktéw miedzy nabywca a sprzedawea rynki dzieli sie na:

* Rynki bez kontaktéw miedzy nabyweq a sprzedawca (non relational con-
tracts markets). Sa to rynki, na ktérych transakcje zawieraja upowaznieni
przez kontrahentéw posrednicy, np. maklerzy. Rynki te maja najczescie;
forme aukeji lub gieldy.

* Rynki, na ktérych transakcje sa dokonywane w efekcie nawiazania kontak-
tu miedzy nabywcea a sprzedawea (relational contracts markets). Na przy-
kiad zatrudnienie pracownika lub wspélnika wymaga poszukiwania, bez-
posrednich kontaktow: rozméw czy wywiadéw; podobnie zaméwienie
specjalnego programu komputerowego. O rynkach tych méwi sig, 7e sa to
rynki klientow.

Ten podzial przedstawit O.E. Williamson.

Pomigdzy producentami a konsumentami wystepuja dwie sytuacije:

* Producenci dostarczaja swoje towary bezposrednio do konsumentéw, np.
na matych lokalnych rynkach.

* Producenci nie zajmuja sig dystrybucja swoich produktéw, w ktérej specjali-
zuja si¢ firmy handlowe, hurtowe i detaliczne. Firmy handlowe zajmuja sie
produkcjg ustug posredniczenia w sprzedazy, informowania i formowania
produktu, a takze rozliczania, kredytowania transakeji itp. Przekazywaniem
oszczednosci od dostawcy — gospodarstw domowych do odbiorcy — przed-
sigbiorstwa lub gospodarstwa domowego zaciagajacego kredyty i pozyczki
zajmuja si¢ banki. Sa one, podobnie jak przedsiebiorstwa handlowe, dostaw-
cami produktow, stuzacych do obstugi posrednictwa.

Ze wzgledu na rodzaj kontraktu, na podstawie ktérego nastepuje wymiana,

rynki dzieli sig na:

* rynki transakcji natychmiastowych, czgsto powtarzanych, przy ktérych
zawieraniu wystepuje bezposrednia wymiana towaru i pieniadza,

* rynki transakcji srednio- i dlugookresowych lub nie majacych ustalonego ter-
minu — zawarcie takich transakcji wymaga nawiazania kontaktu miedzy kon-
trahentami, negocjacji warunkow transakeji, a nastepnie kontroli i renegocjacii.
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W przedstawionych podziatach rynkéw wazna rolg odgrywaja informacje o
towarach i kontrahentach oraz o instytucjach rynku. W zaleznosci od zakresu i
wiarygodnosci informacji ekonomicznych rynki beda sig rozwija¢ lub nie.

Na zakoficzenie charakterystyki rynkéw zwroémy uwage na wiazke praw wias-
nosci do towaru. Po pierwsze, transakcje sa nielegalne, jezeli sprzedawca oferuje
towar nie bedacy jego wiasno$cia, a pochodzacy z kradziezy. Legalne sa jedynie
transakcje miedzy osobami majacymi prawa lub pefnomocnictwa do towaru, jako
sprzedawcy, oraz do ekwiwalentu, jako nabywey. Po drugie, przekazanie towaru
w zamian za ekwiwalent moze by¢ oddzielone w czasie do przekazania praw wlasno-
Sci. Na przyktad uczestnicy transakcji sprzedazy mieszkania, zawierajac umowe,
ustalaja, ze zaptata nastapi wezesniej lub pézniej niz przekazanie mieszkania. Stosuje
sie wowezas zaliczki, zadatki, poreczenia lub inne zabezpieczenia umowy. Po trze-
cie, towar moze mie¢ postaé niematerialng (np. prawa autorskie, akcje, obligacje) lub
moze stuzyé wylacznie jako dobro kapitatowe (np. dziatka w miejscowosci tury-
stycznej na Wyspach Kanaryjskich). Wowezas nabywea osiaga korzysci z nabycia
praw wiasnosci. Towar zmienia wlasciciela za pomoca odpowiedniego zapisu
w depozycie papieréw wartosciowych lub w ksiggach wieczystych. Po czwarte,
w wymianie nastepuje przekazanie niektorych praw wiasnosci w zamian za ekwiwa-
lent do wyodrebnionych praw, np. uzytkowania wynajmowanego mieszkania lub
$rodka transportu nabywanego w formie leasingu. W umowie o pracg pracownik nie
sprzedaje swego kapitatu osobistego, lecz jedynie prawo do dysponowania przez
pracodawce efektami swej pracy. Mozliwe jest rowniez, ze nabycie towaru z petnig
praw wiasnosci zwiazane jest z dodatkowymi zobowiazaniami na rzecz osoby trze-
ciej. Przyktady te nie wyczerpuja listy transakcji roznigcych si¢ zakresem i sposobem
przekazywania praw wlasnosci w wymianie rynkowej.

Warunkiem koniecznym dostepu do rynku i uczestnictwa w rynku w roli na-
bywcy lub sprzedawcy jest posiadanie uprawniefi przez poszczegblne osoby. Za
Amartya Senem wymienimy nastgpujace podstawowe uprawnienia do uczestnic-
twa w rynku:

1. Uprawnienia oparte na wymianie: kazda osoba moze dobrowolnie na-
bywaé towary od ich wiascicieli, jezeli posiada odpowiedni ekwiwalent. Brak
ekwiwalentu wyklucza t¢ osobe z ubiegania si¢ o nabycie danego dobra. Tak dzia-
ta konkurencja miedzy nabywcami. Na przyklad uczesticy licytacji rezygnuja
7 uczestnictwa w niej, jezeli cena przekroczy dochdd, ktory przeznaczyli na dany
towar. Chleb sprzedawany w getcie warszawskim podczas II wojny Swiatowe}j
zabezpieczano drutem kolczastym, co jest dramatycznym przykladem, ilu gtodnych
i zdesperowanych ludzi nie miato uprawnienia w postaci ekwiwalentu.

2. Uprawnienia oparte na produkcji: uczestnictwo w rynku jest mozliwe,
jezeli osoba wyprodukowata pewne dobra, stosujac do tego zasoby wilasne oraz
obce, dobrowolnie wynajete lub uzyczone i zorganizowane w formie przedsigbior-
stwa. Brak wiasnych zasobéw lub dostgpu do obeych zasobéw, np. kredytu, utrud-
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nia lub uniemozliwia wytworzenie produktéw, sprzedanie ich i uzyskanie pienia-
dza. Niedostatek zasobow utrudnia nabywanie praw autorskich do nowych techno-
logii, co powoduje, ze wytwarzane produkty nie majg konkurencyjnej jakosci
i ceny. Moze to wykluczyé z rynku przedsigbiorstwa nieinnowacyjne. Odwrotnie,
posiadanie uprawnien do produkeji w postaci odpowiednich zasobéw umozliwia
przetrwanie lub nawet ekspansj¢ na rynku. Dziala tak konkurencja miedzy przed-
siebiorstwami.

3. Uprawnienia oparte na wlasnej pracy: zdolnosé do pracy i mozliwosé
Jej wynajgcia za posrednictwem rynku pracy jest zrodlem dochodéw. Brak wy-
ksztalcenia i zawodu, na ktéry jest zapotrzebowanie, pozbawia dana osobg mozli-
wosci uczestniczenia w rynku débr konsumpceyjnych, ubiegania si¢ o kredyt czy
tez optacenia czesnego za edukacjg i szkolenia. Natomiast posiadanie kapitatu oso-
bistego zwigksza szanse w konkurencji na rynku pracy. Sa one tym wigksze, im
kapitat osobisty jest bardziej poszukiwany na rynku pracy.

4. Uprawnienia oparte na dziedziczeniu i transferach prywatnych: np. fi-
lantropijnych lub pomocy spolecznej umozliwiajg nabywanie towaréw, prowadze-
nie dzialalnosci gospodarczej lub edukacje.

Wymienione uprawnienia sa konkretnymi, legalnymi, ilosciowo okreslonymi
prawami wiasnosci do towaru, pieniadza, zasobu produkcyjnego lub kapitatu oso-
bistego. Wyznaczaja one szanse konkurowania o dostep do débr rzadkich i uczest-
nictwo w rynkach. Od nich zalezy réwniez powodzenie lub niepowodzenie w kon-
kurencji. Konkurencja (competition) jest to proces rywalizacji, w trakcie ktoérego
uczestnicy rynku daza do uzyskania lepszej pozycji w stosunku do rywali.

Jezeli osoby posiadaja uprawnienia do uczestniczenia w rynku. to racjonalne
dazenie do powigkszania osobistych korzysci uruchamia mechanizm rynkowy.

5.2. Mechanizm rynkowy

Poszczegblne rynki (i ich uczestnicy) sg z soba $cisle powiazane. Procesy wymia-
ny rynkowej integrujq trzy sfery gospodarki: produkcje, podziat i konsumpcje. Za
posrednictwem rynku czynnikéw produkeji do przedsigbiorstw naplywaja czynniki
produkeji. Produkty przedsigbiorstw sa przemieszczane do innych przedsiebiorstw
i do konsumentéw za posrednictwem rynku czynnikéw produkeji i rynku débr kon-
sumpcyjnych. Aktywna role w wymianie rynkowej odgrywaja podmioty gospodar-
cze: konsumenci i producenci. Dokonuja oni bardzo wielu wyboréw, w ktorych in-
formacji o rzadkosci doébr dostarcza rynek. Na nim ksztaltujg si¢ ceny jako
obiektywne ekwiwalenty pieniezne réznych towarow.
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Informacji o stopniu rzadkosci dobr nie dostarczaja ceny absolutne. Stwierdze-
nie, Zze dane dobro ma a.kas cen@, nie wystarcza do pod ecia decyzy przez producen-

hter'esujacy go tow_g;g Cena relatywna wyraia stosunek ceny jednego towaru
do ceny innego towaru. Jezeli np. cena 1 kg bananow wynosi 10 zi, a cena 1 kg ja-
blek 5 zi, to za ten sam dochdd konsument moze naby¢ dwukrotnie wigeej jablek.
Nabywajac 2 kg jablek, konsument rezygnuje z zakupu 1 kg bananow, ktore sg dla
niego relatywnie drozsze i tylez razy, ile sa drozsze, sa réwniez rzadsze. Podobnie
producent kieruje si¢ w swoich wyborach cenami relatywnymi, np. poréwnujac ceng
kredytu z oplata za dzierzawe lub leasing jakiegos$ dobra kapitalowego.
Decydujac si¢ na okreslone wydatki i ksztaltujac swoje dochody, konsument
musi bra¢ pod uwage siec ré?_norodn;ch cen relatywnych ksztaltujacych si¢ na
romyuh rynkach. Dochod nommal_ﬁ

ku, ktory _ o cenach relatywnych. . Ceny relatywne wy-
wotuja odmienne reakqe kupujqcych i sprzedajacych. Wzrost ceny relatywnej
umozliwia producentowi osiagnigcie wyzszych zyskéw (ceteris paribus) i sklania
go do wiekszej aktywnosci gospodarczej. Dla konsumenta zas wzrost ceny rela-
tywnej oznacza, ze utrzymanie konsumpcji danego dobra na dotychczasowym
poziomie oznacza albo przekroczenie dochodow, albo koniecznos¢ zmniejszenia
konsumpcji tego clobra

Ogot relacji miec ,enaml na wszelkie
tem cen. System cen zawi fﬁ macje o stopniu rzad
ekonomiczne przetwarzaja te ml‘ormaqe wedlug zasady raqonalnosm i, kierujac
sie¢ wlasnymi korzysciami, podejmuja masowe decyzje, manifestujace si¢ w trans-
akcjach. W wyniku tych decyzji nastgpuje rozwigzanie czterech podstawowych
probleméw ekonomicznych: co? ile? jak? dla kogo?

O tym, co, ile i dla kogo bedzie produkowane, decyduja pieni¢zne wybory
konsumentéw, ktorzy, kierujac si¢ cenami relatywnymi débr konsumpeyjnych
oraz swoimi ograniczeniami dochodowymi, konkuruja na rynku o rozne towary,
odziez, mieszkania, ustugi edukacyjne, leki i ustugi medyczne itd. Jezeli konsu-
menci sg skfonni wyda¢ wigcej pieniedzy np. na samochody, jest to sygnatem dla
producentéw, aby zwigkszyli produkcje. Jezeli jednak rynek zostanie zarzucony
tym towarem, to aby mozna bylo znalezé nabywcow, cena samochodu musi sig
zmniejszyé. Wowezas, ceteris paribus, zyski producentow zmaleja, a niektorzy po-
niosa straty i beda musieli wycofa¢ sie z rynku. Producenci wiedza o tym i staraja
sie wybraé takie rodzaje dziatalnoéci, w ktérych nie zabraknie im nabywcoéw. Na
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przykiad nie finansujg badan nad szczepionkq przeciwko malarii, poniewaz poten-
¢jalni konsumenci, w ubogich krajach afrykanskich, nie posiadaja uprawnien do
nynku tego towaru. Natomiast rozwijaja produkcje kosmetykow odmiadzajacych,
‘do ktorych nabycia jest chetnych wielu zamoznych konsumentdw.,

O tym, w jaki sposéb produkowaé, decyduje konkurencja migdzy produ-
eentami. Producenci konkuruja migdzy sobg o nabywce. Cheac utrzymaé sig¢ na
dotychczasowym rynku lub wej$é na nowy, producenci musza starac sie np. o ob-
mizenie kosztéow. W tym celu stosuja nowe, wydajniejsze i oszczedniejsze metody
produkcji. Relatywne ceny dobr produkcyjnych i plac stanowia dla producentow
mnformacje, jak produkowaé, by oferowana cena produktu zostala zaakceptowana
przez nabywedw. Konkurencje mozna zatem okresli¢ jako odkrywanie informacji
‘zawartych w cenach oraz odkrywanie mozliwosci technicznych, ktére sa zawarte w
wiedzy.

Rozwiazywanie tych probleméw odbywa sig metoda kolejnych dostosowan
weczestnikow rynku, w wyniku czego dokonuje si¢ koordynacja dzialan wszystkich
podmiotow gospodarczych. Istota tej koordynacji jest wytwarzanie przez konku-
mcyjne rvnkt mformac_u cenowych 0 stopniu rzadkoscl towarow. lnformaqje

: echamsm) Mechanizm rynkowy za pcsredmctwem
cen relatywnych rozdziela zyskl i straty w taki sposéb, by decyzje podejmowane
imdywidualnie — w skali gospodarki wzajemnie si¢ koordynowaty, tworzac lad
ekonomiczny. Podstawowa role w mechanizmie rynkowym odgrywa konkurencja,
w ktorej wyniku dobra rzadkie zostaja podzielone migdzy tych uczestnikow rynku,
&toryeh rynek ocenit jako lepszych niz inni. -

Koordynacyjna wiasciwos¢ mechanizmu rynkowego zostala zaobserwowana
S opisana przez A. Smitha. Nazywa si¢ jq doktryng niewidzialnej reki, od okresle-
mia Smitha, ktory w Badaniach nad naturq i przyczynami bogactwa narodéw napisat:
~Poniewaz kazda jednostka najusilniej stara si¢ spozytkowaé swdj kapitat dla
dobra danego przedsigwzigcia gospodarczego, wige kazda jednostka najusilniej
jata ku najwigkszemu mozliwemu dochodowi spoleczenstwa. W samej rzeczy
mie zamierza ona dziala¢ dla interesu publicznego, ani tez nie wie, ze dla niego
dziala, Przenoszac wlasng przedsigbiorczoéé nad innych, dazy ona tylko do whas-
mego bezpieczenstwa, a kierujac nig tak, by przynosita najwigkszy pozytek, dazy
ku wiasnemu pozytkowi i jest owa jednostka kierowana w tym dziele niewi-
a reka, by dziatac dla celu, ktory nie byl jej zamiarem™.

Oprécz opisu mechanizmu koordynacji rynkowej Smith zwrdcit uwage na to, ze
cenci, dziatajac dla wiasnych korzysci, przynosza pozytek konsumentom.
za to, ze mechanizm rynkowy zorientowuje prywatng produkcje na zapotrze-
Bowanie gospodarstw domowych. Niezaleznos¢ tych gospodarstw w zakresie wybo-
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ru, jakie dobra i w jakich ilosciach bedg kupowaé w ramach $rodkéw, ktérymi roz-
porzadzaja, okredla si¢ jako suwerenno§é konsumenta. W gospodarce rynkowej
zatem producent dostosowuje swoje wybory do suwerennych decyzji konsumenta.

Oprécz mechanizmu koordynacji rynek moze wyzwalaé impulsy innowacyj-
ne. Sprzyja temu konkurencja migdzy producentami o nabywcow i o dostep do
rzadkich zasobow. Azeby utrzyma¢ si¢ na rynku, producent musi by¢ przedsiebior-
czy, lepszy od innych producentéw. Rynek nie zawsze wyzwala innowacyjnosé.
Zalezy to od czynnikow politycznych, kulturowych i cywilizacyjnych, sprzyjaja-
cych — lub nie — promowaniu i nagradzaniu przedsigbiorczych producentéw i wy-
dajnych pracownikow. Znane sg przypadki, ze taki sam obiekt produkcyjny, dzia-
tajacy w réznych warunkach cywilizacyjnych, przynosit bardzo rézne wyniki.
H. Leibenstein okreslit to jako czynnik X (przez analogi¢ do promieni Roentgena),
ktéry w sposob niewidzialny wyzwala — lub nie — innowacyjnos¢ i wydajnosé.

Istotng role w rozwoju przedsigbiorczosci odgrywa rodzaj konkurencji,
z czym bedziemy si¢ zapoznawac w dalszych rozdziatach.

5.3. Model gospodarki rynkowej

Zaprezentowany w poprzednim podrozdziale mechanizm rynkowy dziala w réz-
nych warunkach z réznymi skutkami. W celu badawczym zbudujemy model go-
spodarki rynkowej, stanowiacy uproszczony, ograniczony co do liczby zmiennych
schemat skomplikowanej rzeczywistosci gospodarki rynkowej. Model gospodarki
rynkowej opiera si¢ na nastepujacych zatozeniach:

1. Na rynku dziataja tylko dwa podmioty gospodarcze: gospodarstwa domowe
i przedsigbiorstwa wystgpujace w rolach nabywcdéw i sprzedawcéw. Ich dziatal-
nosc rozpatruje si¢ w ramach modelu homo oeconomicus.

2. Podmioty gospodarcze spotykaja sig¢ na rynku débr konsumpeyjnych oraz
na rynkach czynnikéw produke;ji.

3. Podmioty gospodarcze dzialaja na rynku doskonalej konkurencji (perfect
competition marker). A. Smith, L. Walras i W.S. Jevons okreslili ten rynek nastepujaco:

a) dziala na nim wielu konsumentéw oraz wielu producentow, wytwarzaja-
cych jednorodne dobro,

b) poszczegblni uczestnicy rynku nie maja wplywu na poziom i zmiany cen
(cena ksztaltuje si¢ na rynku jako ekwiwalent pienigzny, zapewniajacy korzysci
zar6wno nabywcy, jak i sprzedawcy),

¢) wszyscy uczestnicy rynku sg doskonale poinformowani zaréwno o cenach,
Jjak 1 o ofertach potencjalnych nabywcéw i sprzedawcow, a informacje rynkowe sg
darmowe,
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d) istnieje swoboda zawierania transakeji (dowolny nabywca moze dokonaé
zakupu u dowolnego sprzedawcy i odwrotnie),

e) istnieje swoboda wejscia na rynek i z niego wyjscia.

4. Producenci i konsumenci daza do ograniczonej maksymalizacji swoich ko-
rzysci.

5. Decyzje konsumentdéw sg suwerenne i zalezg od ich potrzeb, gustéw,
wpodoban, mozliwosci finansowych oraz od cen relatywnych.

6. Producenci podejmuja decyzje w zaleznosci od swoich zasobow produk-
cyinych i mozliwosci finansowych oraz na podstawie cen relatywnych.

7. Ceny sa jedynymi zewnetrznymi informacjami dla podmiotéw gospodar-
czych.

8. Wiezi miedzy uczestnikami rynku istnieja jedynie w formie transakeji kup-
na-sprzedazy. Gospodarstwa domowe kupuja dobra konsumpeyjne w zamian za
ekwiwalent pieniezny, stanowiacy dochdd producentéw. Producenci nabywaja
czynniki produkcji. Wydatki te stanowia koszty produkcji dobr konsumpeyjnych.

9. Kazda dokonana transakcja powoduje przeplyw pieniadza i towarow mig-
dzy uczestnikami rynku, nie wywolujgc zadnych skutkéw ubocznych. Przeptywom
sowarOw i pieniadza odpowiada przekazanie praw wlasnosci.

10. Strumienie pieniadza i towaréw sg réwnowazone za posrednictwem cen.
Inaczej moéwiac, w modelu tym wystepuje integralno$¢ przeptywéw pieniadza
i towaréw pomiedzy poszczegdlnymi rynkami. Zapewnia to taki pieniadz, ktéry ma
aie tylko te ceche, ze jest wymienialny na towary, ale tez moze by¢ oszczedzany na
rvnkach finansowych. Gromadzenie oszczednosci i ich wydatkowanie jest buforem
umozliwiajacym sprawna obshige proceséw wymiany. Pieniadz ten ma stala sife
mabywcza, a zatem nie oddziatuje na zmiany poziomu cen.

Przeplyw pieniadza i towaréw miedzy réznymi rynkami i podmiotami gospo-
darczymi w przedstawionym modelu mozna zilustrowac graficznie (rys. 5.1).

Rozwazmy ten model ze wzgledu na przedstawiona w podrozdz. 1.3 metodg
budowania modeli, oparta na mysleniu abstrakcyjnym oraz idealizacyjnym. Abs-
trakcja zmierzajaca do uchwycenia najbardziej istotnych probleméw odnoszacych
sie do gospodarowania stuzy do wyodregbnienia dobr rzadkich — sposréd wszyst-
kich débr potrzebnych cziowiekowi — jako dobr wytwarzanych w procesie wymia-
nv. Za podstawowy problem produkceji i wymiany uznaje si¢ dokonywanie wybo-
row, polegajacych na ustaleniu zastosowania débr rzadkich do konkretnych celow
przez dwie odrgbne grupy osob: kensumentéw dziatajacych w gospodarstwach
domowych i przedsigbiorcow kierujacych przedsigbiorstwami. Podziat oséb gos-
podarujacych ze wzgledu na pelnione przez nie role jest bardziej ztozony; moga
by¢ one réwniez pracownikami, inwestorami lub wlascicielami réznych zasobow,
jednak za istotne przy wyjasnianiu mechanizmu rynkowego przyjeto role konsu-
mentdw oraz producentow, ktorzy stanowia dwie strony wymiany.
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RYNKI DOBR
KONSUMPCYINYCH

PRODUKCH

Rys. 5.1. Model przeptywu towarow i pieniadza w gospodarce rynkowej

Sposréd réznych celow, do ktérych mogliby dazyé ludzie gospodarujacy, za
istotne przyjeto prywatne korzysci. Homo oeconomicus jest zatem zainteresowany
soba i swoimi potrzebami, ktore realizuje w konsumpeji, a aktywnos$é produkcyjna
i rynkowa sg Srodkami uzyskania prywatnych korzysci. Za istotng ceche prywatnych
dazen uznano nienasycenie, manifestujace si¢ w ich maksymalizacji. O ile rzadko$§é
dobr, wynikajaca z niej koniecznosé¢ dokonywania wyboréw oraz zainteresowanie
wlasnymi korzys$ciami;mozna bez opordw intelektualnych uznaé za istotne, a takze
za uniwersalne cechy gospodarowania, o tyle nienasycenie, ktore jest istotng prze-
stankg formalnych modeli optymalizacyjnych, moze budzi¢ zastrzezenia ze wzgledu
na znaczne zawezenie klasy ludzi gospodarujacych, pomijajace tych, ktorzy nie daza
nieustannie do pomnazania swego dorobku materialnego. Zalozenie o nienasyceniu
mozna uznac¢ za idealizacyjne, co oznacza, ze w gospodarce dzialajg rowniez ludzie
»~samoograniczajacy” wilasne korzysci, lecz w modelu przyjmuje sig, ze ich liczba
jest réwna zeru. Kolejnymi zalozeniami idealizacy; hiper

d przymusu, prz )

wyboréw, niepewnos¢ oraz nieskuteczno$¢ dziatania. O ile bledom i pomytkom
mozna nadaé warto$¢ zerowa przez wzglad na idealizacje cech czlowieka gospoda-
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. Zabieg 1deal|zacyjny oznacza zatem przy_]:;cre
zalozenia o pelnej znaJ omosci wszystklch zdarzen (zaréwno biezgcych, jak i przy-
sztych), potrzebnej do dokonania wyboru. Zdarzenia te powstaja pod wplywem
splotu réznych czynnikéw lub ukrytych dziatan ludzi. Niepewnos¢ wynikajaca ze
splotu réznych czynnikéw F. Knight okreslit jako niepewno$é losows, niepew-
nos¢ zas wynikajaca z nieprzewidywalnosci dziatan ludzi — jako niepewnosé be-
hawioralng. W modelu gospodarki rynkowej przyjmuje sig, ze ludzie dokonuja
wyborow, jakby mieli zy¢ wiecznie, jakby nie bylo wojen, nieurodzajow, powodzi
i innych kataklizméw, a wige jakby byli pewni losu, a takze tego, ze w ramach
instytucji wiasnosci i rynku sa chronieni przed kradzieza, niedotrzymywaniem
warunkow transakceji oraz przed przymusami, ograniczajacymi wolnoéé dokony-
wania wyboréw. Bez niepewnosci rynek jest przejrzysty, co oznacza, ze wszyscy
uczestnicy rynku maja petny, réwny i darmowy dostgp do informacji niezbednych
do dokonania wyboréw ekonomicznych, a wiedza jest wsp6ing wlasnoscia.

Zatozenie o pewnosci i towarzyszace mu zatozenia o wolnosci, odpowiedzial-
nosci i przejrzystosci ryn aja sie na warunek 1deal1zacyjny 0 zerowych
kosztach transakcji. Kos fgéﬁgpen' -
mfemxacp, przetwar. : = :
ralna towarzyszaca pr zygoto ﬁieranla tran akcji’,
Przy zatozeniu o zerowych kosztach transakcji rozwazane sa tzw. transakcje spot,
dotyczace jednorodnych produktow o powszechnie znanych wilasnosciach, doko-
nywane za gotowke, co do prawdziwosci ktérej nie ma watpliwoscei i ktérych czas
realizacji wynosi zero.

W podrozdziale 1.3 stwierdzono, ze modele ekonomiczne nalezy traktowac
powaznie, ale nie dostownie. Model gospodarki rynkowe] prezentuje istotne i uni-
wersalne cechy dziatalnosci gospodarczej, wystarczajace, aby potraktowaé go po-
waznie. Zalozen idealizacyjnych nie nalezy natomiast traktowaé dosfownie, lecz
przyjac¢ jako dogodna metode, pozwalajaca najpierw uchwyci¢ podstawowe prawi-
dlowosci, a nastepnie, uchylajac te zalozenia, poglebi¢ wiedzg¢ o konkretnych dzia-
taniach os6b gospodarujacych w réznych formach rynku.

? Patrz podrozdz, 18.5.3.
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5.4. Gospodarka mieszana

Przedstawiony model jest modelem czystej gospodarki rynkowej, w ktorej wszyst-
kie decyzje ekonomiczne reguluje wylacznie rynek. Modelem tym bedziemy sig
postugiwa¢, badajac zjawiska i procesy rynkowe. Warto jednak zwroci¢ uwage, ze
rzeczywistoé¢ odbiega od modelowej gospodarki rynkowej. "

_ Wspotcze e rozwiniete gospodarki rynkowe maja charakter mieszany,
€6 okresla sie jako mixed e¢onomy, Trudno jednoznacznie okresli¢, czym jest
gospodarka mieszana, poniewaz w roznych krajach spoleczefistwa rynkowe
uksztattowaty w procesie ewolucyjnym specyficzne jej formy. Najogolniej gospo-
darke mieszang mozna okresli¢ jako taka gospodarke rynkowa, w ktdrej mecha-
nizm rynkowy jest zastgpowany, uzupetniany i korygowany przez panstwo. Od-
chodzenie od koncepcji leseferystycznej, wedtug ktérej panstwo spelniato funkcje
stréza nocnego, strzegac jedynie wiasnodei prywatnej i swobody zawierania trans-
akcji oraz wywiazywania si¢ z przyjetych dobrowolnie zobowiazan, dokonywato
sie pod wplywem ujawniajacych sig (w réznym stopniu i z rézna sila w poszcze-
golnych krajach) niedostatkéw, ograniczen i stabo$ci mechanizmu rynkowego.

J.A. Schumpeter wskazuje jako koniec okresu czystej gospodarki rynkowe]
rok 1881, w ktérym Otto Bismarck wprowadzil ubezpieczenia spoteczne. Zasadni-
czy przetom nastapit jednak w zwiazku ze $wiatowym kryzysem gospodarczym na
przetomie lat dwudziestych i trzydziestych.

Zakres i formy ingerencji panstwa w gospodarke rynkowa s rézne, jako naj-
wazniejsze mozna jednak wymieni¢ nastepujace dziedziny oddziatywania panstwa:

1. Realizowanie prawa gwarantujacego przestrzeganie przez podmioty gospo-
darcze regut wymiany i konkurencji. S to przede wszystkim gwarancje wolnosci
gospodarczej i wlasnosci prywatnej oraz odpowiedzialnosci, tworzace instytucje
wiasnosci i rynku.

2. Popieranie wolnej konkurencji (w celu zapewnienia swobdd ekonomicz-
nych i réwnych szans oraz stwarzania warunkéw do rozwoju przedsigbiorczosci).

3. Dokonywanie poprzez system podatkowy redystrybucji dochodow na rzecz
oséb i grup, ktére z przyczyn naturalnych i losowych nie s w stanie sprosta¢ regu-
tom rynku. Sa to transfery dochodow na rzecz ludzi bezrobotnych, niepetnospraw-
nych itp. oraz programy pomocy socjalnej.

4. Dzialania na rzecz stabilizacji gospodarczej (w celu poprawienia koniunk-
tury, przeciwdziatania inflacji itp.).

5. Regulowanie pewnych dziedzin gospodarki przez pafistwo, ktére zastepuje me-
chanizm rynkowy, np. w formie dostarczania débr publicznych lub tworzenia innych
niz rynkowy mechanizméw regulacji, np. w celu zmniejszenia negatywnych skutkow
ubocznych spowodowanych przez rynek lub wyeliminowania negatywnych dobr ryn-
kowych.
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Wiaczanie si¢ panstwa do gospodarki rynkowej mozna okreéli¢ jako adapta-
tywne. Oznacza to, ze w zaleznosci od konkretnych probleméw, ktére wylaniaja
si¢ w zwiazku z funkcjonowaniem mechanizmu rynkowego, pafistwo podejmuje
odpowiednie dzialania, przystosowujac si¢ do $rodowiska rynkowego, ktérego
wiasciwosci i mechanizm uznano za podstawowe. Zaangazowanie pafistwa w go-
spodarke jest wigc pragmatyezne, a nie ideologiczne. Jezeli przyczyny, dla kté-
rych panstwo ingerowalo w gospodarke, stabna, a dziatalno$é panstwa jest kosz-
towna lub wywotuje negatywne skutki uboczne, np. biurokratyzacje, to wycofuje
si¢ ono z oddzialywania na mechanizm rynkowy. Sa to zmiany zakresu i form ak-
tywnosci gospodarczej panstwa (wigcej lub mniej pafistwa) nie zmieniajace istoty
gospodarki rynkowej.

Oprécz rynku i panstwa we wspoltczesnych gospodarkach funkcjonuje sfera
dzialan grupowych, nazywana spolfeczefistwem obywatelskim. W sferze tej dziala-
ja grupy oséb zaangazowanych wspolnie w dobroczynnosé i filantropie na rzecz
innych o0s6b, grupy samopomocy, wspomagajace swoich czlonkéw, oraz grupy
interesu i nacisku, zainteresowane zmianami realnymi i instytucjonalnymi w struk-
turach rynku. Aktywno$¢ spoleczeristwa obywatelskiego moze tagodzi¢ negatywne
skutki uboczne dziatania rynku i paristwa, ale moze je tez wywolywaé lub pogle-
biac.

Na tle rozwazan o gospodarce mieszanej zastanéwmy sig nad charakterem go-
spodarki polskiej, ktéra znajduje si¢ w okresie tzw. transformacji z systemu cen-
tralnie planowanego na system rynkowy w formie — najog6lniej méwiac — gospo-
darki mieszane;j.

W zwiazku z tym mozna wymieni¢ nastepujace cechy odrézniajace gospodar-
ke polska w procesie transformacji od rynkowej gospodarki mieszanej:

1. Jest to gospodarka dualna, co oznacza istnienie sfery funkcjonowania rynku
i sfery regulowanej przez panstwo. Sfera rynkowa stopniowo sig rozszerza, a ogra-
niczana jest sfera regulowana przez panstwo.

2. Panstwo reguluje proces transformacji, tj. tworzy nie istniejace w gospo-
darce centralnie planowanej rynki i ich instytucje, kieruje procesem denacjonaliza-
cji, promuje przedsiebiorczos$¢ i konkurencie itp.

3. Pafistwo podejmuje dzialania korygujace bledy dualnego mechanizmu go-
spodarczego. co tylko czgsciowo jest podobne do dzialalnosci pafistwa w gospo-
darce mieszanej. Jednak skala probleméw i ich spigtrzenie sa nieporéwnywalnie
wigksze, a przyczyny bardziej zfozone niz w rozwinigtej gospodarce rynkowej.
Oprocz bowiem niedostatkéw niedojrzatego jeszcze rynku wystepuja skutki wy-
niszczenia gospodarki w okresie centralnego planowania.

4. Pafstwo wykazuje wiele niedoskonatosci, ktore zostaty przezwycigzone lub
zlagodzone w dojrzatych gospodarkach rynkowych. Sa to: korupcja, biurokratyza-
cja gospodarki oraz uleganie grupom nacisku, dazacym do ograniczenia konkuren-
¢ji i znieksztalcenia mechanizmu rynkowego.
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Podsumowanie

1. Skutkiem specjalizacji i podziatu jest wymiana, dokonujaca si¢ najczesciej
w formie towarowo-pienig¢zne;j.

2. W warunkach swobody ekonomicznej wymiana jest w sensie obiektywnym
ekwiwalentna, w sensie subiektywnym za$ strony wymieniaja to, co jest dla nich
mniej korzystne, na to, co przynosi im wigksze korzysci.

3. Rynek jest forma nawiazywania kontaktow migdzy kupujacymi i sprzedaja-
cymi w celu ustalenia warunkéw wymiany, przede wszystkim ilosci i cen towardw.

4. Rynek funkcjonuje w réznych formach, w zaleznosci od przedmiotu wy-
miany, przestrzeni transakcji oraz od legalnosci przedmiotu transakcji.

5. Wymiang rynkowa cechuje réznorodnos¢ transakeji.

6. Uczestnictwo w rynku zalezy od uprawnien do wymiany, produkeji, pracy,
dziedziczenia i transferowalnos$ci praw wiasnosci.

7. Rynek dostarcza informacji o stopniu rzadkosci ddbr za posrednictwem
cen relatywnych.

8. Miedzy poszczegdlnymi rynkami istnieja powiazania w postaci przeptywu
towardw i pieniadza.

9. Producenci i konsumenci kontaktuja si¢ z soba za poérednictwem rynkow,
dostarczajacych im informacji o cenach relatywnych.

10. Podmioty gospodarcze przetwarzajg informacje rynkowe, kierujac si¢ za-
sada ograniczonej maksymalizacji swych korzysci, na decyzje o tym, co, ile, jak 1
dla kogo produkowac.

1 1. Mechanizm rynkowy za posrednictwem cen relatywnych rozdziela zyski
i straty w taki sposéb, by indywidualne decyzje koordynowaty sig¢ w skali gospo-
darki, powodujac tad ekonomiczny.

12. Podstawowym elementem mechanizmu rynkowego jest konkurencja mie-
dzy producentami.

13. Mikroekonomia bada mechanizm rynkowy i zachowania podmiotow go-
spodarczych na rynku, postugujac si¢ modelem gospodarki rynkowej.

14. Wspdlezesne rozwinigte gospodarki rynkowe maja charakter gospodarki
mieszane;j.

15. Wilaczenie sig panstwa do gospodarki rynkowej jest adaptatywne i pragma-
tyczne.

16. Gospodarka polska w procesie transformacji od systemu centralnie plano-
wanego do rynkowej gospodarki mieszanej jest gospodarkg dualna, rozwijajaca si¢
w gospodarke mieszana. Jej rozwoj jest zagrozony przez niedoskonatosci panstwa,
rynku i spoleczenstwa obywatelskiego.
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1. Prawo popytu

Znamy juz zalozenia dotyczace dzialania podmiotow gospodarczych na rynku oraz
funkcjonowania mechanizmu rynkowego. Zajmiemy sig teraz sposobem funkcjo-
mowania rynku débr konsumpeyjnych, co do ktérego zatozymy, iz:

1) jest to rynek konkurencji doskonatej,

2) sprzedawany towar jest jednorodny (np. okreslony gatunek kawy w iden-
- tycznych opakowaniach),
' 3) ogolna ilos¢ danego towaru, ktéry moze by¢ sprzedawany w danym czasie
i w danym miejscu, jest ograniczona,

4) konsumenci znaja korzysci, ktore moga osiggna¢ dzigki nabyciu i kon-
sumpcji danego towaru,

5) konsumenci, dokonujac zakupéw niezaleznie od siebie, kieruja sie zasada
maksymalizacji korzysci. '

Mamy wigc do czynienia z modelem rynku, ktéry jest statyczny i doskonale
Konkurencyjny. Problem polega na tym, jakie ilosci danego dobra zostana nabyte
przez konsumentow po okreslonych cenach.

Na podstawie empirycznych obserwacji badan aukcji przeprowadzanych na
gieldach towarowych i kapitatowych, konstruuje sie tzw. tabele popytu (demand

g o ; 2 & 1ol -

pytu zaw ta

Zatézmy, ze badamy rynek kurczakéw, na ktérym zglaszaja sie nabywey prag-
nacy zakupi¢ kurczaki, przeznaczajac na ten cel okreélony dochéd. Zatozenie ce-
teris paribus oznacza, ze na decyzje nabywedw o zakupie kurczakéw nie wplywaja
zadne inne czynniki oprécz ceny | kg kurczakéw.

Z danych zestawionych w tabeli popytu wynika, Ze przy danej cenie zostana
nabyte w danym czasie okreslone ilosci danego dobra (np. kilogramy kurczakéw).

! Dedukeyjny sposob konstrukeji tabeli popytu — patrz 5. 193-194,
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Tabela 6.1. Tabela popytu na dobro A A
Cena P Tlosé nabyta o, ”::
6 2 i
5 3 7t
4 4 o
3 6 - D
2 9 3
1 12 |

1 2 3/4) 56 P,
Rys. 6.1. Krzywa popytu wedlug L. Walrasa

Bylyby to zakupy zrealizowane przez tych nabywcow, ktorym odpowiadata dana
cena, tzn. ze za dang ilo$¢ towaru byli sktonni ja zaptacié, gdyz przy swoich ogra-
niczeniach maksymalizowaliby (ceferis paribus) swoja funkcje celu. Im wyzsza
jest cena, tym mniejsza jest ilo$¢ nabyta, poniewaz:

1) czeé¢ nabywcdw rezygnuje z zakupu, gdyz wydatek nie miesci si¢ juz

w granicach dopuszczonych przez nich mozliwosci,

2) cze$é nabywedw redukuje zakupy, azeby zmiesci¢ swoj wydatek w granicach
rozwiazan dopuszczalnych i uzyskaé ograniczona maksymalizacje swojej funkeji celu.

W zwiazku z tym wystepuja dwa efekty zmian cen: efekt substytucyjny i efekt
dochodowy. Efekt substytucyjny polega na tym, ze w wyniku zmiany cen nabyw-
cy zakupuja wiecej substytucyjnych débr relatywnie tafiszych, a mniej dobr sub-
stytucyjnych relatywnie drozszych. Efekt dochodowy polega na tym, ze w wyniku
zmiany cen nastepuje zmiana dochodu realnego nabywcy, co oznacza zmiang moz-
liwosci nabywezych.
Jezeli dane z tabeli popytu zestawimy w form1e wykresu (rys. 6.1), to otrzy-
kr. itusi

W danyn Fynku
Duza liczba kupujacych i sprzedajacych oraz ciaglos¢ wymiany w warunkach
funkqonowama rynku konkurencji doskonalej sprawia, ze stale potwierdza 516;
teza, iz w miare wzrostu ceny iloé¢ danego dobra nabyta 1
zmniejsza sie¢ ceteris paribus i odwrotnie — w miare spad
ilos¢ nabyta. Ta odwrotna zalezno$¢ nabytej ilosci danego dobra od jego ceny
nosi nazwe prawa popytu (law of demand). Graficzna ilustracja prawa popytu jest
krzywa popytu, ktéra na rys. 6.1 przedstawiono w ujeciu A. Cournota i L. Walrasa
jako funkcje ilosci danego dobra A nabytej przy cenie P,:

Op, = D(Py).
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Jest to funkc:ja malejaca, a wiec jej pierwsza pochodna D'(P,) < 0. Wiasciwos¢ ta
jest uogolnieniem badan empirycznych rynku oraz dedukcji z modelu uzytecznosci
marginalnej.

Przy takim matematycznym sformulowaniu prawa popytu przyjeto sig w eko-
nomii przedstawianie krzywej popytu nie wedtug L. Walrasa (rys. 6.1), lecz we-
dlug A. Marshalla. Marshallowska krzywa popytu jest wykreslana w ukladzie
wspotrzednych, w ktérym na osi zmiennej niezaleznej wystepuje nabyta w danym
czasie ilo$é danego dobra, a na osi zmiennej zaleznej cena danego dobra (rys. 6.2).
Krzywa ta ilustruje funkcjg popytu odwrotna wzgledem funkcji Walrasa. Funkcja
odwrotng nazywamy taka funkcje, ktora wigze x i y tak, ze dla kazdej wartosci x
istnieje tylko jedna wartosé y. Poniewaz funkcja popytu Op = D(P;) jest funkcja
monotoniczng, wigc mozna dla niej zbudowaé funkcje odwrotng. Nalezy jednak
pamietaé, ze nabywana ilo$¢ towaru zalezy od jego ceny.

L
2,1

6
5
4+
3

(391
+

Rys. 6.2. Krzywa popytu wedtug A. Marshalla

Krzywa popytu Marshalla mozna wykorzysta'

'Iush‘owania prawa popy-

(rys. 6. 3) ‘Oznacza ono zmlang ilosci nabywane] po wp’rywem zmiany cen, po—
niewaz kazdej cenie odpowiada inna ilos¢ nabywanego dobra, cereris paribus.

Na rysunku 6.3a przedstawiono wzrost ilosci nabytej danego dobra, ktory na-
stapil pod wptywem spadku ceny. Nizsza cena P, umozliwita zwigkszenie sprzeda-
zy z O, do Q.. Z kolei na rys. 6.3b przedstawiono sytuacj¢ odwrotng. Wzrost
ceny z Py do P, spowodowat spadek ilosci zakupéw z O, do Q,. Motywy reakcji
nabywcow na zmiang ceny sg identyczne w razie zastosowania zardwno funkcji
popytu Marshalla, jak i funkeji popytu Walrasa.

91


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Rys. 6.3. Przesunigcie wzdtuz krzywej popytu jako ilustracja prawa popytu

Wyznaczenie krzywych popytu na podstawie materiatu empirycznego zbiera-
nego przez pewien czas nie jest proste, poniewaz zaleznosci rynkowe sg zwykle
zaktocane réznymi czynnikami. W funkcji popytu Q, = D(P) pojawia sig wow-
czas czynnik przypadkowy z, ktéry zmienia zaleznos¢ ilosci nabywanej od ceny w
funkcje O, = D(P) +z. Czynnik z mozna wyeliminowaé z szeregéw czasowych
np. metoda najmniejszych kwadratéw. Otrzymuje si¢ wtedy réwnanie prostej typu
O, =b—a- P. Réwnanie to opisuje prosta stanowiaca przyblizony obraz zalezfio-
sci popytu od ceny (rys. 6.4).

A
Ped

Rys. 6.4. Linia popytu wyznaczona metoda najmnigjszych kwadratow

Czytelnika moze zdziwi¢ niekonsekwencja w terminologii. Najpierw pojawia
si¢ pojgcie popytu, tabeli popytu, krzywej popytu oraz prawa popytu, a nastepnie
pojecie ilosci nabywanej. Popytem nazywa sig taka ilo$¢ danego dobra, jaka na-
bywcy sa skfonni naby¢ i sg przygotowani do zakupu. W tym znaczeniu nie mowi-
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my o popycie jako o zaleznosci funkcyjnej, ktora sformutowalismy przy zatozeniu
ceteris paribus: O, =D(P,), lecz o konkretnych zamiarach zakupu danego do-
bra, o ile wystepuja pewne warunki, ktére umozliwiaja zrealizowanie tych zamia-
row. Niejasnosci terminologiczne pochodza z wezesnego okresu ekonomii, kiedy
nie budowano funkcji w celu okreslenia zaleznosci migdzy zjawiskami ekono-
micznymi. UScislijmy zatem, ze w tym podrozdziale przedmiotem analizy byta
funkeyjna zaleznos¢ ilosci nabywanej do ceny danego dobra. Tlosé nabywana jest
to zapotrzebowanie nabywcéw na okreslong ilos¢ danego dobra tylko ze wzgledu
na jego ceng. Jezeli cena si¢ zmienia, to nabywey nie zmieniaja zapotrzebowania
na ten produkt, rozumianego jako zamiar nabycia, lecz jedynie zmieniaja decyzje,
ile naby¢ danego dobra

6.2. Wieloczynnikowa funkcja popytu

Na decyzje nabywcéw o ilosci nabywanego dobra i na rozmiary transakcji na da-
nym rynku wptywaja nie tylko ceny danego dobra, lecz takze rézne inne czynniki,
zwane ogolnie ezynnikami niecenowymi. Funkt:]a popytu (demand function)
Jest wige w istocie funkcja wielu zmiennych, co zapiszemy nastepujaco:

QD_,] =D(}J.‘T?PB='“5PZ,IS T‘J}’)S

gdzie: (J), —ilos¢ nabywanego dobra A,
P, —cena danego dobra,
Py, ..., B, —ceny innych débr konsumpeyjnych,
I —dochody konsumentéw,
I — gusty konsumentéw,
Y —pozostate czynniki (np przew:dywama zmian cen)

kszta{‘l:u]e SIQ W wymku dccyz_u 0 zakup:e danego dobra przcz poszczegblnych na-
byweow, ktorzy daza do maksymalizacji korzydci z konsumpcji przy ograniczo-
nych dochodach.

Stosujac zasadg ceteris paribus, mozemy kolejno badaé wplyw poszczegél-
nych czynnikow niecenowych. Zatézmy, ze zmienita sie tylko cena mnych débr
konsumpcyjnych. Zmienita SJQ wigc
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konsument moze osiaga¢ korzy$¢, konsumujac wigcej relatywnie tafiszego dobra
A, a mniej relatywnie drozszego dobra B. Jezeli wiec dwa dobra sa substytutami,
to wzrost ceny jednego z nich wzgledem ceny drugiego przesuwa popyt od dobra
relatywnie drozszego do dobra relatywnie tafiszego. Inaczej reaguja konsumenci

' cen dobr Ikgm_plemen;grny'c}l_.:'ﬁ%’e&f:‘f. zrost cen zy
cenie dobra A spowoduje spadek popytu na oba dobra, to
; . ] " o 1

> 0. Konsument moze osiagna¢ okreslona

korzys¢ z konsumpcji obu ddbr, reaguje zatem na zmiane ceny dobra komplemen-
tarnego B tak samo jak na zmiang ceny dobra A.

Z kolei zbadajmy wptyw zmian dochodu konsumenta na zakupy do
teris paribus. dochodu fage og nansowe n /
iurn ZW it nie po na dane dobro i odw — jesli sie za-
klada, ze nie wystgpuja oszczgdnosci, a wige ograniczenie dochodowe wystgpuje
w formie réwnania. Popyt na tozne dobra z réznym natgzeniem reaguje na zmiany
dochodéw konsumentow’. Niezaleznie od zmian dochodéw indywidualnych, na
ogblne wydatki wptywa liczba konsumentéw na danym rynku, ktéra moze sig
zwiekszy¢ lub zmniejszy¢ pod wptywem okreslonych proceséw demograficznych.
Wazrost liczby ludnosci zaopatrujacej si¢ na danym rynku zwieksza popyt na dane
dobro — i odwrotnie. Czynniki, ktére ksztaftuja rozmiary rynku, a takze inne, jak
przewidywania zmian cen relatywnych, ktore ksztattuja popyt w okresie inflacji,
mieszcza sie w grupie pozostatych czynnikow Y.

Gusty i przyzwyczajenia konsumpcyjne sa indywidualna wiasciwoscig konsu-
mentéw i trudno jednoznacznie okresli¢ ich wptyw na zmiany popytu. Niekiedy
maja one charakter trwaly i nieznacznie oddziatuja na zmiany decyzji konsumen-
téw. Czasami jednak zmieniaja sig raptownie, np. pod wplywem mody, i moga
wywieraé znaczny wplyw na zmiany zakupéw. Pod wplywem czynnikéw niece-
nowych nastgpuje zmiana popytu, tj. uksztaltowanie sig nowych iloéci nabywa-
nych danego dobra przy réznych cenach.

Tlustracja oddzialywania oméwionych czynnikow niecenowych na zmiang po-
pytu jest przesunigcie si¢ krzywej popytu:

a) w prawo w gore, gdy popyt przy danej cenie rosn ie,
b) w lewo w dét, gdy popyt przy danej cenie maleje (rys. 6.5).

bra A, ce-

? patrz rozdz, 8 11.
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Rys. 6.5. Przesunigcia krzywej popytu

Przesunigcia krzywej popytu interpretujemy jako wzrost lub spadek popytu na
danym rynku pod wplywem dziatania czynnikéw wylacznie niecenowych. Na
przykltad informacja, iz masto jest niezdrowe, spowoduje przesuniecie krzywej
popytu do polozenia D", a wzrost liczby dzieci, ktére moga i powinny spozywacé
masto, spowoduje przesunigcie krzywej do potozenia D', ceteris paribus.

Poréwnajmy zmiany zakupéw danego dobra pod wpltywem roznych czynni-
kow. Jezeli nabywcy zmieniaja zamiar zakupu pewne;j ilosci danego dobra tylko
pod wplywem zmiany jego ceny, to ich popyt. czyli zapotrzebowanie, ktére okre-
slili ze wzgledu na swoje potrzeby, gusty, dochody i inne czynniki niecenowe, sie
nie zmienil. Zmianie ulegla jedynie ilo$¢ nabywana (change in quantity deman-
ded). Te¢ zmiang wyraza prawo popytu. Natomiast jezeli zapotrzebowanie na dany
produkt nie zmienilo sig pod wp{ywem ceny, lecz pod wplywem czynnikow niece-
nowych to méwimy o zmianie popytu (change in demand). Swiadomosé tych réz-
nic pojeciowych jest bardzo przydatna do zrozumienia, w jaki sposob substytucja i
komplementarnos¢ dobr wptywaja na decyzje konsumentow. Jezeli pod wptywem
zmiany ceny danego dobra konsument zmienia wybor, preferujac relatywnie tansze
dobro substytucyjne, to nastgpuje zmiana ilosci nabywanej (prawo popytu). Jezeli
zas przy danej cenie okreslonego dobra zmienia si¢ cena dobra substytucyjnego
lub dobra komplementarnego, to nastgpuje zmiana popytu.

Podsumowujac, stwierdzamy, ze wieloczynnikowa funkcja popytu na dane
dobro ma dwie wiadciwosei:

1) w odniesieniu do kazdego zestawu czynnikow jest jednoznacznie okreslona
ilos¢ danego dobra nabytego przez konsumentow,

2) jezeli kazdy czynnik pomnozy si¢ przez te samg dodatnig liczbe, np. po-
dwoi lub zdziesigciokrotni, to nabyta ilos¢ danego dobra sie nie zmieni (rys. 6.6).

95


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

P / I

0 0

Rys. 6.6. Taki sam wzrost ceny i czynnikéw niecenowych nie wplywa na zmiang ilodci nabywanej

Wiasciwosci te wyjasniaja wstepnie, w jaki sposob potrzeby konsumentow,
realizowane za pomoca dobr i ustug konsumpeyjnych, sa weryfikowane przez ry-
nek. Konsument nabywa nie zawsze te iloci, ktére w pelni zaspokajaja jego po-
trzeby, lecz tylko takie, ktére przy danych cenach nie naruszaja ograniczen beda-
cych wynikiem poziomu jego dochodéw’.

Prawo popytu i funkcja popytu wyrazaja wplyw réznych czynnikéw na wybo-
ry konsumentéw o rozmiarach zakupéw danego dobra, jesli sig zaklada, ze kazde
gospodarstwo domowe podejmuje te decyzje niezaleznie od innych (gospodarstw
domowych), dazac do ograniczonej maksymalizacji swojej funkcji korzysci.
W rzeczywistosci wystepuja wzajemne uzaleznienia decyzji konsumentéw, wsrod
ktérych wyodrebnione zostaty:

1. Efekt Veblena, zwany inaczej efektem prestizowym, polegajacy na tym, ze
niektére gospodarstwa domowe nabywaja tym wigksze ilosci danego dobra, im jest
ono drozsze. Korzy$¢ konsumpeyjna polega wowezas na demonstrowaniu swoich
mozliwosci konsumpeyjnych.

2. Efekt snobizmu, opisany przez Leibensteina, polegajacy na tym, ze niekto-
re gospodarstwa domowe mniej cenig te dobra, Ktore konsumujg inni, a zatem na-
bywaja ich mniej lub w ogéle eliminuja je ze swoich zakupéw, poniewaz sg one
nabywane przez inne gospodarstwa domowe.

3. Efekt owczego pedu, rowniez opisany przez Leibensteina, polegajacy na
tym, ze pewne gospodarstwa domowe tym wyzej cenig pewne dobra i tym wigce]
ich nabywaja, im bardziej je cenia i wigcej ich nabywaja inne gospodarstwa do-
mowe. Tym mozna wyjaénié oddziatywanie mody na zmiany popytu.

Krzywe popytu uwzgledniajace te efekty maja nietypowy przebieg (rys. 6.7),
wynikajacy z wzajemnego uzaleznienia decyzji konsumentow.

* Patrz rozdz. 11.
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b) c)

Q o o

Rys. 6.7, Efekt Veblena. efekt snobizmu i efekt owczego pedu (D — krzywa popytu typowego
konsumenta, d — krzywa popytu konsumenta nietypowego)

6.3. Prawo podazy

nie zajmiemy si¢ analiza zaleznosci migdzy ilocig danego towaru oferowa-
na sprzedaz w danym czasie (quantity supplied Q;) a cena uksztaltowang na
, 0 ktérym ponownie zakladamy, ze (1) jest to rynek konkurencji doskonatej,
(2) towar jest jednorodny i ze (3) w danym czasie oferta sprzedazy jest ograniczo-
ma (trzy pierwsze zatozenia z podrozdz. 6.1). Ponadto zatozymy, ze

[ 4. Producenci podejmujg decyzje o sprzedazy swojego produktu w celu ma-
&symalizacji nadwyzki przychodéw ze sprzedazy nad kosztami produkcji i sprze-
dazy, czyli zysku.

5. Producenci podejmuja decyzje o sprzedazy niezaleznie od siebie.

6. Producenci sg sprzedawcami.

Podobnie jak to bylo z popytem, obserwacje rynku sg podstawa do konstru-

aribus, zestawienie oferowa-
0 1 czasie Qs,, po ceni

Za’fozmy ponownie, 7e badamy rynek kurczakow, na ktory tym razem zglasza-
Ja sie producenci, skfonni do sprzedazy pewnych ilosci kurczat po okreslonej cenie.
Z danych zestawionych w tabeli podazy wynika, ze przy danej cenie oferowa-
sa na sprzedaz okreslone ilosci danego dobra. Sa to oferty tych producentow,
&torym odpowiada dana cena, poniewaz przy swoich kosztach produkcji i sprzeda-
2y osiagneliby (ceteris paribus) zysk. Im wyzsza cena, tym wigksza jest ilosé ofe-
owana na sprzedaz, poniewaz;
1. Sprzedaz staje si¢ bardziej optacalna i na dany rynek wchodza z ofertami
sprzedazy producenci débr o wyzszych kosztach.
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Tabela 6.2. Tabela podazy

O 2

Cena Py llos¢ oferowana 11+
na sprzedaz Qg 9--

6 11 +

5 10 71

X ¢ 5]
3 & 1

2 3 3+

1 0 l..

1 2 3 4 5 6 P
Rys. 6.8. Krzywa podazy wedtug L. Walrasa

Z tabeli wynika, ze przy cenie wynoszacej | oferta sprzedazy wynosi zero,
czyli ze zaden producent danego towaru nie produkuje po koszcie nizszym lub
choéby réownym 1.

2. Jezeli producent pod wptywem wzrostu ceny podejmuje decyzje o zwigk-
szeniu produkcji, to dziata prawo malejacego produktu marginalnego i przyrosty
iloéci oferowanej na sprzedaz sa coraz mniejsze.

Jezeli dane z tabell podazy zestawamy W forrrue W kresu__(rys 6.8), to ot

Funkq]a Jest rosnaca, a wiec je Plerwsza pochodna S'(P,
awo poc azy w o suppf ), §

Podobnie jak w odniesieniu do krzywej popytu, w ekonomii przyjela sig kon-
cepcja Marshalla — przedstawianie krzywej podazy jako funkcji odwrotnej (rys. 6.9).
llustracjg prawa podazy jest przesunigcie wzdtuz krzywej podazy Marshal-
la (rys 6.10). Oznacza ono zmiang ilo§ci oferowanej na sprzedaz pod wptywem
zmiany ceny, poniewaz ceferis parrbm kazdej cenie odpowiada inna oferta sprzedazy.

Z analizy zakupéw znamy juz réznice migdzy iloscig nabywang a popytem.
Podobna réznica dotyczy sprzedazy. Prawo podazy wyraza funkcyjna zaleznosé
ilogci oferowanej na sprzedaz od ceny danego towaru. Pod wptywem zmiany ceny
danego dobra, ceteris paribus, nastepuje zmiana jego ilosci oferowanej na sprze-
daz (change in quantity supplied).
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T35 35 7 8 g
Rys. 6.9, Krzywa podazy wedtug A. Marshalla

P‘1 P

;
a) b)
/ Py Py
[ 1 1
i 1
1 1
= i i
Py 1 ; sl |
4 [} ] 1 1
z : : : |
- 1 1 1 1
| i | |
i i o i i "
O @ o Ox O Q

Rys. 6.10. Przesunigecie wzdhuz krzywej podazy jako ilustracja prawa podazy

Na rysunku 6.10a przedstawiono wzrost ilosci danego dobra oferowanej na
sprzedaz z Q) do O, pod wptywem wzrostu ceny P; do P, a na rys. 6.10b pokaza-
“mo sytuacje odwrotna: pod wpltywem spadku ceny z Py do P, ilos¢ oferowana na
~sprzedaz na danym rynku zmniejszyta si¢ z O, do O,. Nie zmienita si¢ natomiast
‘podaz, czyli zamiar sprzedazy danego dobra, ktére producenci moga zaoferowac
na sprzedaz.

Przebieg krzywej podazy zostal uzasadniony dazeniem producentéw do mak-
symalizacji zysku w sytuacji, w ktorej dziata prawo malejacego produktu margi-
palnego. W krétkim okresie, w ktorym dziata to prawo, jest to przebieg typowy.
W dugim okresie ksztalt krzywej podazy jest zréznicowany.

99


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

6.4. Wieloczynnikowa funkcja podazy

W analizie wplywu ceny danego dobra na ilo$¢ oferowana na sprzedaz stosowali-
$my zatozenie ceferis paribus, gdyz producenci, podobnie jak nabywcy, podejmuja
decyzje rynkowe nie tylko pod wplywem ceny danego dobra, lecz biorg pod uwagg
rowniez inne czynniki. Funkeja podazy (supply function) jest wigc, podobnie jak
funkcja popytu, funkcja wieloczynnikowa, co zapiszemy nastgpujaco:

QSA =S(PA9 f]',..., }?n ?e-') X):

gdzie: O; —ilo$¢ dobra A oferowana na sprzedaz,

P, —cenadobra A,

P, ..., B,— ceny czynnikow produkcji,

T, —poziom techniczny produkcji,

X —pozostate czynniki (np. przewidywania zmian cen).

~ Funke dobra oferowane

enowymi.
o wewnetrzne uwarunkowania decyzji
producentdw o sprzedazy. Wiemy, ze producenci daza do maksymalizacji nadwyz-
ki przychodéw ze sprzedazy nad kosztami wytworzenia i sprzedazy okreslonej
ilosci danego dobra, Zatdzmy, Ze cena dobra sie nie zmienila, lecz ulegta zmianie
cena jednego z czynnikow stosowanych do produkeji tego dobra. Jezeli cena czyn-
nika produkcji wzrosta, to ceteris paribus wzrasta rowniez koszt produkcji i sprze-
daz staje si¢ mniej oplacalna. W krancowej sytuacji sprzedaz przestanie by¢ opla-
calna i producent wycofa sig¢ z rynku. Zmiany kosztow pod wplywem zmian cen
czynnikéw produkcji moga w réznym stopniu wplyna¢ na zmiany zysku producen-
tow, w zaleznodci od ilosci drozejacego czynmika produkcji, ktory stosowali,
a wiec w zaleznoscei od technicznego poziomu produkeji. W warunkach funkcjo-
nowania rynku konkurencji doskonatej producenci daza do wytwarzania po moz-
liwie niskich kosztach, stosuja wiec technologie oszczgdzajace czynniki produkeji.
Dzigki postgpowi techniki z danej ilosci czynnikéw produkcji moga wytworzy¢
i zaoferowa¢ na rynek, przy danej cenie wytwarzanego dobra, wigksze jego ilosci.
Producenci, ktérzy z réznych powodéw nie sa w stanie sprosta¢ warunkom konku-
rencji, sq eliminowani z rynku, na ktéry stale wchodza nowi, mogacy zaoferowac
dany produkt przy danej cenie dzigki kosztom nizszym niz u konkurentow.

Pod wpltywem czynnikéw niecenowych nastepuje zmiana podazy (change in
supply), tj. uksztaltowanie si¢ nowych ilosci oferowanych na sprzedaz przy roz-
nych cenach.
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Ilustracjg oddzialywania oméwionych czynnikéw niecenowych na iloéé¢ dane-
go dobra oferowang na danym rynku jest przesunigcie si¢ krzywej podazy:

a) w prawo w dél, jezeli przy danej cenie nastgpuje wzrost podazy,

b) w lewo w gore, jezeli przy danej cenie nastgpuje spadek podazy (rys. 6.11).

[
& 5

S

TR

]

|

0.« 0] > O 0

Rys. 6.11. Przesunigcia krzywej podazy

Przesunigcia krzywej podazy interpretujemy jako wzrost lub zmniejszenie sig
ilosci danego dobra oferowanej na sprzedaz na danym rynku wytacznie pod wply-
wem czynnikéw niecenowych. Na przykiad przewidywania wzrostu ceny ropy naf-
towej po wybuchu wojny w Zatoce Perskiej spowodowaly przesunigcie krzywej
podazy do polozenia S"”. Natomiast wiadomos¢ o zakonczeniu wojny przesuneta
krzywa podazy do polozenia S'.

Decyzje producentéw o ilosci oferowanej na sprzedaz bywaja wzajemnie uza-
leznione w warunkach konkurencji niedoskonalej.

Podsumowanie
ST

1. Tabela popytu i krzywa popytu stanowia podstawge do sformutowania pra-
wa popytu, twierdzacego, iz ilos¢ dobra, ktora sa skfonni zakupié¢ nabywey, pozo-
staje w odwrotnym stosunku do ceny tego dobra ceferis paribus.
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2. Tlosci danego dobra nabywane na danym rynku zaleza nie tylko od ceny te-
go dobra, lecz réwniez od wielu innych czynnikéw, oddziatujacych na zmniejsze-
nie lub zwigkszenie popytu.

3. Konsumenci uzalezniaja swoje decyzje od decyzji innych konsumentow.
Wyraza to efekt Veblena i efekty Leibensteina.

4. Tabela podazy i krzywa podazy stanowia podstawg do sformutowania pra-
wa podazy twierdzacego, iz ilo§¢ dobra oferowana na sprzedaz pozostaje w pros-
tym stosunku do ceny tego dobra ceteris paribus.

5. Iloci danego dobra oferowane na sprzedaz na danym rynku zaleza nie tyl-
ko od ceny tego dobra, lecz réwniez od wielu innych czynnikéw, oddziatujacych
na zwigkszenie lub zmniejszenie podazy.

6. Prawo popytu i prawo podazy dziataja na rynku konkurencji doskonatej, na
ktérym zaréwno nabywcy, jak i sprzedawcy daza do maksymalizacji swoich ko-

rzysci.
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Rownowaga rynkowa

7.1. Rownowaga rynkowa w ujeciu statycznym

Z prawa popytu i z prawa podazy wynika, ze ilosci danego produktu nabywane
i oferowane na sprzedaz zmieniaja si¢ w réznych kierunkach pod wplywem zmia-
ny ceny: w miare wzrostu ceny ilo$¢ nabywana zmniejsza sig, a ilos¢ oferowana na
sprzedaz sie zwigksza. Jezeli te dwie prawidlowosci zestawimy razem, to stwier-
dzimy, ze w danym czasie na danym rynku istnieje tylko jedna cena danego towa-
ru, przy ktérej ilos¢ nabyta bedzie réwna ilosci oferowanej na sprzedaz. Zilustru-
jemy to za pomocg tabeli popytu i podazy oraz krzywych popytu i podazy (tab. 7.1
irys. 7.1).

Tabela 7.1. Tabela popytu i podazy
Py Op, O,
6 2 11
3 3 10
4 4 8
3 6 6
2 9 3
1 12 Lt
e 1 3 0y-0s, 9 Illg,

Rys. 7.1. Stan rownowagi rynkowej

nabywane sa 1 _ !

cena rownowagi (equzhbrmm pnce - P.). Wyz:nacza ja punkt przecigcia krzyweJ
popytu i krzywej podazy, w ktorym Qs = Q. Jest to rownowaga rynku ujetego
statycznie. Rozpatrzymy ja w ujeciu L. Walrasa i A. Marshalla.
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W statycznym modelu rynku Walrasa nie uwzglednia si¢ wplywu czasu.
Zmienne sa niezalezne od uplywu czasu, a nabywcy i sprzedawcy zachowuja sig
tak, jakby nie pamigtali przeszitosci i nie przewidywali przysztosci. Kazdy podmiot
gospodarczy reaguje na ceng zgodnie z kryterium maksymalizacji korzysci. Na-
bywcy zostali uporzadkowani w zaleznosci od tego, jaka najwyzsza ceng sa skion-
ni zaptacié¢ na nabycie okre$lonej ilosci danego dobra; sprzedawcy zas sa upo-
rzadkowani w zaleznosci od tego, za jaka najnizsza ceng sa sklonni sprzedac¢ okre-
slone ilosci tego dobra (rys. 7.2).
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Rys. 7.2. Mechanizm réwnowazenia rynku wedtug L. Walrasa

Przypusémy, Ze najwyzsza cena, ktora sa skltonni zaptaci¢ niektorzy nabywcey,
jest cena B, ktorej odpowiada cheé nabycia danego dobra w ilosci Op,. Przy tej
cenie sprzedawcy oferuja na rynek ilos¢ Qy. Pozostaje wigc nadwyzka podaiy
(surplus) w wysokosci Oy —Op, . Sa to zapasy u sprzedawcow, ktore moga zostac
sprzedane nabywcom sklonnym zaplaci¢ ceng nizsza niz . Nastapitby wigc pro-
ces obnizenia si¢ ceny az do poziomu P;; w miarg obnizania si¢ ceny nabywcy
beda sktonni do zwigkszonych zakupéw, a sprzedawcy beda zmniejsza¢ oferte
zbytu danego towaru. Nadwyzka podazy bedzie si¢ zmniejsza¢ az do punktu row-
nowagi E, w ktérym iloéé nabywana jest rowna ilosci oferowanej na sprzedaz przy
cenie P,. Dany towar kupig tylko ci nabywcy, ktorzy byli skionni zaptaci¢ ceng
réwng cenie P;. Pozostali z nich, ktérzy mogliby naby¢ dany towar po cenie niz-
szej od P;, powstrzymaja si¢ od zakupu. Cena réwnowagi rynkowej dokonuje

zatem alokacji towaru, dzielac potencjalnych nabywcéw na dwie grupy: tych, kto-
rzy moga zaakceptowa¢ ceng réwnowagi, i tych, ktérzy nie sa w stanie jej zaakcep-
towa¢. Ci ostatni dobrowolnie rezygnuja z zakupu.
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Podobny podzial nastepuje wsréd sprzedawcow. Swéj towar sprzedaja tylko
= sposrod nich, ktérzy moga przyjaé cene nie wyzszg od ceny P, zrezygnuja za$
sprzedazy ci oferenci, dla ktérych cena P; jest za niska z punktu widzenia ich
cji celu 1 ograniczen,

Przypus¢my, ze cena, ktdrg sa sklonni zaplaci¢ nabywcy, jest cena P, ktérej
wiada che¢ nabycia danego dobra w ilosci @, . Przy tej cenie sprzedawcy sa
nni sprzedac tylko ilos¢ O, . Powstaje wigc niedobdr podazy (shortage) w wy-
sci Oy, — O, . Jest to jednoczeénie nadwyzka popytu wystepujaca u nabyw-
“ow nie mogacych zrealizowa¢ swoich zamiaréw zakupu. W warunkach rynkowej
‘alokacji grupa ta zostanie zredukowana, jezeli cena bedzie rosta do omomu P

Jednoczesme sprzedawcy beda zw1@kszaé swa ofertg rynkowa.

S

na%?fe

) oczyszcza r;%_ : podazy, jak i pepytu Oznacza
0, Zze cena rownowagi opuszcza do transakcy t)]ko tych nabywcow, ktorzy sa
sklonni ja zaplacic, i tylko tych sprzedawcow, ktorzy sa w stanie ja zaakceptowac.
Jest to jedyna cena, przy ktérej nie ma tendencji do wzrostu lub spadku ceny; jest
0 bowiem cena, przy ktérej ilos¢, ktorq nabywcey cheieliby kupié, jest réwna tej
slosci, ktora sprzedawcy oferuja na sprzedaz. Zauwazmy, ze cena rownowagi ryn-
kowej nie tworzy nadwyzki podazy wzgledem popytu oraz niedoboru podazy
wzgledem popytu. Natomiast na zréwnowazonym rynku powstaje nadwyzka poda-
Zy wzgledem oferty odpowiadajacej cenie rownowagi. Jest to nadpodaz (oversup-
ply), co oznacza niesprzedang ilos¢ ponad ilo$é réwnowagi 0. Podobnie nalezy
zauwazy¢, ze na zrownowazonym rynku pozostaje nadwyzka popytu wzgledem
Hlodci réwnowagi. Jest to niezrealizowany popyt. W warunkach réwnowagi ryn-
kowej czes¢ oferty nie moze zostaé sprzedana, choé sa chetni do zakupéw, z po-
wodu roznic w cenach, ktore sprzedawcy wyznaczyli dla swojej oferty, a nabywcy
okreslili dla swoich zamiaréw zakupu. Wyjasnia to blizej model Marshalla.
Drugie komplementarne wyjasnienie dzialania mechanizmu réwnowazenia
rynku opiera si¢ na modelu Marshalla, w ktérym — jak pamietamy — zmienna nie-
zalezng jest ilos¢ danego towaru. Funkcja popytu P, = D"(QDA) wyznacza ceng

P, zwang ceng popytu, po ktérej mozna sprzedaé na rynku okreslona ilosé¢ dane-
go towaru. Inaczej méwiac, jest to cena, ktéra sktonni sa zaakceptowaé nabywcy.
Natomiast funkcja podazy P, =S7'(Q;,) wyznacza ceng podazy P, po ktorej
sprzedawcy sa sklonni do wymiany (rys. 7.3).

Zatézmy, ze sprzedawcy oferujg ilos¢ O, danego towaru. Cena P, jest cena
popytu, powodujaca selekcje nabywcoéw. Sprzedawcy poréwnujg cene popytu 2
z ceng podazy P;. Jezeli P, > P, to mozna sig¢ spodziewaé wzrostu ilosci towaru
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Rys. 7.3. Mechanizm réwnowazenia rynku wedtug A. Marshalla

oferowanej na sprzedaz, poniewaz réznica P, — Py oznacza, iz wymiana jest ko-
rzystna dla sprzedawcéw (P, — Py >0). Im wigksza jest ta réznica, tym bardziej
bedzie si¢ zwigksza¢ oferta rynkowa. W wyniku wzrostu ilosci oferowanej na
sprzedaz réznica P, — Py bedzie si¢ zmniejsza¢, poniewaz cena popytu P, bedzie
malala, a cena podazy P, bedzie rosta. W punkcie réwnowagi P, = Ps. Oznacza
to, ze sprzedawcy oferuja dokladnie taka ilos¢ danego towaru, ktéra nabywcy sa
sktonni zakupié po cenie P,. Dla sprzedawcéw cena P, = Py jest cena, przy kto-
rej ani nie traca, ani nie zyskuja (P, — P; =0), nie sg wigc sktonni do zmiany swej
oferty. Gdyby bowiem sprzedawcy nadal zwigkszali oferte rynkowg, wowczas
P, < P, azatem P,— P, <0. Oznacza to strat¢ dla sprzedawcow 1 koniecznose
zmniejszenia oferty sprzedazy.

Oba uzasadnienia zmierzaja do przedstawienia sit dziatajacych na rynku na
rzecz réwnowagi (market equilibrium). Takie ujecie rownowagi zostato zapozy-
czone z fizyki, a konkretnie ze statyki, w ktorej przyjmuje sig, ze ciato znajduje si¢
w réwnowadze, jezeli sily na nie dzialajace si¢ znosza.

Wyjasnienia zaréwno L. Walrasa, jak i A. Marshalla pokazuja dziatajace
w odwrotnych kierunkach reakcje nabywcow i sprzedawcow, dotyczace ilosci

na inej. Stan ten mozna scharakteryzowaé jako stan
czeka: ani towar na klienta, ani klient na towar. Jezeli nie zmieniaja si¢ czynniki
popytu i podazy i rynek pozostaje w réwnowadze, to mowimy, Ze rynek jest sta-
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bilny. Stabilny rynek jest forma podziatu rzadkich débr migdzy nabywcéw, ktorzy
moga zaptaci¢ ceng rownowagi.

Przedstawiona analiza rébwnowagi rynku w warunkach statycznych dotyczy
nypowego przypadku, w ktérym krzywa popytu opada, a krzywa podazy si¢ wzno-
si. Wyobrazmy sobie, ze krzywa popytu jest rosnaca, a krzywa podazy — opadajaca
{rys. 7.4). Jezeli wowcezas cena poczatkowa bedzie nizsza od ceny rownowagi, to
ilos¢ oferowana przewyzszy ilo$¢ nabywana i cena zacznie spadac¢, oddalajac sie
od poziomu rownowagi. Odpowiednio: jezeli cena bedzie wyzsza od ceny réwno-
wagi, to ilo§¢ oferowana na sprzedaz bedzie mniejsza od ilosci, ktéra nabywcy
byliby skfonni zakupi¢. Wowczas cena bedzie rosnaé, rowniez oddalajac sie od
poziomu réwnowagi.

3
Pl PL

\ niedohdér

a) b)

Rys. 7.4, Nietypowe krzywe popytu i podazy

O tym, ze model ten nie ma rozwiazania rGwnowazacego rynek, mozna si¢ takze
przekona¢, dokonujgc analizy marshallowskiej. Jezeli ilo$¢ oferowana na rynku
jest mniejsza od ilosci réwnowazacej, to sprzedawcy poniesliby straty, gdyby
sprzedawali po cenie P, nizszej od zadowalajacej ich ceny P;. Bgda wigc zmniej-
szac ofertg, oddalajac rynek od stanu réwnowagi.

Mechanizm rownowagi nie zawsze wiec wywoluje takie wybory uczestnikow
rynku, ktore powoduja jego stabilnos¢. Rynek jest stabilny tylko wtedy, gdy moze
osiagnag stan rownowagi bez wzgledu na to, jakie poczatkowe wartosci mialy jego
zmienne. Rynek, ktéry nie osigga stanu rGwnowagi, jest niestabilny.
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7.2. Rownowaga rynkowa w praktyce

Teoretyczny model réwnowagi rynku jest zbudowany na zatozeniach, ktore nie zawsze
sa zgodne z rzeczywistodcia gospodarcza. Ich przykladem jest np. zatozenie o pelnym
i darmowym dostepie do informacji rynkowych — jezeli nie jest ono spelnione, to krzy-
we popytu i podazy mogg zmieniaé swoje potozenie. Wyjasnimy to na przykladzie
jednej z form procesow dostosowawczych zachodzacych na rynku wérod nabyweow
i sprzedawcow. Jest to tzw. rekontrakt (recontract), opisany przez F.Y. Edgewortha.
Rekontrakt polega na zawieraniu prowizorycznych uméw co do cen i ilosci miedzy
nabywca i sprzedawca. Umowy te nie sg realizowane, jezeli strony wstepnego kontrak-
tu znajda lepsze warunki. Zawieranie rekontraktow trwa dopéty, dopoki ani nabywca,
ani sprzedawca nie moga juz zawrze¢ lepszej umowy. W koncepcji Edgewortha przyje-
to zalozenie, ze czas po§wiecony na badanie rynku i zawieranie wstepnych kontraktow
jest darmowy, a wige Ze jest dobrem wolnym. W rzeczywistosci czas jest dobrem rzad-
kim, ktorego poswigcenie oznacza utratg pewnych Korzysci. Nabywey i sprzedawcy
rezygnuja niekiedy z badania rynku. My sami czgsto w pospiechu ,,wpadamy na zaku-
py”, nie mogac poswieci¢ czasu na odwiedzanie kolejnych sklepéw. Forma rekontrak-
tu, jako sposob réwnowazenia rynku, moze wystapi¢ na matych rynkach lokalnych
(ongi$ jarmarki, obecnie lokalne gietdy towarowe lub targ).

Uczestnicy rynku, doceniajac znaczenie mechanizmu réwnowagi, organizujg
przebieg proceséw dostosowujacych popyt i podaz w taki sposob, azeby byly spet-
nione warunki doskonatej konkurencji. Jest to mozliwe, jezeli towar bedacy przed-
miotem wymiany nadaje si¢ do standaryzacji (zostato spelnione zalozenie o jego
jednorodnosci) oraz jezeli jest wielu uczestnikéw rynku. Forma wymiany jedno-
rodnego towaru miedzy wieloma uczestnikami majacymi jednakowy dostep do
informacji jest gielda. Przedmiotem obrotu gieldowego sa:

1) surowce rolne: zboZa, rosliny oleiste, ziarna kawy i kakao, bawela i weina,

2) surowce mineralne: ropa naftowa, miedz, cyna, cynk, aluminium czy srebro,

3) pieniadz i papiery wartosciowe.

Cena réwnowagi na towar, w ktérego wymianie specjalizuje si¢ gielda, jest
ustalona przez makleréw posredniczacych migdzy nabywca a sprzedawca. Na-
bywey i sprzedawcy nie musza wige kontaktowac sig z soba, jak w rekontrakcie;
nie musza réwniez sami zbiera¢ informacji, poniewaz zajmuje si¢ tym gielda.
Uczestnicy rynku skladaja zlecenia maklerom, ktorzy ukladaja tabele popytu
i podazy i odczytuja z nich ceng réwnowazac oferty sprzedazy i zlecenia zakupu.

W modelu réwnowagi rynkowej postugujemy sig¢ ciagtymi krzywymi popytu
i podazy, dzieki czemu wnioskujemy, ze zawsze jest jedna cena, przy ktorej

0, =0;. W rzeczywistosci zlecenia sprzedazy i zakupu nie zawsze sg idealnie
ztéwnowazone. Stosuje sie wowcezas redukeje kupna lub sprzedazy.
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Forma rownowazenia rynku jest rowniez przetarg (aukcja, licytacja), w kto-
rym o kupno jednego towaru (np. dziela sztuki, lokalu sklepowego) ubiega sig
wielu nabywcow. Klienci, zgtaszajac kolejno ceng, po ktérej cheieliby nabyé to-
war, zostaja ,.,uporzadkowani” wedlug rosnacej ceny. Towar zostanie nabyty przez
tego uczestnika przetargu, ktéry moze zaplacié takq cene, jakiej nie akceptuja juz
pozostali uczestnicy. Bedzie to cena réwnowagi w tym znaczeniu, ze dobro wyste-
pujace w jednym egzemplarzu zakupi jeden nabywea. Przetargi odbywaja sie réw-
niez na parkietach gield papieréw wartosciowych.

Przetarg jest taka forma réwnowazenia rynku, na ktérym nabywey konkuruja
z sobg o dobro rzadkie. W innych formach mechanizm réwnowagi dziala za po-
srednictwem konkurencji o nabywcéw miedzy producentami. Jezeli bowiem wej-
Scie na rynek jest wolne, to moga pojawia¢ sig nowi sprzedawcy. Natomiast na-
bywcy w danym czasie dysponuja ograniczonymi dochodami, ktére ceteris paribus
okreslaja bariere popytu.

7.3. Rownowaga rynkowa - statyka poréwnawcza

Postugujac si¢ warunkami stabilnosei modelu Walrasa i modelu Marshalla, mozna
bada¢ stabilnos¢ rynku, gdy w miare uptywu czasu zmieniaja si¢ czynniki niece-
nowe, przesuwajace krzywe popytu i podazy. Nastepuje wowczas wytracenie ryn-
ku ze stanu réwnowagi. Sposrad réznych mozliwych sytuacji rozwazymy najpierw
dwa proste przypadki: przesunigcie krzywej podazy przy danej krzywej popytu
oraz przesunigcie krzywej popytu przy danej krzywej podazy (rys. 7.5).

P A

a)

Rys. 7.5, Zmiany réwnowagi rynku
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Efekt przesunigcia krzywej podazy zaobserwowatl w XVII wieku G. King.
Stwierdzil on, ze jezeli w rolnictwie by} nieurodzaj, to cena produktéw rolnych
rosta, a przy dobrym urodzaju ceny produktéw rolnych si¢ obnizaly. Lepszy lub
gorszy urodzaj jest czynnikiem niecenowym, powodujacym przesunigcie krzywej
podazy. Jezeli zbiory byly zle, to krzywa podazy przesuwala si¢ w lewo (rys. 7.5a).
Na rynku oferowano mniejszg ilo$¢ produktéw rolnych.

Zbadajmy, w jaki spos6b nastapi stabilizacja rynku w nowym punkcie rowno-
wagi E', jesli postugujemy si¢ warunkiem Walrasa. Jesli cena pozostanie na po-
ziomie réwnowagi E, to powstanie niedobér podazy Op— Qs >0, co spowoduje
wzrost ceny. Wyzsza cena spowoduje zmniejszenie iloci nabywanego zboza do
ilosci oferowanej na sprzedaz.

Z kolei postuzymy si¢ warunkiem stabilnosci Marshalla. Jezeli zmniejszy sig
podaz, to gdyby utrzymata si¢ pierwotna cena P, wtedy P, — P, <0, a wigc produ-
cenci rolni nie byliby skionni do sprzedazy. Oferta rynkowa zostanie zrealizowana
dopiero po podniesieniu sig ceny do poziomu zadowalajacego producentow: Py

Podobnie mozna zanalizowaé wplyw przesunigcia si¢ krzywej popytu przy da-
nej krzywej podazy. Na rysunku 7.5b przedstawiono przypadek wzrostu popytu na
dany towar pod wplywem czynnikéw niecenowych, np. wzrostu dochodéw gospo-
darstw domowych. Gdyby cena pozostata nie zmieniona, wtedy powstatby niedo-
bér podazy Q, — Q. pod ktérego wplywem wzroénie cena. Skloni to sprzedaw-
cow do zwiekszenia oferty rynkowej, poniewaz Py, — P; > 0.

Analizujac zmiany stanu rynku, nalezy przypomnie¢ sobie réznicg migdzy
zmiang ilosci nabywanej a zmiana popytu oraz réznicg miedzy zmiang ilosci ofero-
wanej na sprzedaz a zmiang podazy. Bez tego rozréznienia sytuacja przedstawiona
na rys. 7.5b moglaby zosta¢ mylnie zinterpretowana jako niezgodna z prawem po-
pytu, poniewaz przy wzroscie ceny towaru wzrasta ilo$¢ nabywana. W rzeczywi-
stoéci najpierw wzrasta nie ilos¢ nabywana, lecz popyt, ktory zmienia relacje mig-
dzy O, a Qs przy pierwotnej cenie. W rezultacie wzrasta cena, ktéra ostatecznie
powoduje spadek ilosci nabywanej w ramach nowej funkcji popytu.

Rozpatrzmy z kolei, jak zmieni si¢ stan rownowagi pod wplywem jednoczes-
nej zmiany popytu i podazy. Na rysunku 7.6a przedstawiono spadek podazy do
poziomu S§' i spadek popytu do D’'. Nowa réwnowaga uksztaltuje si¢ w punkcie
E', co oznacza, ze ilo§¢ dobra wymienianego na rynku si¢ zmniejszy, chociaz
cena pozostanie na tym samym poziomie. Stabilnos¢ ceny wynika z tego, ze podaz
i popyt zmniejszyty si¢ jednoczesnie w tym samym stopniu. Mozliwe jest réwniez,
7e podaz i popyt zmniejszaja si¢ W réznym stopniu. Na rysunku 7.6b przedstawio-
no dwa rézne punkty réwnowagi E'. Jezeli popyt spadt mniej niz podaz, to
zmniejszeniu obrotéw na rynku bedzie towarzyszy¢ wzrost ceny. Jezeli natomiast
przesuniecie krzywej popytu bedzie znaczniejsze niz przesunigcie krzywej podazy,
to spadkowi obrotéw na rynku bedzie towarzyszy¢ spadek ceny.
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Przedstawiona tu analiza moze by¢ uznana za niepelng. Nie wyjasnia ona, jak
zmieniaja si¢ cena i ilos¢ towaru migdzy jednym a drugim potozeniem rownowagi.
Dlatego tez ten typ analizy okresla si¢ niekiedy jako statyke poréwnawczg, po-
niewaz celem badania jest poréwnanie stanéw rownowagi w co najmniej dwoch
okresach, aby ustalié, czy rynek osiagnie stabilnosc.

P1\ PJL

a)

I
I
1
]
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|
|
I
I
1

0,—0, 0 —0, )

Rys. 7.6. Zmiana réwnowagi rynku w wyniku zmiany popytu i podazy

Rys. 7.7. Zmiana stanu rownowagi rynku przy nietypowym przebiegu krzywe] podazy

Na rysunku 7.7 przedstawiono sytuacje rynku wytrgconego ze stanu réwno-
wagi w wyniku przesuniecia si¢ krzywej popytu przy danej krzywej podazy, ktora
jest opadajaca. Analizujac taki model, stwierdzamy, ze jest on stabilny wedlug
warunku Walrasa, a niestabilny wediug warunku Marshalla.
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Orzeczenie, czy ten model rynku jest stabilny, czy tez nie, zalezy od dtugosci
okresu, w odniesieniu do ktérego okreslone sa funkcje popytu i podazy. Czas do-
stosowan ilosci przez producentéw i czas dostosowywania si¢ nabyweow do zmian
cen sg rozne na rynkach réznych dobr.

Relacje opdznien czasowych (time-lag) maja wige istotny wplyw na stabil-
nos¢ rynku. Te kwestig omdwiono w nastepnym podrozdziale.

- 7.4. Model pajeczyny

Szezegdlnym przyktadem proceséw dostosowawczych na rynku jest sytuacja polegaja-
ca na odmiennym wplywie czasu (f) na reakcje nabywcow i sprzedawcow Jesli po-
przednio, badajac stabilnos¢ rynku, zakladalismy, e nabywey i sprzedawcy reagujq na
: znuaneg ceny w tym samym rytm:e czasu, to obecme przy;n'n '

ina sytu. rynko

a funkcja podazy:
Qs =S8(F-).

Model ten, zwany modelem pajeczyny (cobweb model), zaproponowali niezalez-
nie od siebie T. Hanau, R. Ricci i J. Tinbergen w celu wyjasnienia zaobserwowa-
nych na rynku produktéw rolnych cyklicznych wahan ceny i podazy. Sprzedawca
jest producent, ktory ze wzgledu na diugosé procesu produkeyjnego, wynoszacego
rok w odniesieniu np. do zbdz, reaguje na zmiang¢ ceny z rocznym opdznieniem.
Taka reakcje okresla sie jako dostosowanie ekstrapolacyjne, oparte na oczekiwa-
niu, iz zaobserwowane w przesztosci zjawisko wystapi rowniez w przysztosci.
Przyjmujemy w celu uproszczenia analizy, ze funkcje popytu i podazy maja
charakter liniowy 1 typowy przebieg (rys. 7.8). Cena rynkowa (cena popytu) jest
wyznaczona w kazdym roku przez punkt rbwnowagi typu walrasowskiego, w kto-

rym O, = Qs . Przyjmijmy, iz funkcja popytu ma postac:
Oy =a-b-P

funkcja podazy zas:
O; =¢+d-B_,.
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Rys. 7.8, Model pajgczyny — oscylacje tlumione

Jezeli Op, =0, to:

a-b-P=c+d-FP,,

Zatem cena w okresie 7 jest liniowa funkcja ceny w okresie 1 — 1, cena zas w okresie
t+1 jest liniowa funkcja ceny w okresie 7 itd. Zmiana ceny z okresu na okres zalezy
od stosunku, w jakim pozostaja wobec siebie bezwzgledne warto$ei nachylenia linii

podazy i linii popytu % Zalézmy ponadto, ze w okresie ¢ —1 narynku zaszly jakies

zmiany, ktore wytracily rynek z pierwotnej rownowagi w punkeie £ —do punktu £,.
W punkcie E, cena wzrosnie do poziomu FB. Przy tej cenie producenci rolni po-
dejma decyzje o zwiekszeniu produkeji do poziomu Q,, ktéry nastapi po uplywie
roku. W okresie 7 pojawi si¢ wigc nadwyzka ilosci towaru oferowanej na sprzedaz,
co spowoduje spadek ceny do poziomu P,. Chwilowy punkt réwnowagi znajdzie sig

w E,. Cena P, spowoduje zmiang decyzji producentow, ktéra po roku spowoduje
spadek ilosci oferowanej na sprzedaz do Q;. Wéwezas pojawi sig niedobér podazy,
w ktérego wyniku cena wzroénie do poziomu P,. W roku 7+ 1 wystapi zatem chwi-
lowa rownowaga w punkcie E;. W kolejnych latach amplituda wahar ceny bedzie
stale male¢ az do ustalenia si¢ rownowagi w pierwomym punkcie E.
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chy]ema okresla tangens kqta ktory tworza IJnle popytu i podazy z dodatnim kie-
runkiem osi ceny)'. Model ten jest wiec stabilny.

Zbadajmy, jakiego typu oscylacje ceny wystapig w dwoch innych przypadkach.
Na rysunku 7.9 przedstawiono state oscylacje wystf;puj ace przy taklm samym nachy-

leniu linii popytu i podazy Cena stale
rzedaz waha sie mt@dzy 0 a0,

wigc stabllna .'

EVANEVAN
VoV oV

Rys. 7.9. Model pajgczyny — oscylacje stale

Niestabilnos¢ rynku wystzyai réwniez W razie
oscylacji cen o wzrastam

ia linii popytu Jes' mn
Z osi ceny (rys. 7.10).

7 anallzy modelu paJQCZYI'ly wynika, ze opdznienie reakcji producentéw na
zmiang ceny powoduje oscylacje ceny i produkcji. Charakter tych oscylacji zalezy
od stosunku nachylen linii popytu i podazy. Model rynku produktéw rolnych jest
stabilny tylko wowczas, gdy absolutna warto$¢ nachylenia linii popytu do nachyle-
nia linii podazy jest wigksza od jednosci.

! Uzasadnimy to w rozdz. 9.

Nn02°1pdojueas MMM
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Rys. 7.10. Model pajgczyny — oscylacje wybuchowe

Model pajeczyny zostal zbudowany na zatozeniu ekstrapolacyjnych oczeki-
wan i reakcji producentéw. Nie bierze si¢ w nim pod uwage mozliwosci korygo-
‘wania bledéw popetionych w przesztodci przez producentow. Najnowsza koncep-
sia dotyczaca reakcji uczestnikow rynku jest tzw. hipoteza racjonalnych
_sczekiwan, w ktdrej przyjmuje sig, ze podmioty gospodarcze potrafig wykorzystaé
caloéé informacji dotyczacych przewidywanych zjawisk. Uczestnicy rynku nie
popeiniaja wigc stale tego samego btedu, pod warunkiem jednak, Ze maja dostep
&o informacji. Z tego wzgledu np. opublikowanie prognozy i zaznajomienie producen-
5w z mechanizmem dziatania okreslonego cyklu rynkowego moga zasadniczo wplynaé
" ma ich reakcje. Wprowadza to jednak do proceséw rynkowych element spekulacji,
 dokonywanych przez osoby, ktére zawieraja transakcje rynkowe, nie bedae ani produ-
sentami, ani uzytkownikami kupowanych i sprzedawanych dobr. Nabywea i sprzedaw-
2a jest ten sam podmiot gospodarczy, specjalizujacy si¢ w tego rodzaju transakcjach.
Spekulacje sa przeprowadzane dla zysku przez wykorzystywanie roznic cen W ujgciu
czasowym i przestrzennym. Sg to tzw. transakcje terminowe (futures). Moga one wy-
wolywaé rozme skutki. Spekulacje dotyczace produktéw rolnych polegaja na zakupie
danego produktu w okresie jego nadwyzki, a wigc gdy jego cena jest relatywnie niska,
2 nastepnie na przechowywaniu go — i sprzedazy w okresie, gdy wystapi niedobor po-
dazy i wzrost ceny. Skutkiem tych dziatan jest wzrost ceny W okresie zakupéw speku-
lacyjnych i wzrost podazy powodujacy obnizke ceny w okresie sprzedazy. Tym sposo-
bem spekulacje niekiedy wywoluja wzgledna stabilizacjg ceny i podazy w ciagu calego
roku. Niekiedy spekulacje maja wplyw destabilizujacy rynek. O. Hart i D. Kreps
sdowodnili, ze stabilizujacy wptyw spekulacji bytby mozliwy, gdyby przysztosé byla
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w pelni przewidywalna. Zatem jedynie w modelu doskonatej konkurencji, w ktérym
niepewnos¢ ma wartos¢ zerowa, mozliwy jest stabilizujacy efekt spekulacji.

Od spekulacji nalezy odrézni¢ arbitraz, czyli nabywanie i sprzedaz w celu uzy-
skania korzysci z rézmic cen, kt6re wystepuja w danym czasie. Wykorzystanie takich
roznic nie wigze si¢ z niepewnoscia. Arbitraz upowszechnit sie dzieki postgpowi w
technikach telekomunikacyjnych i informacyjnych. Mozliwo$¢ zawierania transakcji na
odleglos¢ i wykorzystywanie réznic czasu w roznych czedciach $wiata sprzyjaja arbi-
trazowi na rynkach finansowych i pienigznych. Jezeli bylyby spetnione zalozenia mo-
delu rynku doskonale konkurencyjnego, to arbitraz powodowalby wyréwnywanie sie
cen na roznych rynkach.

Podsumowanie

1. Na rynku doskonale konkurencyjnym dziata mechanizm réwnowazacy na-
bywane ilosci danego towaru z ilo$cig oferowana na sprzedaz.

2. Sa dwa uzasadnienia ksztaltowania si¢ rGwnowagi rynkowe;:

a) uzasadnienie Walrasa opiera si¢ na zmianach ceny dokonujacych si¢ pod
wplywem nadwyzki lub niedoboru na rynku, '

b) uzasadnienie Marshalla opiera sig na wyréwnywaniu si¢ korzyéci nabyw-
céw i sprzedawcow pod wplywem réznicy miedzy cena popytu a cena podazy.

3. Stabilnos¢ rynku polega na jego zdolnosci do uzyskiwania réwnowagi, je-
zeli nastapia zmiany w popycie lub w podazy.

4. Jezeli krzywe popytu i podazy maja typowy przebieg, to rynek jest stabilny
zaréwno na podstawie warunku Walrasa, jak i na podstawie warutiku Marshalla.

5. Jezeli procesy dostosowawcze u producentéw nastepuja z opdznieniem, to
na rynku wystepujg cykliczne wahania ceny i podazy.

6. Model pajeczyny sluzy do wyjasnienia cyklicznych wahan na rynku i do
sformulowania warunku stabilnosei.

7. Czynnikiem stabilizujacym cykle rynkowe jest racjonalna spekulacja.

8. Spekulacja destabilizuje rynki niedoskonale konkurencyjne.

N°092°1pdojueds: MMM
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8.1. Pojecie elastycznosci funkcji

Wiemy juz, ze ilosci danego dobra nabywane i oferowane na sprzedaz zmieniajg
si¢ pod wplywem zmiany ceny i innych czynnikéw. W celu badania wptywu zmia-
ny roéznych czynnikéw na popyt i'podai A. Marshall wprowadzil miernik zwany
elastycznoseia funkcji: y= f(x,z..

%t‘ycmoéé funkrzjl stuzy dﬂ

AL 'Elastycz:noscy wzgledem
X, przy zalozeniu ceteris par:bus zapisujemy nastgpujaco:

g @.dx_dy x_dlogy
g y'x dx y dlogx'

Oznacza to, ze elastycznoéé funkcji mierzymy stosunkiem relatywnej zmiany
zmiennej zaleznej y do relatywnej zmiany zmiennej niezaleznej x. Przy zatozeniu
nieskoniczenie matych zmian obu zmiennych — elastycznos¢ otrzymujemy za po-

L . dy x
mocq przemnozenia pochodnej s przez stosunek ?

Elastyczno$é jest wielkoscia niemianowana. Z pewnym przyblizeniem moze-
my powiedzie¢, ze wyraza ona, o ile procent zmieni si¢ zmienna zalezna y, gdy
zmienna niezalezna x zmieni si¢ o jeden procent.

Konstrukcje elastycznosci mozna zrozumie¢, jesli pordwna si¢ ja ze stosun-

dy

kiem = wyrazajacym absolutng zmiang zmiennej y, spowodowang absolutng

zmiang zmiennej x. Stosunek ten w sensie matematycznym oznacza wartos¢ nachy-
lenia funkcji. Jako miara reakcji zmiennej y na zmiang zmiennej x stosunek ten ma
istotng wade. Zalezy on mianowicie od zastosowanych jednostek pomiaru obu
zmiennych. Wystarczy zmienié kilogramy na buszle, a dolary na centy, by wartos¢

nachylenia funkcji si¢ zmienifa. Jezeli jednak stosunek % przemnozymy przez
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stosunek wielkosci bazowych zmiennych i, to wynik mnozenia okresla, jak
y

zmienia sie relatywnie zmienna y pod wplywem relatywnej zmiany zmiennej x.
Elastyczno$¢ funkcji jest zatem niezalezna od zastosowanych jednostek pomiaru.
Zatézmy, ze badana pod wzgledem elastycznosci funkgja jest liniowa:

y=ax+b. Zatem % = g, natomiast

dy-x _ a-x

B = .
7 dxey  ax+b

Oznacza to, ze elastyczno$¢ przyjmuje okreslong wartos¢ w odniesieniu do kazde-
go punktu prostej o réwnaniu y=ax+b. Ta whasciwo$é dotyczy rowniez krzy-
wych. Jedynie w przypadku hiperboli o réwnaniu y = ax” elastycznosé jest jedna-
kowa we wszystkich punktach i ma wartos¢:

ab-xtx abx

Be = = =i
i 3 5
a-x a-x

Jest to symboliczny sposob mierzenia elastycznosei funkeji.

8.2. Elastycznosc funkcji popytu

Nabywana ilos¢ danego dobra Q;,, zmienia si¢ pod wplywem wielu czynnikow,

z ktérych najwazniejsze to: cena danego dobra P,, ceny dobr substytucyjnych lub
komplementarnych P, dochéd pienigzny I. Wyraza to, jak wiemy, wieloczynni-
kowa funkcja popytu na dane dobro:

QDA =D(PA? %3 B I)a

z ktérej eliminujemy gusty (jako niemierzalne). Przyjmujemy wigc w odniesieniu
do nich zasadg ceferis paribus.
Stosujac zalozenie ceteris paribus, mozemy mierzy¢, za pomoca elastycznosci
popytu, reakcje popytu na zmiang kazdego z tych czynnikéw. Wyrdézniamy zatem:
1) elastycznosé cenowa, popytu AQp, AP,
: e By = ' |
(price elasticity of demand) G By

3
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2) elastyczno$¢ mieszang popytu AQp, APy

(cross elasticity of demand) Qouln Op, Py
3) elastycznos¢ dochodowsg popytu _AQ,, AT
(income elasticity of demand) T PR

Elastycznosci te okreslamy wzgledem dyskretnych zmian zmiennych funkcji
_popytu, zatem znak A oznacza roznice ich wartosci.

Kazda z tych miar wyraza stopien reakcji popytu na dane dobro w
~zmian odpowiednich czynnikéw w ujeciu relatywnym. Wobec tego elas

e pytu je ar y- wan of dar

TokaLyy : : 5. Wiemy, ze
jezeli cena danego dobra rosnie, to 1los

zgledem

i

nabywana maleje — i odwrotnie. Elastycz-
n0$é cenowa popytu zatem ma wartosé ujemna w przedziale [—00,0] Stosujac
elastycznosé do badania wiasciwosci funkcji popytu, A. Marshall, aby uniknac
liczb ujemnych, definiowat elastycznos¢ cenowa popytu wedlug wzoru:

‘AQDA - AP,
QD,] -PA

Jest to niekiedy przydatne w praktyce i bardziej odpowiada potocznym wyobraze-
niom o wigkszej lub mniejszej elastycznosci cenowej popytu.
danego d eny innego dobra, ceteris ar-
t0s¢ tej elastycznoscei zalezy zatem od stosunku, w jakim dobra pozostaja wzgledem
siebie. Jezeli dobra sa substytucyjne, to popyt na dobro A rosnie pod wpltywem
wazrostu ceny dobra B; elastycznos¢ mieszana popytu jest wowezas wigksza od zera.
Badanie elastycznosci mieszanej popytu W celu ustalenia stopnia substytucyjnosci
débr ma praktyczne znaczenie przy wyznaczaniu rynku pod wzgledem rodzaju towa-
ru. Jezeli dobra sa komplementarne, to popyt na dobro A maleje pod wplywem wzro-
0é¢ mieszana popytu jest wowczas mniejsza od zera.
zeru, to dobra s3 niezalezne.

zgledem rela iany do
nabywcow dochodéw wywoluje rozne reakcje nabyw-
c6w w zaleznoscei od znaczenia danego dobra w skali ich potrzeb, gustow i upodo-
bai. Wskazuja na to badania budzetow gospodarstw domowych. Elastycznosé
dochodowa popytu moze wige przybierac wartosci zaréwno dodatnie, jak i ujem-
ne'. Jezeli elastycznosé dochodowa popytu jest dodatnia, to popyt rosnie wraz ze

wzrostem dochodéw nabywcow danego dobra. Natomiast jezeli elastyczno$¢ do-

&= ‘EQLJA ,P.-i ‘ =i

! Patrz rozdz. 10 11.
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chodowa popytu jest ujemna, to popyt spada przy wzroscie dochodow nabywcow.
Jest to informacja wazna dla producentéw. Znajomos¢ prognozy zmian dochodow
oraz stopnia elastyczno$ei popytu na dane dobro wzglegdem dochodu pozwala na
przewidywanie zmian w popycie i podejmowanie decyzji produkcyjnych. Na przy-

ktad, od XIX wieku, kiedy E. Engel i H. Schwabe badali zalezno$é miedzy docho-

dem a wydatkami na zywno$¢, potwierdza sig, ze w miarg wzrostu dochodu abso-
lutne wydatki na zywno$é rosna, lecz ich udzial w dochodzie maleje. Oznacza to,
7e wraz ze wzrostem dochodu popyt na zywnos¢ rosnie, ale wolniej niz dochdd.
Elastycznoéé dochodowa popytu na Zywnos¢ ma zatem Wartos¢ w przedziale
(0; 1). Producenci zywnosci nie moga liczy¢ na to, Ze ich produkcja bedzie rosta
stale w tym samym tempie. W miarg bogacenia si¢ spoteczenstwa tempo to musi
zmaleé. Elastycznos¢ dochodowa popytu na rézne grupy zywnosci moze by¢ jed-
nak zréznicowana.

8.3. Elastycznosc cenowa popytu

Znajomos¢ elastycznosci cenowej popytu na dane dobro odgrywa istotna rolg
w ocenie sytuacji rynkowej przez producenta i sprzedawcg. Przychéd ze sprzeda-
zy (total revenue — TR) producentow mozemy okresli¢ jako iloczyn ilosci danego
dobra nabytej w danym czasie i jego ceny:

TR=QD|'PA.

Iloczyn ten jest rowny catkowitemu wydatkowi konsumentow na zakup dane-
go dobra. Dla producentéw wazna jest zatem znajomos¢ reakcji nabywcow na
zmiane ceny, od tego bowiem zalezy przyrost lub spadek ich przychodu catkowite-
go. A wigc jezeli:

ATR =TR" —FR"
to:

ATR= 0B, - P{~Ob, - Pi.

Z tego punktu widzenia popyt mozemy podzieli¢ na trzy kategorie:

I. Jezeli e =1, to przychéd ze sprzedazy pozostaje bez zmian, ilosé nabywana
roénie bowiem w tym samym stopniu, w jakim obniza si¢ cena. Zatem ATR=0.
Jest to popyt o elastycznosci jednostkowej.

2. Jezeli e>1, to przychdd ze sprzedazy wzrasta w wyniku obnizki ceny,
ilo$¢ nabywana bowiem relatywnie rosnie w wigkszym stopn iu, niz obniza si¢ cena
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» dobra. Podwyzka ceny spowoduje w tym wypadku spadek przychodu pro-
meow. Popyt okresla si¢ wowezas jako elastyczny.

3 Jezeli e<|1, to przychéd ze sprzedazy zmniejsza sie w wyniku obnizki ce-
s¢ nabywana bowiem rosnie relatywnie wolniej niz obniza si¢ cena danego
= Podwyzka ceny spowoduje zatem wzrost przychodu producentéw. Popyt
ida si¢ wowcezas jako nieelastyczny (tab. 8.1, rys. 8.1).

- Zakreslone ukosnie pola obrazuja przychdd ze sprzedazy przed obnizka i po ob-
ceny. Zmniejszenie si¢ przychodu producentéw rolnych w latach dobrego uro-
zaobserwowal, jak wiemy, G. King, badajac rynki rolne w XVII wieku. Ozna-
» 10, ze popyt na produkty rolne jest nieelastyczny wzgledem zmiany ceny.
Wyznaczenie cenowej elastycznosci popytu ma szczegdlne znaczenie dla tych
centow, ktorzy moga wywiera¢ wplyw na ceny, np. dla monopolistéw. Zna-
g elastyczno$¢ popytu na dane dobro, mozna ocenié, czy i w jakim stopniu zmia-
@ ceny wplynie na zmiang przychodu producentéw.

a 8.1. Zmiany przychodu catkowitego a elastycznosé cenowa popytu

Zmiana ceny e=1 e>1 e<l

0

Rys. 8.1. Zmiany przychodu ze sprzedazy wzgledem elastycznosci cenowej popytu przy spadku
ceny

Elastycznosé cenowsg popytu mozemy wyznaczy¢ arytmetycznie z tabeli popy-
tu dotyczacej nieciagtych zmian ilosci i ceny danego dobra, lub geometrycznie —
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Elastycznosé¢ tukowa obliczamy, gdy mamy niewiele obserwacji o zmianach
cen i popytu, a zmiany te sa dos¢ duze. Zatdézmy, ze przy cenie wynoszacej 5 jest
nabywane 100 jednostek danego dobra, a przy cenie wynoszacej 4 — 150 jednostek
(rys. 8.2).

P.ﬂ

Rys. 8.2. Elastycznos¢ tukowa

Stosujac dostownie wzér cenowej elastycznosci popytu:

o A0 AP
Cogfa .
QUA P A

otrzymamy dwa rozne pomiary, w zaleznosci od tego, jakie warto$ci przyjmiemy
za bazowe. Jezeli przyjmiemy, ze cena zmniejszyta sig¢ z 5 do 4, co spowodowato
wazrost ilosci nabywanej ze 100 do 150, to:

50 -1
Foours = 109" 5 -

]

25

jezeli natomiast przyjmiemy, Ze cena zwigkszyta sigz 4 do 35, to:

=501 4

E By
908 7004 3

Réznice pomiaru s skutkiem tego, ze elastyczno$¢ mierzymy na tuku krzywej.
gdzie wartosci bazowe znacznie si¢ roznia. Aby uzyskaé przyblizona miarg ela-
stycznosci, nalezy wartosci bazowe ceny i ilosci zinterpretowaé jako $rednie aryt-
metyczne. Otrzymamy wéwczas Wzor elastycznodci tukowe;j:

N°02°1pdolueds MMM

122


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

AQs, AP, _ AQ, . AP, _ AQy . AP,

E = . ; = : ;
@k T P, Q+0 RtB 0+0, RB+h
2 2
Elastyczno$¢ tukowa wynosi wtedy:
50 -1
Eoori = 004130 354~
2 2

Miara ta jest tym dokladniejsza, im mniejsze sa zmiany ilosci nabywanej oraz
ceny danego dobra. Jezeli wynik ten wyrazimy w procentach, to zinterpretujemy
20 w ten sposob, ze jezeli cena zmienita sig o 1%, to nabywana ilos¢ wzro$nie lub
zmniejszy si¢ przecigtnie o 1,8%.

Elastyczno$é punktowa ustalamy — gdy znana jest krzywa popytu — metoda
geometryczng (rys. 8.3). Przyjmujemy wowezas, Ze nastapily nieskonczenie mate
zmiany ilosci i ceny danego dobra.

PI
B

'\.’

0 M ol 7
Rys. 8.3. Elastycznos¢ cenowa okreslonego punktu krzywej po;iytu

Elastycznosé cenowa popytu w danym punkcie krzywej jest rowna:
P ~do P
Opy.Pa — E 5’
co geometrycznie oznacza, ze pierwsza pochodna funkcji popytu jest rowna tan-

gensowi kata nachylenia o, ktéry tworzy styczna do krzywej popytu w punkcie A4
z 0sia ceny, ktéra jest zmienna niezalezna. Poniewaz tg f =—tga, przeto

NB NA NB'
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Jak wynika z prawa podobienstwa trojkatow:
OoN _Mc_cd
NB OM 4B
Mamy zatem trzy sposoby ustalania elastycznosci cenowej popytu w punkcie
krzywej popytu. Mozemy wybraé odpowiedni z nich, jezeli chcemy poréwnac ela-
styczno$é réznych krzywych popytu. Zastosujmy ten sposéb pomiaru do zbadania
elastycznosci funkcji popytu o réwnaniu Oy, = a- Py +b, gdzie a <0 (rys. 8.4).

F

Rys. 8.4. Elastyczno$¢ cenowa popytu w réznych punktach linii popytu

Jezeli zamiast krzywej popytu zastosujemy prosta, to stwierdzamy, ze w kaz-
dym punkcie linii popytu elastycznos¢ cenowa popytu przyjmuje inng wartos¢. Im
blizej osi odcigtych znajduje si¢ punkt na linii popytu, tym popyt jest mniej ela-
styczny. W punkeie przecigcia linii popytu z osia odcietych popyt jest doskonale
nieelastyczny (rys. 8.5a). Im blizej osi rzednych znajduje si¢ punkt na linii popytu,
tym popyt jest bardziej elastyczny. W punkcie przecigcia linii popytu z osia rzgd-
nych popyt jest doskonale elastyczny (rys. 8.5b).

P4 PA

a) b)

e=

0 Q

Rys. 8.5. Popyt doskonale nieelastyczny (a) i doskonale elastyczny (b)
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Stwierdzamy zatem, ze przy tym samym nachyleniu linii popytu elastycznos¢
punktowa jest rézna w réznych punktach linii popytu, poniewaz

P,
Ey p =180" ;
Dy

Nalezy pamieta¢, ze elastycznosé punktowa jest miarg elastycznosci funkcji popy-
tu. W praktyce funkcja popytu nie zawsze jest znana, natomiast jest mozliwe usta-
lenie przecigtnej elastycznosci cenowej popytu na dane dobro w pewnym przedzia-
le. Elastycznosé staje sig¢ wowczas pewna charakterystyka liczbows danego towaru
i mozna odpowiedzie¢ na pytanie, jaka jest i od czego zalezy elastycznosé popytu
okreslonych débr. Wskazuje si¢ na nastgpujace podstawowe czynniki wplywajace
na warto$é¢ cenowej elastycznosci popytu na dane dobro:

1. Stopien substytucyjnosci. Im wigcej jest substytutéw danego towaru, tym
wigkszy jest wspotczynnik elastycznosci cenowej. Jezeli dwa dobra sg doskonaty-
mi substytutami, to e=o0. Im dokladniej scharakteryzujemy dane dobro, tym bar-
dziej doskonate beda jego substytuty i tym bardziej elastyczny bedzie popyt na
dane dobro. Jezeli dane dobro nie ma bliskich substytutow, to popyt jest stosun-
kowo nieelastyczny (np. ushugi pogrzebowe, mieszkaniowe).

2. Rodzaj débr. Popyt na dobra wybitnie podstawowe, np. na sél kuchenna,
jest z zasady mniej elastyczny od popytu na dobra luksusowe. Dobra podstawowe
musza by¢ bowiem uzywane w stalej ilosci, niezaleznie od zmiany ich ceny.

3. Znaczenie danego dobra dla konsumenta: dobro o duzym znaczeniu — to,
ktére ma stosunkowo duzy udziat w budzecie konsumenta. Popyt na takie dobra
jest stosunkowo elastyczny.

4. Poziom ceny towaru; wiemy, ze elastycznos¢ cenowa popytu jest rézna
w roznych punktach krzywej popytu. Oznacza to, ze w réznych przedziatach cen
elastyczno$¢ cenowa popytu si¢ zmienia. Im wyzszy poziom cen, tym — z zasady —
elastycznosé jest wigksza.

5. Czas trwania zmiany ceny. W krétkim czasie konsument bedzie stosun-
kowo stabo reagowatl na zmiang ceny, nie zdazy bowiem przeanalizowaé nowego
systemu cen relatywnych i dokonaé¢ odpowiednich zmian w swoich wydatkach. W
dhuizszym okresie utrzymywania sie danej ceny konsument bedzie mogl zrewido-
waé swoje decyzje konsumpceyjne; a zatem im diuzej utrzymuje sig nowa cena, tym
elastycznos¢ cenowa popytu bedzie, ceteris paribus, zasadniczo wigksza.
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8.4. Elastycznosc cenowa podazy

Podobnie jak czynili$my to w odniesieniu do funkcji popytu, badamy elastycznosé
cenowy funkcji podazy (price elasticity of supply). Jezeli funkcja podazy ma ce-
teris paribus posta¢ Qs =S(F,), to elastycznosé cenowa funkcji podazy jest
iloczynem pierwszej pochodnej funkeji podazy i stosunku ceny danego dobra
wzgledem ilodci oferowanej na sprzedaz: -

E — dQS_.{ . dPA oy dQS_4 PA
Ogq 1 — . ]

QS_.] P A dP A QS_.] :

nastepujaca pod wptywem . [ ._
Mowiac najproéciej. elastycznos¢ cenowa wyraza procent, o jaki wzrosta
oferta sprzedazy po podwyzce lub obnizce ceny dobra o 1%. Poniewaz zmiany
ceny i ilodci oferowanej na sprzedaz sg jednokierunkowe, przeto elastycznos¢ po-
dazy ma warto$¢ dodatnia w przedziale [O,co].

Elastycznosé cenowa podazy mierzy si¢ — podobnie jak elastycznos¢ cenowa
popytu — dwiema metodami: jako elastyczno$é tukowa i jako elastycznosc punk-
towa. Elastyczno$é¢ lukowa podazy mierzymy arytmetycznie tak samo jak ela-
styczno$¢ tukowa popytu:

E == AQS{ _IAPA = AQS,.{ . A‘PA
2P0 0, B+PB Q+0, B+R

2 7

Q

Rys. 8.6. Eiastycmoéé cenowa okreslonego punktu krzywej podazy
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Elastycznos¢ punktowa krzywej podazy mozna ustali¢ dla danego punktu
krzywej podazy przez postuzenie sig nastgpujacymi zaleznosciami (rys. 8.6):

g, , 9 Pi _NA ON_ON
@bt ""gp, Qs, NL NA NL’

gdzie stosunek odcinkéw % wyraza warto$¢ tangensa kata nachylenia krzywej

podazy wzgledem osi ceny. Jak wida¢ na rysunku, jezeli krzywa podazy przecina
dodatnia czgs$¢ osi ceny, to bez wzgledu na nachylenie krzywej elastycznosé ceno-
wa podazy E,, p, >1 Ozacza to, ze podaz jest elastyczna. Jezeli Ey, p, =1,
styczna do krzywej podazy lub linia podazy przechodzi przez poczatek ukfadu wspoi-
rzgdnych (ON = NL). Jezeli za§ Ey, p <1, to styczna do krzywej podazy lub linia
podazy przecina o$ ceny w jej czesci ujemnej (rys. 8.7). Podaz jest wowczas nieela-
styczna.

PA P 1l PA
a) b) c)
%&..ﬂdzl é EQ&.P,?‘ 6 Eb.sq.m{l é
Rys. 8.7. Elastycznos¢ cenowa réznych linii podazy
P! P1l
R)
a) b)
S
%&. Ps =0 Q_ %& 4 o g_

Rys. 8.8, Podaz doskonale nieelastyczna (a) i podaz doskonale elastyczna (b)
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Jezeli elastyczno$é cenowa podazy przyjmuje wartosci graniczne, to odpo-
wiednio: Eg, p, =0=>podaz doskonale nieelastyczna i Eg p =0 = podaz

doskonale elastyczna (rys. 8.8).

Elastyczno$é cenowa podazy zalezy od rodzaju towaru. Doskonala nieela-
stycznoscia charakteryzujg sie takie towary, jak dziela sztuki i zasoby bogactw na-
turalnych oraz ziemi. W tym wypadku réwnowage na rynku osiaga si¢ w wyniku
procesow dostosowawczych po stronie nabywcow (rys. 8.9a). Zjawisko to moze by¢
wykorzystane przez zmowe producentow (np. ropy naftowej), ktérzy narzucaja ceng
i ilos¢ swojego produktu na rynku. Na rysunku 8.9b krzywa podazy § ilustruje reak-
cje producentéw ropy naftowej na zmiang ceny w warunkach funkcjonowania rynku
konkurencyjnego. Z polozenia krzywej podazy wynika, ze podaz jest nieelastyczna.
Przy danej krzywej popytu D rownowaga ksztattowala si¢ w punkcie E. Jezeli na-
stapi zmowa producentéw, to moga oni spowodowac przemieszczenie si¢ punktu
réwnowagi do E° w ten sposob, ze ogranicza produkcjg. W wyniku tego cena pod-
niesie si¢ do poziomu P* i nabywcy beda ograniczaé zakupy ropy naftowe;.

Pl P
a) b)
Pl
P o
Py

Or Q=

Rys. 8.9. Réwnowaga rynku przy statej podazy

Elastyczno$é cenowa zalezy nie tylko od rodzaju towaru. W odniesieniu do
débr ekonomicznych reakcje podazy na zmiang ceny mozna opisa¢ jako funkcje
czasu. A. Marshall wyr6znit trzy fazy, w ktérych podaz charakteryzuje si¢ od-
mienng elastycznoscia:

1. Okres infrakrotki, w ktérym podaz jest stata, a Ep p =0.

2. Okres krétki, w ktérym podaz moze wzrosnaé o tyle, o ile jest to mozliwe
przy stalym potencjale produkcyjnym. Mozna to osiagna¢, jezeli producenci nie
wykorzystuja w pelni mozliwosci produkeyjnych swoich firm. Elastycznos¢ poda-
7y jest wzglednie nieduza.

3. Okres dhugi, w ktérym przedsigbiorstwa moga podja¢ prace inwestycyjne,
a do danej branzy moga wej$¢ nowe firmy, co powoduje wzrost mozliwosci pro-
dukcji danego dobra. Elastycznos¢ podazy jest wowcezas stosunkowo duza.
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Pamietajac o zatozeniu, ze na rynku doskonale konkurencyjnym producenci
osowuja si¢ do nabywcow, mozemy przesledzi¢ powstawanie rownowagi ryn-
Rowej w trzech wyodrgbnionych przez Marshalla fazach po przesunigciu sig¢ krzy-
we) popytu do potozenia D' (rys. 8.10).

! o
b)

Rys. 8.10. Réwnowaga rynku w trzech fazach wyodrebnionych przez A. Marshalla

W okresie infrakrétkim podaz jest stata, zatem rozszerzenie si¢ popytu powo-
duje wzrost ceny, w wyniku czego nabywcey dostosowuja swoje zakupy do oferty
rynkowej. W okresie krétkim ci producenci, ktérzy maja wolne mozliwosci pro-
dukcyjne, pozytywnie zareaguja na wzrost ceny, co oznacza, ze krzywa podazy
majdzie si¢ w polozeniu S5, wykazujac elastycznos¢ podazy. Nowa réwnowaga
powstanie w punkcie E”, z ktérego wynika, ze w okresie krotkim ceny wzrosng w
niewielkim stopniu dzigki pewnemu wzrostowi ilosci oferowanej na sprzedaz.
W okresie dtugim wielkos¢ oferty moze znacznie wzrosnac, a zatem wzrosnie ela-
styczno$¢ podazy, co przedstawia nowe polozenie krzywej podazy dtugookresowej
S;. Dhugookresowy wzrost cen jest wigc niewielki, ceteris paribus. Zalozenie
ceteris paribus oznacza, ze w dlugim okresie sg state np. koszty i technika produk-
cji. Jezeli koszty beda systematycznie male¢, to krzywa podazy dtugookresowej
przesunie sie do potozenia S7; w zwiazku z tym cena moze nawet si¢ zmniejszac
w dlugim okresie przy wydatnym wzroscie iloéci oferowanej przez producentéw
na sprzedaz. Warto réwniez zauwazy¢, ze jezeli w dlugim okresie popyt si¢ skur-
czy i krzywa popytu powrdci do pierwotnego potozenia D, to producenci zareagujg
na spadek ceny zmniejszeniem wielkosci produkeji. Oznacza to, ze ich mozliwosci
produkcyjne nie zostana w pelni wykorzystane.
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8.5. Uzupetnienie

Omawiajac model pajeczyny, postugiwalismy sie stosunkiem wartosci nachylenia
linii popytu do wartosci nachylenia linii podazy jako warunkiem stabilnosci rynku.
Obecnie, znajac cenowa elastycznos¢ funkceji popytu i podazy, mozemy warunek
ten usciéli¢. Zauwazmy, ze w punkcie przecigcia sig linii popytu z linia podazy
(zob. tys. 7.8) stosunek elastycznosci funkcji popytu Ey, p, do elastycznosci
funkcji podazy Ep,, p, jest réwny stosunkowi wartosci nachyler linii popytu i
linii podazy wzgledem osi ceny:
g =% P
Op.Fy = 3
dP 0O,

_dos P
Qs Py alP QS 2
Poniewaz w punkcie przecigcia linii popytu z linig podazy Op = Oy, przeto

_d0p 40

Eo piE = : -
Op.P - H0s.P 4P dP

dos

gdzie %ﬂ— jest nachyleniem linii popytu wzgledem osi ceny, a jest nachyle-

niem linii podazy. Dlatego tez warunek stabilnosci rynku w modelu pajeczyny
mozna zastapi¢ warunkiem ‘EQU. p| > |EQ_\,‘ Pl' Wystepuja wowczas tlumione oscyla-
cje ceny i ilosci produkcji. Jezeli natomiast |EQp, p‘ = |EQR, .v|, to oscylacje sq perio-
dyczne, a jezeli |Eg, »|<|Eq, | to oscylacje sa wzrastajace (musimy poréwnaé

bezwzgledne wartosci elastycznosei, poniewaz moze ona przyjmowac zarowno
wartosci dodatnie, jak i ujemne).

Choé zatem elastyczno$é funkcji nie jest réwna wartosci jej nachylenia — gdy
wykresy funkcji maja punkt wspdlny, stosunek elastycznosci obu funkcji mozna
zastapi¢ stosunkiem ich nachylenia.
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1 Podsumowanie

1. Do badania sity reakcji zmiennej zaleznej na zmiang wartosci zmiennej
=nej stuzy elastycznosé funkeji.
2. Elastycznosé funkcji wieloczynnikowej mierzymy jako iloczyn pochodnej
skowej i stosunku zmiennej niezaleznej do zmiennej zalezne;.
- 3. Postugujac si¢ ta miarg, mozemy obliczy¢ elastycznos$é:
cenowa popytu,
'~ mieszang popytu,
'~ dochodowa popytu,
— cenowa podazy.

4. Wymienione rodzaje elastycznodei mierzymy symbolicznie, arytmetycznie
aveznosé tukowa) i1 geometrycznie (elastycznos¢ punktowa).
~ 5. W celu poréwnania elastycznosci cenowej popytu roznych towarow przyj-
wemy, ze¢ W pewnym przedziale zmiennych jest ona stata.
6. Elastycznoéé cenowa popytu zalezy od stopnia substytucyjnosci, rodzaju
. znaczenia dobra w budzecie konsumenta i od czasu trwania zmiany ceny.
7. Elastyczno$é cenowa podazy zalezy od czasu, w ktérym producenci moga
g=agowaé na zmiang ceny, oraz od rodzaju dobra.
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Zastosowania teorii rynku sa rozliczne, dwa sposrdd nich sa jednak najwazniejsze.
Znajomos¢ praw rynku przynosi wiele korzysci producentom i sprzedawcom, a takze
spekulantom i arbitraZzystom, wystepujacym w podwajnej roli (nabywcy i sprzedaw-
cy). Producenci dziatajacy w warunkach konkurencji niedoskonatej mogg do pewne-
go stopnia wywieraé wplyw na poziom ceny i wielkos¢ oferty rynkowe;j'.

Innym podmiotem gospodarczym, dla ktérego wazna jest znajomosé praw
rynku, jest panstwo, a zwlaszcza jego agendy zajmujace si¢ korygowaniem lub
uzupetnianiem mechanizmu rynkowego. Na przykiad w Polsce taka dzialalnosé
prowadza agencja rynku rolnego i agencja wegla. Te i inne, podobne im agencje
oraz budzety panstwa i gminne, realizujac cele publiczne — musza by¢ $wiadome,
Jjak dziataé na rynku i jakie moga by¢ tego skutki. Z wielu roznych rodzajow pan-
stwowej dzialalnosci w gospodarce rynkowej przedstawimy regulacje cen na okre-
$lonych rynkach oraz redystrybucje dochodéw przez budzet.

9.1. Regulacja cen przez panistwo

W gospodarce centralnie planowanej ceny wigkszosci towaréw byly ustalane przez
panstwo, ktore nie brato pod uwage popytu i podazy oraz elastycznosci. Ceny byiy
z zasady ksztaltowane ponizej poziomu réwnowagi (rys. 9.1; P, — cena urzedo-
wa). Skutkiem tego byt stale utrzymujacy si¢ miedobér dobr konsumpcyjnych i
produkecyjnych. Powstawat wowczas problem, jak zapewni¢ odpowiednia podaz
mimo nizszej ceny. Mozliwe sa trzy rozwiazania, ktore byly stosowane w gospo-
darce centralnie planowanej: stosowanie przymusu, wyznaczanie wszystkich cen i
udzielanie dotacji producentom.

Stosowanie przymusu oznaczalo wydawanie przedsiebiorstwom nakazow
dotyczacych ilosci produkeji, wielkosei zatrudnienia i ptac maksymalnych. Nakazy
okreslajace gorng wielkosé zatrudnienia i ptac mialy na celu utrzymanie pozioms

! Patrz rozdz. 161 18.

N°092°1pdojueds: MMM
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kosztéw i zapobieganie przesuwaniu sig krzywej podazy w lewo, a krzywej popytu
W prawo.

pt
a)

niedobor podazy

Rys. 9.1. Rynek: a) w warunkach dzialania cen urzedowych, b) zliberalizowanych

Do utrzymania poziomu kosztow nie wystarczalo limitowanie zatrudnienia
i pac. Jezeli podaz miata by¢ dostosowana do ceny nizszej od ceny réwnowagi, to
nalezato zapewni¢ producentom opfacalno$é produkcji, ustalajac urzgdowo ceny
na czynniki produkeji. Jezeli rzad pozostawilby jakas luke w ksztaltowaniu cen,
to producenci i pracownicy wykorzystaliby ja, przenoszac kapital i prace do branz
nie objetych kontrola cen, gdzie praca i produkcja byly bardziej optacalne.

Totalne ksztaltowanie cen przez panstwo jest porownywalne z rozwiazywa-
niem problemu kwadratury kota. Ustalenie cen débr produkcyjnych na poziomie
nie zapewniajacym producentom oplacalnosci powodowato koniecznoséé dotowa-
nia z budzetu pafistwa lub zmuszalo do stosowania nakazéw. Tak zwana liberali-
zacja cen, ). zaprzestanie przez panstwo ich ustalania, spowodowata znikniecie
niedoboru podazy, ktérego dotkliwymi objawami byly: kolejki po deficytowe to-
wary, czarny rynek oraz rynki dla uprzywilejowanych. Jednoczeénie nastapit jed-
nak wzrost cen do poziomu réwnowagi na rynkach zliberalizowanych (rys. 9.1a).
Ten wzrost byl tym wigkszy, im nizsza byla cena panstwowa P, wzgledem ceny
rownowagi rynkowej. Na niektérych rynkach rozpietosé byla tak duza, ze liberali-
zacja cen musi nastgpowaé stopniowo (ceny nosnikéw energii).

Liberalizacja cen na dobra produkcyjne spowodowala, ceteris paribus, wzrost
kosztow produkeji, co ilustrujemy przesunigciem krzywej podazy w lewo (rys. 9.1b)
do potozenia S”. Nastepuje zatem kolejny wzrost ceny i ograniczenie ilosci oferowa-
nej na rynek. Podobny wplyw na wzrost kosztéw spowodowato podniesienie kursu
walutowego i stopy oprocentowania kredytéw. W niektorych wypadkach rzad nie
chciat dopusci¢ do ograniczenia produkcji.
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Rys. 9.2. Réwnowazenie rynku za pomocg dotacji

Przedstawmy ten problem graficznie (rys. 9.2). Zatézmy, ze rzad ustalil ceng
P, ponizej poziomu rownowagi i zamierza dostosowa¢ do niej produkcje w ilosci
Or. Jednakze przy ilosci Oy cena podazy wynosi Py, nie zapewniajac producen-
tom zysku. Rzad bedzie wigc zmuszony do dotowania produkeji, co sktoni produ-
centéw do zwiekszenia produkcji do poziomu Q. Ilustruje to przesunigcie krzy-
wej podazy do potozenia S'. Poczatkowo wigc mozliwe jest rownowazenie rynku
za pomoca dotacji. Dotowanie produkcji wywoluje jednak w dluzszym okresie
inne reakcje producenta niz w gospodarce rynkowej. Jezeli producent liczy na
dotacje panstwowe, nie jest juz tak silnie zainteresowany obnizaniem kosztoéw
i umacnianiem sie na rynku. Ostatecznie wigc znowu moze pojawié si¢ niedobér

podazy.

Pi

Rys. 9.3. Niestabilnos¢ rynku rolnego po liberalizacji cen
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Rozwazmy z kolei liberalizacj¢ cen na rynku produktow rolnych. Diugi cykl
produkcji rolnej sprawil, iz mimo wzrostu kosztéw producenci wytworzyli nadwyzke
swoich produktéw (rys. 9.3), gdyz reagowali na ceng réwnowagi P:. Po podwyzce
kosztéw punkt réwnowagi powinien przesunaé si¢ do E’. Jednak producenci rolni
nie zdazyli dostosowa¢ si¢ do nowych warunkéw, a zatem, mimo Ze ponosili wyzsze
koszty, nie uzyskiwali za swe produkty odpowiednio wysokich cen.

Ze wzgledu na szczegdlne whasciwoscei produkeji rolnej, takie jak wplyw wa-
runkéw naturalnych i relatywnie niskie dochody producentdéw, ta branza jest w
wielu krajach regulowana przez panstwo.

Po podjgciu decyzji o regulacji pewnej dziedziny gospodarki i po powota-
niu odpowiedniej agencji rzadowej podstawowym problemem staje si¢ wybor spo-
sobu oddziatywania na dany rynek.

Do wyboru sg dwie podstawowe metody:

1) agencja rzadowa moze wywiera¢ wplyw na ceny przez oddzialywanie na
popyt i podaz,

2) agencja rzadowa moze bezposrednio ustalaé¢ ceny.

Pierwszy wariant polega na wykorzystaniu prawa popytu i podazy w taki spo-
s6b, by otrzymac ustalong ceng. Stosowane s w tym celu rézne sposoby, takie jak
zaméwienia rzadowe i zapasy buforowe. Rozpatrzmy przypadek zapasu buforo-
wego. Po ustaleniu jego wielkosci i zgromadzeniu odpowiedniego kapitatu naste-
puje uzgodnienie ceny lub jej przedziatu. Zapas buforowy dziata w ten sposdb, ze
w razie spadku cen ponizej ustalonego poziomu ze zgromadzonego funduszu kupu-
Jje si¢ dane dobro w celu utrzymania ceny (oddziatywanie przez popyt); w razie
wzrostu cen agencja funduszu buforowego sprzedaje dane dobro (oddziatywanie
przez podaz). Mechanizm ten dziala skutecznie dopéty, dopoki wahania cen naste-
puja naprzemiennie: powyzej i ponizej ceny ustalonej. Gdy ceny spadaja, agencja
kupuje dane dobro i utrzymuje wigkszy jego zapas, a mniej pieniadza. Gdy nastep-
nie ceny rosna, fundusz sprzedaje odpowiednig cze$¢ zapasu i gromadzi pieniadz.
Jezeli jednak zmiany cen sa jednokierunkowe, to mozliwosci oddziatywania wy-
czerpia si¢ wraz z wyczerpaniem zasobow funduszu buforowego. Wynika z tego,
ze fundusz buforowy moze tylko zlagodzi¢ chwilowe fluktuacje ceny; nie moze
stale utrzymywacé ceny ani znacznie wyzszej, ani znacznie nizszej od tej, przy kto-
rej podaz rownalaby sie popytowi, gdyby fundusz nie dzialal. Mozna oczywiscie
wymusi¢ podwyzke ceny przez ograniczenie podazy — jak zrobil OPEC w latach
siedemdziesiatych (zob. rys. 8.9) — lecz podjecie takiej decyzji nie jest proste. W
odniesieniu do produkcji rolnej ograniczenie podazy przy duzej elastycznosci ce-
nowej popytu moze spowodowaé spadek przychodéw producentéw rolnych (zob.
rys. 8.1a) i ceteris paribus koniecznod¢ dotowania ich przez budzet.

Drugim rozwiazaniem jest bezpo$rednie ustalanie cen przez agencje rzadowe.
Na przykiad w Polsce agencja rynku rolnego skupuje pewng ilos¢ produktéw rolnych
po cenach wyzszych od cen réwnowagi (rys. 9.4). Cena ustalona przez rzad powyzej
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poziomu réwnowagi nosi nazwe ceny minimalnej (minimum price), poniewaz rzad
zobowiazuje si¢ skupowac towar po cenie nie nizszej od ceny gwarantowanej. Jej ce-
lem jest ochrona intereséw producentéw. Jednakze w warunkach funkcjonowania go-
spodarki rynkowej pafistwo nie moze narzucaé tej ceny przedsigbiorstwom przetwarza-
jacym produkty rolne, poniewaz swoje wyroby sprzedaja oni konsumentom na wolnym
rynku po cenach réwnowagi. Ich cena podazy bylaby zatem wyzsza od ceny popytu,
wskutek czego przetwornie produktéw rolnych ponosilyby straty. Konsekwencjg usta-
lenia przez agencjg rzadowa ceny minimalnej powyzej ceny réwnowagi byloby doto-
wanie przetworstwa produktow rolnych. Panstwo mogloby tego uniknaé, gdyby na
rynek krajowy przeznaczalo tylko ilo$¢ O, pozostaly zas czesé zakupionej produkeji
— na eksport, przy czym przypuszczalnie réwniez wtedy nie unikngloby dotowania, tym
razem eksporteréw. Inna mozliwoscia jest tworzenie zapaséw, oczywiscie tylko pro-
duktéw trwatych. Zauwazmy, ze wprowadzenie ceny minimalnej bez wymienionych
dzialan uzupehiajacych mogltoby przynie$¢ skutek odwrotny do zamierzonego, jezeli
czes¢ przetworni zrezygnowataby ze skupu produktow rolnych.

PJ\

[ G| SEEER [V o BEEES

P 0

Rys. 9.4. Cena gwarantowana (minimalna) (£,) na produkty rolne

Zanalizujemy jeszcze przypadek ustalania przez rzad ceny maksymalnej, np.
czynszu mieszkaniowego ponizej poziomu rownowagi (rys. 9.5). Cena maksy-
malna (ceilling price) jest to cena, powyzej ktorej dany towar nie moze by¢ sprze-
dawany. Jej celem jest ochrona intereséw mniej zamoznych nabywcow. Czesé
wiascicieli mieszkan rezygnuje wowczas z ich wynajmowania. Beda to ci wiasci- =
ciele, ktérych cena podazy okaze sig wigksza od ustalonego przez rzad czynszu (na
odcinku krzywej podazy zaznaczonym kropkami). Inni wiasciciele beda uzyskiwaé
znacznie mniejsze zyski. Odbije si¢ to na jakosci ustug mieszkaniowych, a takze

ograniczy podaz mieszkan i ruch budowlany. :
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Rys. 9.5, Maksymalny czynsz mieszkaniowy (C,)

Ustalanie maksymalnych c¢zynszéw w Nowym Jorku, Wiedniu i innych mia-
stach wykazato tak negatywne skutki, iz P.A. Samuelson pisze, ze oprocz bomb nic
skuteczniej nie rujnuje miasta niz czynsze regulowane przez rzad.

Na podstawie przytoczonych przyktadow ustalania (przez rzad) cen na pozio-
mie odbiegajacym od poziomu rownowagi nalezy uczyni¢ dodatkowa uwage. Jeze-
5 ceny gwarantowane producentom rolnym, maksymalne czynsze itd. dotycza
wszystkich producentéw czy lokatoréw, to opréez omowionych skutkow nieefek-
‘swnosci powoduje to wypaczenie intencji spoleczefistwa, kiorego zamiarem byto
pomaganie stabszym, nie mogacym sprostaé warunkom funkcjonowania konku-
rencyjnych rynkéw. Ceny maksymalne i minimalne jednak obejmuja takze tych
producentéw i konsumentéw, ktorzy opieki pafistwa nie potrzebujg i ktorzy mogli-
by sprzedawaé lub nabywaé dane towary po cenach réwnowagi. Ceny urzedowe
inaczej rozdzielaja dobra rzadkie migdzy uczestnikéw rynku niz ceny rownowagi.

9.2. Wplyw podatkow i dotacji na popyti podaz

Zalézmy, ze na produkcje danego dobra zostal natozony podatek od wartosci jed-
mostki dobra. Moze to by¢ réwniez clo lub oplata wyréwnawcza na produkty im-
portowane. Przyjmiemy ponadto, Ze towarzyszy temu zmniejszenie innych obcia-
e podatkowych nabywcow tego dobra. Wowcezas nabywey reprezentuja ten sam
popyt — krzywa popytu pozostanie w potozeniu D (rys. 9.6). Podatek jest placony
przez producentow, ktérzy uwazaja, ze obcigza on ich koszty. Reaguja zatem w
sposob, ktorego skutki ilustruje przesunigcie krzywej podazy do polozenia §'.
Powstaje nowy punkt rownowagi E', wyznaczajacy zmniejszona oferte rynku i
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zwiekszona cene. Czy jednak producenci rzeczywiscie poniosa w pelni cigzar opo-
datkowania? Porownajmy dwie sytuacje (rys. 9.6a i 9.6b).

Nowy punkt réwnowagi E' na rys. 9.6a wyznacza wyZsza ceng popytu, ktora
przy jego duzej elastycznosei cenowej oznacza znaczne zmniejszenie ilosci rowno-
wagi Q. okreSlajacej cene podazy na pierwotne]j krzywej podazy S. Wzrost ceny
rynkowej od Py do P obciaza wigc nabywcow, a roznica migdzy ceng P a pier-
wotng ceng podazy obcigza producentéw. Tym razem ciezar podatku poniosa
w potowie nabywea i sprzedawca. Dzieje sig tak dlatego, ze elastycznos¢ cenowa
popytu i podazy ma te sama warto$¢. W praktyce taka sytuacja dotyczy dobr luksu-
sowych i kosmetykow.

PJL
a)
Py

]-';

PE ____________

tpcj) o i e e e

Rys. 9.6. Wphyw podatku na obciazenia nabyweaw (N) i producentow (S)

Na rysunku 9.6b podaz jest elastyczna, a popyt nieelastyczny. W wyniku ob-
ciazenia podatkiem nastgpuje relatywnie maty spadek popytu i stosunkowo duzy
wzrost ceny. Male zmniejszenie nabywanej ilosci sprawia, Ze cena podazy spadnie
nieznacznie ponizej pierwotnej ceny rownowagi F;. Stosunkowo duzy za$ wzrost
ceny od P: do Pr powoduje, ze wigksze obciazenie podatkowe poniosa nabywcy.
W praktyce sytuacja ta dotycz) np produktow rop naﬁowe] lub wyrobdw tyto-

le elastyczneJ podazy oraz w razie .

Wplywy do budzetu z tytutu podatku zaleza od skali zmnie Jszema obrotow na ryn-

ku, ktora wynika ze stosunku migdzy elastycznoscia cenowa popytu i podazy.
Podobnie mozna zbada¢ wptyw dotacji (rys. 9.7). Jezeli producent otrzyma

dotacje do kazdej wyprodukowanej jednostki swego wyrobu, to krzywa podazy

przesunie si¢ w dot do polozenia §”. Nowy punkt réwnowagi E” oznacza, ze

N°02°1pdojueds MM
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spadnie z P, do P., ailo§¢ nabywana wzrosnie do Q.. Jaka cze$¢ dotacji
a producent, a jaka otrzyma nabywca, zalezy od wzajemnej elastycznosci
wej popytu i podazy, co zostato wykazane na przykiadzie podatku.

P

Rys. 9.7. Wplyw dotacji na korzysci nabywedw (N) i producentow (5)

Podziat podatku lub dotacji miedzy kupujacych i sprzedajacych nie rozwiazu-
e problemu. Nawet jezeli podatek czesciowo obciaza nabywedw, to producenci
W dluzszym czasie ponosza straty wynikajace ze zmniejszenia produkcji. W miare
uplywu czasu zuzywa si¢ zasob dobr produkeyjnych, a niedostatek kapitatu uniemozli-
wia podstawowe inwestycje. Dopoki podatek obowigzuje, dopdty inwestycje w danej
branzy sa mniejsze niz wtedy, gdyby podatku nie bylo, ceny wyrobdw zas sg wyzsze.

9.3. Powigzanie i konkurencyinosc popytu, podazy i rynkow

W analizie teoretycznej rynku oraz w jego zastosowaniach skupilismy uwage na jed-
nym rynku, zakladajac, e jest on odrgbny. Popyt, podaz i ceng na tym rynku rozwaza-
lismy w izolacji od innych rynkéw. Réwniez w odniesieniu do zastosowan teorii rynku
postepowalismy podobnie. Badalismy na przyklad, jakie skutki wywola ingerencja
panstwa na danym rynku, np. na rynku pszenicy, mieszkan lub wyrobéw tytoniowych.
Nie badalismy natomiast zwigzkéw migdzy poszczegdlnymi rynkami i skutkow powo-
dowanych przez z:tmany zachodzqce na jednym rynku dla innych rynkow.
W rzeczywi j
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Przypomnijmy, ze dobra konsumpcyjne lub produkeyjne moga by¢ wzgledem
siebie substytucyjne, komplementarne lub neutralne. Pienigdz jako powszechny
ekwiwalent réznych débr jest wzgledem nich doskonale substytucyjny. W modelu
gospodarki rynkowej (zob. rys. 5.1) zwiazki migdzy rynkami wynikaty tylko z do-
skonalej substytucyjnoéci pieniadza. Dzigki temu nastgpowal przeplyw towarow
miedzy gospodarstwami domowymi a przedsigbiorstwami. Nie jest to jednak wy-
czerpujacy opis systemu rynkéw. Uzupetnimy go o zwiazki miedzy poszczegInymi
rynkami.

Ze wzgledu na substytucyjno$¢ débr popyt jest konkurencyjny. Jezeli nabyw-
cy moga zaspokoi¢ dang potrzebg za pomoca roznych substytutéw, to dokonuja
wyboru, biorac pod uwage ceny relatywne, swoje dochody. gusty i whasciwosci
débr. W Polsce w latach dziewieédziesiatych toczyta sig ostra konkurencja migdzy
producentami masta i margaryny. Byta to konkurencja o nabywedw dwéch substy-
tutéw, majacych bardzo podobne zastosowania. Podczas tej konkurencji nabywcey
otrzymywali rézne informacje o wiasciwosciach masta i margaryny, korzystnych
lub niekorzystnych dla uzytkownikéw. Zatézmy, ze masto jest produktem homo-
genicznym i ze margaryna rowniez jest produktem homogenicznym. Producenci
masta i margaryny dostarczaja je na rynek hurtowy w jednakowych opakowaniach.
Masto jest jednak thiszczem zwierzecym, a margaryna — tluszczem roslinnym.
Réznig sie takze whasciwosciami organoleptycznymi: kolorem, smakiem, zapa-
chem, konsystencja itp. Zatézmy, ze nabywcy okreslaja swoj popyt ze wzgledu na
gusty, a wiec ze wzgledu na wiasciwosei organoleptyczne obu tluszezéw. Wyod-
rebnia si¢ dwa rynki: rynek masta i rynek margaryny (rys. 9.8).

a) Pﬂl b) Pll
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Rys. 9.8. Substytucyjnos¢ popytu na masto (a) i margaryng (b)

Z rysunkéw wynika, ze nabywcy masta maja wyzsze dochody i ze sa skfonni
zaakceptowaé wyzsza ceng masta niz nabywcy margaryny. Réznice miedzy cenami
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mie sa jednak duze, lecz rynek margaryny jest wigkszy. Nabywey w danym czasie
_mie sa sklonni zwigkszaé popyt na oba ttuszcze. Jezeli zwigksza sig popyt na ma-
slo. to zmniejsza si¢ popyt na margaryng — i odwrotnie. Jezeli wlaéciwosdei organo-
Jeptyczne obu dobr i gusty konsumentow sg state, to na obu rynkach bedzie stabil-
ma cena rownowagi i ilo$é, ceteris paribus. Konkurencja migdzy producentami
masta i margaryny w latach dziewigédziesiatych XX wieku w Polsce zmierzata do
mowego podziatu popytu za pomocg upowszechnienia informacji, ze:

1) masto podnosi poziom cholesterolu w organizmach konsumentow,

2) do utwardzania margaryny uzywane sg szkodliwe dla zdrowia substancje.
Zaakceptowanie pierwszej informacji przez nabywcéw spowodowato spadek po-
pytu na masto i wzrost popytu na margaryng. Bylo to mozliwe, poniewaz oba do-
bra sg substytutami. Na rysunku 9.8 pokazano, ze skutkiem substytucyjnosci dobr
byla substytucyjnosé popytu. W poréwnaniu z pierwotng sytuacja substytucyjnosé
masla i margaryny, mierzona elastyczno$cia mieszana popytu, wzrosta z powodu
informacji o szkodliwosci masta. Druga informacja spowodowata rowniez wzrost
substytucyjnosci obu débr, ale ze skutkami dla rynkéw odwrotnymi wzgledem
zmian przedstawionych na rys. 9.8.

Masto i margaryna sa produkowane z réznych surowcéw. Zmiany w popycie
na te dobra powodowaly zmiany w popycie na surowce: mieko i oleje. Popyt na
surowce i inne czynniki produkcji, ktory zalezy od popytu pierwotnego na dobra
konsumpcyjne, okre$lamy jako popyt pochodny lub wtérny.

Jezeli przyjmiemy, ze niektérzy nabywcy sa niezwykle stali w gustach i nie
zastapiliby masta margaryna, a dbaja o swoje zdrowie, to dla nich dobrem komple-
mentarnym wzgledem masta sa leki, obnizajace poziom cholesterolu, i ustugi ana-
litykow, dokonujacych pomiaru cholesterolu. Informacja o szkodliwosci masta
spowoduje wzrost popytu na te leki i ustugi. Jezeli dwa lub wigcej dobr sa silnie
komplementarne, to popyt na nie jest faczny. Na przykiad podczas epidemii grypy
wzrost popytu na antybiotyki (a) powoduje wzrost popytu na leki przeciwgrzy-
biczne oraz na zywnos¢ odtwarzajaca florg bakteryina (b), np. jogurty (rys. 9.9).

Popyt na antybiotyki zostal przedstawiony jako doskonale nieelastyczny
wzgledem ceny, poniewaz ludzie powaznie chorzy kupuja antybiotyki, kierujac sig
zaleceniami lekarza, Natomiast popyt na leki przeciwgrzybiczne ma zréznicowang
elastycznosé cenowa, poniewaz leki te maja substytuty.

Racjonalni konsumenci znaja wlasciwosci roznych débr, kiore maja do wybo-
ru na rynkach, i okreslaja wlasciwy dla siebie stopieni substytucyjnosci i komple-
mentarnosci miedzy tymi dobrami. Jezeli maja silne ograniczenie dochodowe, to
racjonalni konsumenci sprawdzaja informacje i nie poddaja si¢ owczemu pedowi,
na ktory licza producenci. Na tym polega suwerennos¢ konsumenta. Nie oznacza

10 jednak zupeinej swobody wyboru. Po stronie podazy wystgpuje rowniez substy-
tucyjnosé i komplementarnos¢.
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Rys. 9.9. Popyt polaczony: a) rynek antybiotykéw, b) rynek lekéw przeciwgrzybicznych

Podaz jest substytucyjna, jezeli producent danego dobra moze wytwarzac roz-
ne substytuty, np. rézne gatunki chleba, za pomoca tych samych urzadzen. Produ-
cent ma wéwczas mozliwo$é réznicowania swego produktu i dostosowania swej
podazy do zmieniajacego si¢ popytu. Nie moze tego zrobi¢ wiasciciel winnicy:
potozenie winnicy, gleba, na ktérej rosnie winoro§l, rodzaj szczepu winorosli,
pogoda w danym roku wplywaja na zréznicowanie wina i jego podazy niezaleznie
od producenta. Konsumenci np. wina beaujolais maja w danym roku okreslong
podaz tego gatunku wina i jego whasciwosci.

Podaz jest komplementarna, jezeli producent moze produkowaé w jednym
procesie technologicznym kilka réznych produktéw. Na przyklad rafineria ropy
naftowej dostarcza réznych rodzajow benzyny, oleju, smaréw, a nawet surowca do
produkcji lekéw lub kosmetykéw — nafte. Wiasciwosci technologiczne ograniczaja
ilo§¢ produktéw pochodnych przetworstwa ropy naftowej. Ma to wplyw na ceng
przy danym popycie i na wybory konsumentéw. Podaz jest komplementarna ze
wzgledu na whasciwosci surowca. Mleczarnia przetwarzajaca mleko o danej za-
wartosci thuszezu moze wyprodukowaé sery i $mietang. Jednak jezeli wytworzy
wiecej seréw thustych, to mniej $mietany. Znajomosé popytu jest niezbedna produ-
centom, ktérzy maja wptyw na strukture swoich produktéw. Konsumenci nie za-
. stapia bowiem $mietang czy mastem thustego twarogu, na ktéry zapotrzebowanie
roénie przed $wigtami wielkanocnymi.

Zaleznosci w podazy wynikaja réwniez z liczby producentéw oferujacych da-
ne dobro. Jezeli na rynku jest bardzo duzo sprzedawcéw, a ich produkty sa jedno-
rodne lub sg bardzo bliskimi substytutami, to sprzedawcy ignoruja konkurentow,
poniewaz zaden z nich nie ma wptywu na ceny. Gdyby jeden z oferentow probo-
wal zmieni¢ cene swego produktu, nie wywota to reakeji w podazy pozostatych
oferentéw. Natomiast jezeli na rynku jest mato oferentéw, to zaleznos¢ podazy
poszczegblnych oferentéw od zmian ceny jednego z oferentdw bedzie duza. Do
mierzenia tej zaleznosci stuzy miernik zwany elastycznoscia mieszang podazy,
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zaproponowany przez R. Triffina. Mierzy on reakcje podazy jednego z oferentow
na danym rynku na zmiane ceny takiego samego produktu lub bliskiego substytutu
dokonang przez innego oferenta. Jezeli rynek jest zblizony do modelu rynku do-
skonale konkurencyjnego, to elastyczno$¢ mieszana podazy zmierza do zera. In-
formuje to o niezaleznosci decyzji producentéw co do wielkosci produkeji. Jezeli
decyzje producentow, ile produkowac? sg uzaleznione od cen innych producentéw,
to elastycznos¢ mieszana podazy ma wartos¢ dodatnia.

Z przedstawionej analizy wynika, Ze racjonalni producenci daza do poznania
popytu za pomoca badania wlasciwosci débr i zwiazkéw w popycie na rézne dobra
i biorg to pod uwage przy dokonywaniu wybordéw co? ile? dla kogo produkowac?,
przy zalozeniu, Ze znaja ograniczenia wynikajace z technologii i struktury podazy.

Podsumowanie

1. Dziatalno$¢ panstwa na rynku zmienia polozenie réwnowagi oraz reakcje
nabywcow i producentow.,

2. Ustalanie cen ponizej poziomu réwnowagi przyczynia si¢ do powstawania
niedoboru podazy.

3. Ustalanie cen powyzej poziomu réwnowagi powoduje nadwyzke podazy.

4. Pojawienie si¢ niedoboru lub nadwyzki pociaga za soba dalsze konsekwen-
cje: rozszerzenie zakresu ustalania przez panstwo cen i plac, racjonowania i doto-
wania.

5. Nakfadanie przez panstwo podatkéw i udzielanie dotacji dotyczy w réznym
stopniu nabywcdw i producentdw, zaleznie od relacji migdzy elastycznoscia ce-
nowa popytu i podazy.

6. Popyt na rézne dobra moze by¢ laczny, jesli dobra s komplementarne, lub
konkurencyjny, jesli dobra sa substytucyjne.

7. Popyt na czynniki produkcji jest pochodny wzgledem pierwotnego popytu
na dobra konsumpcyjne.

8. Podaz moze dostosowac si¢ do popytu w réznym stopniu w zaleznosci od
technologii wytwarzania, warunkdw naturalnych oraz liczby producentow.
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Czesc 1

10.1. Popyt rynkowy a popyt indywiduainy

Popyt, ktorego analiza si¢ zajmowalismy, to popyt na dobra i ustugi konsumpeyj-
ne, obejmujacy zamiary zakupu wszystkich nabywcow na danym rynku. Ten popyt
okregla sie mianem popytu rynkowego (market demand). Funkcja popytu wyraza-
ta zatem sumaryczne reakcje nabywcéw na zmiang cen, dochodéw, gustéw itd.
Krzywa popytu rynkowego charakteryzuje zatem popyt wszystkich konsumentow,
ktérzy w danym czasie, po danej cenie, ceferis paribus, chca naby¢ dany towar.
Azeby wigc ustalié popyt rynkowy, nalezy zsumowac zapotrzebowanie w ramach
tzw. popytu indywidualnego, wyrazajacego reakcje rynkowe pojedynczego na-
bywcy na poszczeg6lne zmienne funkcji popytu.

Zalézmy, ze znamy krzywe popytu indywidualnego Dy i D, nabywcow na da-
nym rynku. Krzywa popytu rynkowego D ustalamy przez zsumowanie ilosci dane-
go dobra, ktére konsumenci sa skionni naby¢ po danej cenie (rys. 10.1).

P P1\ P
a) b) c)

D, D D

. 0. ]
Rys. 10.1. Budowanie krzywej popytu rynkowego z krzywych popytu indywidualnego
Wprowadzenie rozréznienia migdzy popytem indywidualnym a popytem ryn-

kowym ma istotne znaczenie. Konsumenci nie sa jednakowi, maja rézne dochody,
gusty i przyzwyczajenia. Cheac wige wyjasni¢ zmiany ilosci nabywanego towaru
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% danym rynku, musimy postawi¢ pytanie, jak poszczegéini konsumenci reaguja
zmiang cen i innych czynnikow,

Przyjelismy juz w poczatkowej fazie naszych rozwazan, ze kazdy podmiot go-
spodarujacy dazy do maksymalizacji celéw, kiére sg dla niego subiektywnie warto-
“Ssiowe i ktorych osiagniecia pragnie. Jak pisze G.J. Stigler, zatozenie to nie przesa-
2. czy czlowiek maksymalizuje bogactwo, poboznos¢ czy tez swoj obwdd w pasie.
macza ono jedynie, ze podmiot gospodarczy zna swdj cel, zna $rodki pomocne w
2o osiagnigciu i potrafi racjonalnie dobraé te $rodki, by osiagnaé najwyzszy z moz-
veh w danych warunkach stopien przyblizenia sie do swego celu. Jest to wiec
0 oeconomicus; jezeli jest nim producent, to na podstawie analizy jego decyzji
‘mozmna stwierdzi€, czy zachowania jego sa racjonalne, trudno natomiast bytoby do-
wiesc, ze jest nim bezwarunkowo réwniez gospodarstwo domowe. W odniesieniu do
onsumentow przytaczalismy juz bowiem przyklady dziataii irracjonalnych i wska-
‘mywalismy na znaczenie zwyczaju i tradycji. Jednak badania empiryczne popytu
nmkowego na dobra nabywane powszechnie i regularnie wskazuja posrednio na to,
& konsument zachowuje sie na ogé! jak homo oeconomicus. Ta hipoteza stanowi
‘punkt wyjscia badania indywidualnych decyzji konsumentéw o wydatkowaniu ich
‘dochodow na zakup dobr i ustug konsumpeyjnych.

J H

0.2, Uplitarystyczna koncepcja wyborow konsumenta

QPod wplywem filozofii utylitarystycznej, ktérej tworca byH Bentham a ktora na-
wiazywala do starozytnego nurtu hedonizmu, tj. czlomeka
1punktu widzenia da;ema do przyjemnosci, b

okreslony dochod pienigzny i stoi
‘przed wyborem: ile wyda¢ pienigdzy na poszczegélne dobra, z ktérych kazde przy-
‘mosi mu pewna calkowita uzyteczno$é (total utility — TU), aby uzyska¢ maksymalna
‘uzytecznosc z calego koszyka débr, ktdre wybierze. Mozemy to zapisaé nastepujaco:

1) =maxd =100 B
R-O+5 O +...+5-0,=1,
gdzie: / — dochdd pienigzny konsumenta.

I
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Widzimy zatem, ze hipotetycznym celem konsumenta jest uzyskanie ograni-
czonej przez jego dochdd maksymalizacji uzytecznosci z konsumpcji wybranego
koszyka dobr i ustug.

Zastosowanie koncepcji utylitarystycznej do badania wyboréw konsumentoéw
napotkato trudno$é zwiazang z mierzeniem uzytecznosci. Poczatkowo zakiadano
mozliwo$¢ mierzenia uzyteczno$ci, chciano bowiem dokonywac poréwnan interper-
sonalnych. Byta to tzw. kardynalna teoria uzyteczno$ei. Poniewaz mierzenie uzy-
tecznosci konsumpceji za pomoca zobiektywizowanych metod nie jest mozliwe, kar-
dynalne mierzenie uzytecznosci polega na ustaleniu intensywnosci subiektywnego
odczuwania korzyéci z konsumpcji danego dobra przez jedna osobe w wyniku po-
réwnania tej korzysci z korzyscig z konsumpcji innego dobra. Na przykiad dana oso-
ba ma w swoim koszyku zakupéw 10 butek i zamierza zrezygnowa¢ z dziesiatej bui-
ki na rzecz mleka przy zalozeniu, ze catkowita uzytecznos$¢ koszyka bedzie stafa.
Osoba ta subiektywnie oceni, ile mleka zastapi jej butke. Wiadomo woéwczas, ze np.
szklanka mleka ma dla konkretnej osoby t¢ sama uzytecznos¢ co butka; jezeli ustali
ona relacje miedzy uzytecznoscig dziewiatej, 6smej itd. butki a okreslonymi ilo-
$ciami mleka, to uzyskamy informacje o subiektywnej uzytecznosci mleka dla danej
osoby. Kardynalne mierzenie uzytecznosei nie daje zatem odpowiedzi umozliwiaja-
cej interpersonalne poréwnania uzytecznosci. Nie pozwala réwniez na porownywa-
nie uzytecznosci wiecej niz dwéch débr: jezeli postawimy tg sama osobe przed wy-
borem miedzy mlekiem a sokiem, to intensywnos¢ uzytecznosci moze by¢ inna. Kar-
dynalne mierzenie uzyteczno$ci mozna poréwnac do mierzenia cieploty za pomoca
réznych skali, np. Celsjusza lub Fahrenheita, ktorych nie mozna przeliczaé.

Przyjmujemy, ze calkowita uzyteczno$é¢ TU i-tego dobra zalezy od skon-
sumowanej ilosci tego dobra Q;. Zatem

TU; =u(Q).

Podstawg do ustalenia tej zaleznosci bylo psychologiczne prawo We-
bera-Fechnera, ktore glosi, Ze sila wrazen psychicznych rosnie proporcjonalnie do
logarytmu natgzenia bodzca. Oznaczaloby to, ze kolejne jednakowe przyrosty natg-
zenia bodZca wywotuja coraz stabsze reakqe W odnlesxemu do konsumCJl przy-
jeto odpowiednio, ze uzytec 7 tkowita i
stalego wzrostu %ﬁcﬁa konsumowane'

nosc¢, Jé}?a 05|aga konsument ze zwiekszenia konsung
kowa jednostke. Zjawisko malejacej uzytecznosei margmalncj sformu!owaio
kilku ekonomistéw: C. Menger, L. Walras, W.S. Jevons oraz H. Gossen.
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TU MU
a) b)

o

0 o

Rys. 10.2. Uzytecznos¢ catkowita i marginalna a wzrost konsumpcji

Satysfakcja osiagana z konsumpcji kazdej kolejnej jednostki danego dobra
Jest coraz mniejsza, az przestajemy ja odczuwacé. Wyobrazmy sobie, jak zmienia
sie uzytecznos¢ kolejno wypijanych szklanek wody, jezeli bylismy spragnieni.
Przedstawionych na rys. 10.2 zaleznosci nie nalezy rozumie¢ jako odstepstwa
od zalozenia o ograniczonej mierzalnosci uzytecznosel. Pozornie mogtoby sie tak
wydawac ze wzgledu na wprowadzenie pojecia uzytecznosci marginalnej, ktéra mo-
2e by¢ zinterpretowana jako pierwsza pochodna funkeji catkowitej uzytecznosci.
Funkcja uzytecznosci catkowitej jest jedynie wskaznikiem informujacym, jak zmie-
mia si¢ uzyteczno$¢ w miarg wzrostu konsumpcji, nie za$, jaka jest jej wartos¢.
W zwiazku z tym uzytecznos¢ marginalna wyraza preferencje konsumenta wo-
Sec korzysci ze spozywania dodatkowych ilosci danego dobra. Informuje o tym ma-
leiaca warto$¢ pierwszej pochodnej funkcji uzytecznodei, czyli zmniejszanie sig
marginalnej uzytecznosci w miarg wzrostu konsumpcji danego dobra. Majac na
wwadze ograniczona mierzalnosé uzytecznosci, mozna uznaé, ze zjawisko malejace)
wrytecznosci marginalnej oznacza, iz konsument odeczuwa coraz mniejsza satysfakcje
z kolejnych jednostek konsumowanego dobra, nie stanowi zas, o ile jest ona mniejsza.
Pomimo tych ograniczen zjawisko malejacej uzytecznosci marginalnej shuzy
&o wyjasnienia, dlaczego typowe krzywe popytu maja nachylenie ujemne.
Zalézmy, ze przy stalej uzytecznosci marginalnej pieniadza i stalym dochodzie
konsumenta cena nabywanego przezen dobra wzrosnie cereris paribus. Jezeli kon-
sument nie zmieni ilosci nabywanej, to marginalna uzyteczno$¢ danego dobra

w przeliczeniu na jednostke pienigdza wydanego na dane dobro MT}; obnizy sig

» porownaniu z marginalng uzytecznoseia z jednostkowego wydatku pienigznego na
wne dobra nabywane przez konsumenta. Calkowita uzyteczno$¢ koszyka zakupdw
Lonsumenta z jego dochodu sie obnizy. Racjonalnie myslacy konsument zechce za-
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tem odzyskaé uzyteczno§¢ marginalna z jednostki wydatku na dane dobro. Poniewaz
cena tego dobra wzrasta, konsument moze to uczynic jedynie przez takie obnizenie
iloéci nabywanej, ktére spowoduje podniesienie marginalnej uzytecznosci proporcjo-
nalnie do wzrostu ceny. Przedstawmy ten problem na przykladzie. Przypusémy, ze
konsument naby! 4 jednostki dobra A po cenie Py, ktbra wzrosta do2 P,. Jezeli

konsument nadal nabywa 4 jednostki dobra A, to powstanie nierOwnosc:
MU3 MU
P, 2P,

Nie mogac wplynaé na zmiang ceny, konsument moze jedynie tak zmniejszy¢
nabywana ilo$¢ dobra A, azeby doprowadzi¢ do rownosct:
MUG - _ MU}
2P, P,

To, o ile konsument musi obnizy¢ nabywang ilos¢ dobra A, zale\z\y od jego odczué,
wedtug ktérych ocenia zmiany uzyteczno$ci z konsumpcji tego dobra. Zatem w
miare wzrostu ceny typowa reakcja konsumenta jest zmniejszenie zakupu. Na ry-
sunku 10.1 przedstawiono dwa przyklady (rys. 10.1a i 10.1b) krzywych popytu
indywidualnego. Maja one rozny przcb1eg, co wskazuje na roznice w subiektyw-
nym wartosciowaniu uzytecznosci ) h konsumentow Jednak' zarowno
obie krzywe popytu indywidua o%s vego,
malejace 2 edu na ;@wlsko male;qcej uzytecznosci m

Teoria uzyteczno$ci marginalnej nie tylko pozwala wzasadnié w}asmwosm krzy-
wej popytu, lecz rowniez wyjasnia proces tworzenia si¢ popytu indywidualnego na
rozne dobra Kazdy konsument wydaje swoj dochod na zakup roznych dobr W ten spo-

a, by@ﬁla kazdego dobra réwna. W przeciwnym bowiem razie nie osia-
gatby maksimum uzytecznosci, gdyz moglby powigkszy¢ osiagana przez siebie uzy-
tecznoéé catkowita, gdyby kupit mniej tego dobra, ktérego ilos¢, jaka mozna naby¢ za
jednostke pieniadza, ma uzyteczno$¢ marginalng mniejsza, a kupit w zamian wigcej
takich dobr, ktérych ilosé z jednostki pieniadza ma uzytecznosé marginalng wigksza.
Jest to prawo wyréwnywania si¢ uzyteczno$ci marginalnych, zwane tez drugim
prawem Gossena. Mozna je sformutowa¢ nastgpujaco:

MU, MU, MU,

B B R

Prawo to zostalo sformulowane takze przez W.S. Jevonsa.
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10.3. Nadwyzka konsumenia i paradoks wartosci

Teoria uzytecznos$ci mozna postuzyé sie do ustalenia, jakie korzysci netto uzyskuje
konsument przez nabycie danego dobra. A. Marshall wpro it pcge;cw nadwyi—
ki (renty) konsumenta (consumer Lsurpfm — CS) ] 1tko

C§=TU(Qy) - Py QY

Przypomnijmy, ze w warunkach funkcjonowania konkurencji doskonatej cena

jest niezalezna od nabywanej przez konsumenta iloéci. Placi on te sama cene za

kazda nabywana jednostke. Zgodnie z prawem popytu: im wyzsza cena, tym

mniejsza jest ilos¢ danego dobra nabywana przez konsumenta. Jednoczesnie im

mniejsza ilos¢ nabywana, tym wigksza jest marginalna uzytecznosé z konsumpcji

danego dobra. Pamigtajac, ze konsument dazy do stabilizacji marginalnej uzytecz-

nosci z jednostki wydatku pienigznego, mozemy przyja¢, ze cena kolejnej jed-
nostki wyraza symbolicznie marginalng wizytecznosé z tej jednostki. Pole pod
krzywa popytu indywidualnego ilustruje zatem catkowita uzyteczno$¢ z nabycia
ilosci O, dobra X (rys. 10.3). Po odjeciu wydatku konsumenta na nabycie ilodci
O, wyrazonego za pomocg prostokata o wymiarach Q- P,. otrzymamy nad-
wyzke konsumenta z nabycia danej ilosci dobra X (rys. 10.3a). Inaczej méwiac,
konsument placi te sama ceng za kazda jednostke nabywanego dobra, ktéra okredla
mechanizm réwnowagi rynkowej. Jednak z jego preferencji wynika, ze za pierw-
sza jednostke danego dobra, ktora ma dla niego najwieksza uzyteczno$é, bytby
skfonny zaplaci¢ wigksza ceng, proporcjonalng do uzytecznosci. To samo dotyczy
drugiej, trzeciej i nastepnych jednostek, ktore sa dla niego wiecej warte, niz wska-
zuje na to cena rownowagi rynkowej. Konsument zakupi tyle jednostek danego
dobra, ile mu potrzeba do zmaksymalizowania ich catkowitej uzytecznosci. Dzieje
si¢ to wowczas, gdy marginalna uzytecznosé kolejnej jednostki danego dobra jest
rowna cenie rynkowej. Konsument nie nabgdzie juz nastepnej jednostki, ktorej
uzytecznos¢ marginalna bedzie mniejsza od ceny danego dobra. Postugujac sie tym
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samym rozumowaniem, mozemy ustali¢ nadwyzke wszystkich konsumentow na-
bywajacych dane dobro (zakreskowane pole na rys. 10.3b).

Px Py
MUy krzywa popytu krzywa popytu
a) indywidualnego b N / rynkowego
YADWY ZRAN
k - ONSUMENTAR
Pr‘_'.' iniasnnhiny SSES PE

WYDATEK

| ]
| WYDATEK |
KONSUMENTA

|
|
KONSUMENTA i
I

1 ! 1 : o

Rys. 10.3. Nadwyzka konsumenta

~ Koncepcja nadwyzki kon
subiektywnie na wymianie w 2 a wydatek pi

Jezeli zmienia sie, ceteris paribus, cena danego dobra, to zmienia si¢ rowniez
nadwyzka konsumenta. Na rysunku 10.4 przedstawiono taka zmiang. Jezeli cena
wynosita P, to konsumenci nabywali ilos¢ @, danego dobra, a ich nadwyzke
ilustrowato pole A+ B. Jezeli zas cena wzrosta do P, to konsumenci zmniejszyli

ilos¢ nabywana do O, a ich nadwyzke ilustruje teraz pole 4.

Rys. 10.4. Wplyw zmiany ceny na nadwyzke konsumenta
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Postugujac sie koncepcjg nadwyzki konsumenta, mozemy wyjasni¢ rowniez
tzw. paradoks wartosci, sformulowany przez A. Smitha. Pytat on, dlaczego woda,
ktora jest niezbedna do Zycia, a wige bardzo uzyteczna, ma relatywnie niska ceng
w pordwnaniu z diamentami, ktére cztowiekowi nie sg tak niezbgdne. Wstepnie
mozemy stwierdzi¢, ze krzywe popytu i podazy wody przecinaja si¢ przy niskiej
- cenie, krzywe za$ popytu i podazy na diamenty przecinaja sie przy cenie bardzo
- wysokiej (rys. 10.5).

3
Rmdsr

a)

‘PE ———————————

Rys. 10.5. Paradoks wartosci

Widzimy, ze nadwyzka konsumentéw wody jest, pomimo relatywnie niskiej
ceny, znacznie wigksza niz nadwyzka nabywcéw diamentéw. Wynika to z tego, ze
woda jest w wielu czesciach $wiata dobrem relatywnie mniej rzadkim niz diamen-
ty, zatem konsument wody osiaga rownowage, gdy uzytecznos¢ marginalna ostat-
niego litra wody jest stosunkowo niska. Natomiast duza rzadkos¢ diamentéw po-
woduje, iz nabywa sig ich tak male ilosci, ze uzyteczno$¢ marginalna jest
relatywnie wysoka. Mozemy wigc stwierdzi¢, ze ceny nie sa determinowane przez
uzytecznos¢ danego dobra, rozumianego jako jego wiasciwosci i plynace z nich
Korzysci dla konsumenta, lecz przez uzyteczno$¢ marginalna, pojmowang jako
va) korzys¢ z konsumpcji kolejnej jednostki
alnej ésgﬁtme] konsumo
a, a zatem i jego cena, zaleza od rzadkos$ci
nie paradoksu wartosci zawdzigczamy F. Galianiemu.

akie rozwiaza-
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10.4. Wiasciwosci dobr jako Zrodto uzylecznosci

Dotychczas rozwazaliémy korzysci z konsumpeji danego dobra, zalezne od ilosci
konsumowanego dobra. Oznacza to, ze przyjelismy. iz dane dobro posiada tylko
jedng whasciwosé, ktdra jest zrodlem uzytecznosci. W rzeczywistosci konsumenci
maja do wyboru rézne gatunki pewnego dobra. Na przyktad na rynku mozna zaku-
pi¢ rézne gatunki chleba, posiadajace rozne wiasciwosci. Takie wilasciwoscei, jak
smak, zapach, kolor czy ksztalt poznajemy za pomoca swoich zmysiow. Inne wia-
$ciwosci, takie jak rodzaje maki, kalorycznosé, zawartos¢ réznych skiadnikow
odzywezych, znane sa producentom. Racjonalny konsument jest zainteresowany
poznawaniem tych wiasciwosci. Mozemy zatem przyjaé twierdzenie K. Lancaste-
ra, ze zrodtem uzytecznosci U z konsumpcji danego gatunku x; sg wilasciwosci Z:

U, =u, (Z,Zy,.sZ,).

A
gatunkéw do
uzytecznosé¢ podlega dwu ograniczeniom. Pierwsze ograniczenie, ktore juz pozna-
li$my, to ograniczenie dochodowe: konsument dysponuje ograniczonym dochodem
na cele konsumpcyjne, a poszczegdlne gatunki maja rozne ceny. Drugie ogranicze-
nie polega na skoficzonej liczbie gatunkéw danego dobra, dostepnych w danym
czasie na rynku. Wybér pewnego gatunku sposréd gatunkéw dostepnych na rynku
okreslimy jako czysta aktywnos¢ konsumenta.

Przy rozmaitosci gatunkéw i przy dwéch ograniczeniach wybor wiasciwosei
dokonywany przez konsumenta jest bardziej skomplikowany niz wybor ilosci da-
nego dobra. W celu uproszczenia analizy przyjmiemy, Ze:

1. Na rynku znajduja sig cztery gatunki danego dobra: xy, X2, X3, Xs.

2. Kazdy gatunek ma dwie wiasciwosci: Z,, Z,, zatem i-ty gatunek ma dwie
wlasciwosci: Z;. Zj.

3. Kazdy gatunek posiada te dwie wiasciwosci w stalym stosunku a. Pierwsza
whasciwoéé w i-tym gatunku to @, druga za$ wiasciwos¢ to aj. Oznacza to, 7€
uzyskanie ilodci Z, pierwszej wlasciwosci wymaga nabycia ilosci O, i-tego gatun-
ku posiadajacego wlasciwos¢ Z;, w stosunku a;;:

(L
Qr' =a, - Z:‘l'

Odpowiednio, uzyskanie ilosci Z, drugiej wlasciwosci wymaga nabycia ilosci O
i-tego gatunku posiadajacego wlasciwos¢ Z w stosunku ap:

(2) _
Q; =ity ¢ Z:'Z'
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Poniewaz dany gatunek posiada obie wiasciwosci w statym stosunku, to ilos¢ O,
wybrana ze wzgledu na pierwsza wlasciwosé Q! jest réwna ilosei O wybranej
2e wzgledu na drugg wiasciwosc:

O M
Qa == Q;‘ ?
Zaiem
ay - Zy = a, - Zy,
ay
Ly = = - Z.
a

Jest to réwnanie prostej, stanowigcej zbior punktow ilustrujacych ilo$¢ wiasci-
wosci 7y, Z, dla danego gatunku. Taka prosta nazwiemy promieniem wiasciwosci.
Poniewaz ilos¢ wiasciwosei pozostaje w stalym stosunku do ilosci gatunku, to zmia-
na przez konsumentow ilosci whasciwosci (wzrost lub spadek) oznacza réwnoczesnie
odpowiednia zmiang ilosci gatunku (wzrost lub spadek). Przedstawia to rys. 10.6.

n
Z

Rys. l'(].é/f.‘harakterystyka dobra produkowanego w czterech gatunkach o dwéch
wiasciwosciach

Kazdy promien na rys. 10.6 jest wyznaczony przez staly stosunek Qi dwoch
i

wiasciwosci Z,, Z, czterech gatunkdw xy, x», x3, x4. Na przyktad sg to cztery gatunki
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chleba, ktére réznig sie zawartoécia maki pszennej (Z;) i Zytniej (Z;). Im wigkszy
jest kat nachylenia promienia wzglgdem osi Z;, tym wiekszy jest udzial maki zyt-
niej, a mniejszy maki pszennej w kazdej ilosci danego gatunku. Na osi Z; bedzie-
my odczytywa¢ ilosci whasciwoscei Z), gdy Z, =0, a wige gdy chleb jest wylacznie
pszenny. Na osi Z; bedziemy odczytywac ilosci whasciwosci Zo, gdy Z, =0, a wige
gdy chleb jest wylacznie zytni. Zatem wiecej (mniej) ilosci wlasciwosci oznacza
réwnoczeénie wiecej (mniej) ilosci danego gatunku. Zatézmy, ze konkretny kon-
sument wybrat gatunek x;, ktory zawiera najwigcej maki pszennej, a najmniej maki
zytniej sposréd czterech gatunkéw chleba znajdujacych sig na rynku. Wybor takich
ilodci whasdciwoscei wynika z oceny ich uzytecznosci dla konkretnego konsumenta.
Punkt A i punkt N na promieniu wybranego gatunku pokazuja, ze jezeli dochod

\ : 1
konsumenta wynosi /, a cena wybranego gatunku Py, to w punkcie N stosunek —,
1

oznaczajacy ilo$¢ wybranej wiasciwosci, jest mniejszy niz w punkcie A. Mozemy
wnioskowaé, ze zmiana z N do A w ramach danego gatunku oznacza wzrost do-
chodu konsumenta przy danej cenie gatunku lub spadek ceny gatunku przy danym
dochodzie konsumenta. W danym czasie, przy danym dochodzie i cenie, punkt A
ilustruje wybor maksymalnych ilosci wiasciwosci Zyy i Z. Podobnie mozemy
zilustrowaé wybory konsumentéw preferujacych gatunki x;, xs, x;. Beda to opisy-
waé wspblrzedne punktéw B, D i C. Punkty te ilustruja maksymalne ilosci wiasci-
wosei Z,. Z», ktére mozna nabyé w statym stosunku dla danego gatunku chleba
pszenno-zytniego, przy danym dochodzie i cenie danego gatunku.

Rozwazmy, jak konsument, ktéry wybral gatunek x,, bedzie reagowac na
zmiane ceny gatunku x;. Zalézmy, ze cena gatunku x; maleje, a wiec gatunek x;
relatywnie drozeje. Wedtug zaleznosci ujetej w funkeji popytu, popyt na gatunek
x, bedzie maleé, a iloé¢é nabywana gatunku x; bedzie rosnaé. Jednakze nie nastapi
to dopéty, dopdki spadek ceny gatunku x; nie bedzie kompensowat spadku udziatu
maki pszennej. Poniewaz sklad poszczeg6lnych gatunkéw chleba zmienia si¢ sko-
kowo, to };eakc'a konsumenta na zmiang ceny jest rowniez kowa.

N\ I
te spelniajg warunek Z,=0"":a,, Z, =0 1a, oraz O™ S
i

Wspotrzed-

nymi punktow A, B, C, D sa zatem Z, =Z, =%:a{.{. oraz Z,=Z,, =

¥

|~

To twierdzenie wynika z analizy, do ktorej zostaty przyjete dwa ograniczenia
wyboréw konsumenta: ograniczenie dochodowe i ograniczenie liczby gatunkéw o
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rémmych wihasciwosciach. Racjonalny konsument moze jednak przezwycigzy¢
ograniczenie gatunkéw za pomoca wyboru wigcej niz jednego gatunku, np. kupu-
jac pewne ilosci dwoch gatunkow chleba, ktérych suma daje wiegksza uzytecznosc
niz wybér w ramach jednego gatunku (rys. 10.7). Wybér mieszanki gatunkow
sposrod gatunkéw dostgpnych na rysunku okreslany jako mieszana aktywnosé
konsumenta.

3

Z

0 B
Rys. 10.7. Wybory mieszanki gatunkéw danego dobra o dwoch wlasciwosciach

Na przyklad korzystajac z mozliwoséci zakupu pojedynczych kromek, konsu-
ment moze zbudowaé mieszanke gatunkéw x; oraz x,. llustruje to punkt R, w kto-
rym konsument wybiera ilosci wlasciwosei dobra x;, odpowiednie dla punktu N, i
ilodci wiasciwosci dobra x,, odpowiednie dla punktu M. Kombinacja wiasciwosci
dwéch gatunkéw w punkcie R wynika z rownan: ON =MR i OM = NR. Jest to
wybor optymalny, podobnie jak wybory ilustrowane przez punkty A, B, C, ponie-
waz przy danych ograniczeniach nie sa mozliwe lepsze wybory. Oprécz mieszanki
gatunkéw zilustrowanych przez punkt R, optymalna bedzie réwniez mieszanka
gatunkow x,, x,. Natomiast wybor gatunku xs, ilustrowany przez punkt D, oraz
wybory mieszanek na liniach przerywanych nie sa optymalne, poniewaz z kazdego
punktu na tych liniach mozna przej$¢ do punktu na linii ciaglej ABC, ktdra stano-
wi granice osiggalnych wyboréw w ramach gatunkéw oraz kombinacji gatunkow.

Na podstawie analizy aktywnosci konsumenta w zakresie wyboru gatunku o
okre$lonych wiasciwodciach (czysta aktywnosé konsumenta) oraz w zakresie two-
rzenia mieszanki gatunkow (mieszana aktywnos¢ konsumenta) mozna sformuto-
wac dwa twierdzenia.
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. Dostarczaniem tych informacji sa czeéciowo zainteresowani producenci i
sprzedawcy, na ogdl w powiazaniu z naktanianiem konsumentéw do nabycia da-
nego gatunku. Funkcje¢ informacyjna tego rodzaju wykonuje reklama. Istnieja
rowniez informacyjne obowiazki prawne, a takze niezalezne dziatania organizacji
konsumenckich, dokonujacych oceny jakosci i wlasciwosci towarow.

Po drugie, mieszana aktywr nsun

; tunkow. W ten sposob producenci zmniejszaja ryzyko utraty nabywcow na
rzecz producentéw innych gatunkow.

10.5. Czas i produkcja w funkcji uzytecznosci gospodarstwa
domowego

Uwzglednienie wiasciwosei dobr konsumpcyjnych w wyborach gospodarstw do-
mowych pozwolito na wyjasnienie, jak powstaje popyt na rozne gatunki dobr. Nie
jest to jednak kompletne wyjasnienie, gdyz nie uwzglednia czasu potrzebnego na
konsumpcje. Wplyw czasu zostat uwzgledniony przez G.S. Beckera (1968).

Becker przyjal, ze zrodtem uzytecznosci z konsumpcji nie sa dobra nabywane
na rynku, poniewaz przygotowanie ich do konsumpcji wymaga pracy w gospodar-

stwie domowym m uzytecznosci z konsumpcj ra przet

, ich dobr konsumpcyjnych, kiére sa bez:
posrednim Zrédlem uzytecznosci z konsu pcji. Na przyklad w funkeji uzy-
teczno$ci gospodarstwa domowego nie mozna umiescié zakupionej ksiazki, jezeli
nie po$wigcimy czasu na jej przeczytanie. Becker napisat: ,,Lodka zacumowana na
caly sezon w przystani, gazeta codzienna odrzucona bez jej rozlozenia, pospieszny
lunch przetknigty migdzy dwoma konferencjami — wszystko to daje mniejszq ,,pro-
dukeje”, a tym samym mniejsza uzyteczno$é, niz mozna by uzyskaé w przypadku
swobodnego czasochtonnego uzytkowania kazdej z tych rzeczy” (Becker 1990).
Produkcja gospodarstwa domowego nie polega tylko na dodaniu czasu do za-
kupionych débr rynkowych. Moze to by¢ réwniez produkcja nie roznigca sig pod
wzgledem technologicznym od wytwarzania produktow rynkowych, np. uprawa
warzyw w domowym ogrodzie, przygotowanie obiadu, utrzymywanie domu w
czystosci. Czas, ktory gospodarstwo domowe po$wigca na taka ,.produkeje”, jest
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przedmiotem wyborn ze wzgledu na uzytecznosé z konsumpeji. Przygotowanie
domowego obiadu z takich samych surowcow, ktorych uzywa si¢ do produkowania
dan restauracyjnych, lecz z uwzglednieniem gustéw domownikéw, bedzie ocenio-
ne jako bardziej uzyteczne niz spozycie obiadu w restauracji.

W funkcji uzytecznosei gospodarstwa domowego nalezy zatem umiescic¢ po-
szczegoblne koficowe ,, domowe™ dobra konsumpeyjne (X)), ktére powstaja w efek-
cie polaczenia rynkowych dabr konsumpceyjnych w ilosci g, oraz ezasu konsumpcji
(T.):

U = w( X5 Xpoen X )

Czas konsumpcji jest czasem przygotowania débr h do k cji
oraz czasem aktu keﬁs{lmqu Caly czas, ktérym rozporzqdza dane gospodar-
stwo domowe (7), sktada si¢ zatem z czasu pracy zarobkowej (7,,), bedacego zro-

dlem dochodow pienigznych ([), oraz z czasu konsumpcji (7;.), bedacego zrédlem
dochoddéw w naturze:

T=T, +T.

Przygotowanie koncowych dobr konsumpcyjnych wymaga zakupienia roznych
dobr rynkowych, jako trwalego wyposazenia gospodarstwa domowego (lodowka,
kuchnia itp.), oraz surowcow (migso, warzywa, przyprawy itp.). Gospodarstwo
domowe zakupuje takie ilosci tych czynnikow g;; ktére sg niezbedne ze wzgledow
technologicznych (np. 5 g drozdzy na 1 kg upieczonego w domu ciasta)., Naktad
danego czynnika niezbednego do uzyskania jednostki koficowego ,,domowego™
dobra konsumpcyjnego oznaczymy przez by

q;
iy ?

i

zatem: ¢, =b, Xy
naklad czasu za$ na jednostke ,.domowego” dobra konsumpcyjnego oznaczymy
przez ¢, :

4

£
t, =—-,

X..f
zatem
T =4 +%
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gdzie T, jest czasem ,domowe;j” produkeji i konsumpcji danego koncowego do-

bra konsumpcyjnego. Wytworzenie danego dobra jako efektu konsumpcji (X)) jest
zatem funkcja naktadéw rynkowych débr konsumpeyjnych (g;) i czasu konsump-
cji s

X;’ = f (Qg’ ‘TL)°
Funkcja uzytecznosci gospodarstwa domowego jest wige nastgpujaca:

U =u(qT)

Jest ona maksymalizowana przez gospodarstwo domowe przy dwéch ogranicze-
niach: ograniczeniu dochodowym

i

I=3 2Pq =2 208X
=1 i=1 i=1i=¢
oraz ograniczeniu czasowym

ey b X,
=
Te dwa ograniczenia mozna polaczyé w jeden warunek ograniczajacy, w ktérym
wystepuje petny dochéd gospodarstwa domowego (S) powstajacy w catym czasie
rozporzadzalnym przez gospodarstwo domowe (7).

Poniewaz
T=T +17,
to
S=T -w+TI -w

przy zatozeniu, ze czas po$wigcony na konsumpcje wyraza korzysci utracone z
powodu niewykorzystania go na dzialalno$¢ zarobkowa, a w — wynagrodzenie za
jednostke czasu pracy. Pelny dochdd gospodarstwa domowego mozna réwniez
przedstawi¢ jako sumg wydatkéw na zakup rynkowych dobr konsumpcyjnych,
finansowanych z zarobkow oraz korzysci utraconych z powodu wyboru czasu kon-
sumpcji.

S= Z(P: -q’} +ch -W'X_j)'
I

To podwéjne ograniczenie informuje o zakresie wyboréw gospodarstwa domowe-
go. Gospodarstwo domowe, dazac do maksymalizacji uzytecznosci z konsumpcji,
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decyduje o wykorzystaniu swego czasu na czas pracy zarobkowej i czas konsump-
cji (rys. 10.8).

Czas legalnej pracy
zarobkowgj

Czas nielegalney pracy
zarobkowej

Czas konsumpeji

Rys. 10.8. Wybory w ramach wykorzystania czasu w gospodarstwie domowym

Zalézmy najpierw, ze gospodarstwo domowe dokonuje wyboru o wykorzystaniu
swego czasu na czas legalnej pracy zarobkowej i na czas konsumpcji. Ponadto
przyjmijmy, ze jest pewien podstawowy czas konsumpcji obejmujacy sen, odzy-
wianie sig i wypoczynek. Gospodarstwo domowe posiada pewna nadwyzke ponad
podstawowy czas konsumpcji i czas legalnej pracy zarobkowej. Stoi ono przed
wyborem dodatkowego czasu pracy zarobkowej, kosztem utraconych korzysci
wynikajacych z zaje¢ domowych. Prosty wybdr polega na poréwnaniu dodatkowe-
go dochodu z pracy zarobkowej z utraconym dodatkowym dochodem z pracy do-
mowe;j. Parametrami tego wyboru sa: produkt marginalny uzyskiwany bezposred-
nio w czasie konsumpcji (MP,), produkt marginalny uzyskiwany z zakupu débr
rynkowych (MP,), placa za jednostke czasu pracy (w) oraz cena dobr rynkowych
(P). Gospodarstwo domowe maksymalizuje swoja funkcje uzytecznosci, jezeli
, MP, w

=4 i=1,m.
MP, P

i q i
Réwnanie to oznacza, ze w réwnowadze gospodarstwa domowego marginalny
produkt czasu konsumpcji i-tego towaru, wyrazony na jednostke marginalnego
produktu z tego towaru (lewa strona réwnania), jest réwny jednostkowej placy
realnej (prawa strona réwnania). Zatem gospodarstwo domowe wybierze taka ilos¢
dodatkowej pracy zarobkowej, ze dochdd z niej wystarczy na nabycie utraconego
produktu czasu konsumpcji przy danej cenie rynkowej odpowiednika tego produk-
tu. Na przyklad czas opieki nad dzieckiem zostanie zamieniony na czas pracy za-
robkowej tego z rodzicow, ktérego placa jednostkowa w przeliczeniu na jednostke
wydatku pienigznego zrownowazy stosunek marginalnych produktéw: domowego i

rynkowego.

159


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Z przedstawionej analizy wynika po pierwsze, ze zmiany popytu na dobra
konsumpeyjne nalezy rozwaza¢ jak popyt na czynniki produkcji, zalezny ceteris
paribus od marginalnej produktywnos$ci pracy zarobkowej i pracy domowej. Po
drugie, wpltyw marginalnej produktywnosci na zmiany popytu na dobra konsump-
cyjne jest wynikiem podwdjnej oceny uzytecznosci: uzytecznosci jednostki pie-
niadza oraz uzytecznosci czasu konsumpcji. Po trzecie, z przedstawione] analizy
mozna réwniez wyprowadzi¢ wnioski o podazy pracy kierowanej przez gospodar-
stwa domowe na rynek pracy'. Na zakonczenie rozwazmy wybor migdzy legalna a
nielegalna dziatalnoscia zarobkowa. Pionierem badan takich wyborow byt
G.S. Becker. Zastosowat on ekonomiczna kalkulacje korzysci i kosztéw legalnej i
nielegalnej pracy, w ktorej parametrami sa, oprocz wielkosci ekonomicznych, kary
za wykryte przestepstwa. Zalézmy najpierw, ze przedmiotem wyboru jest doryw-
cza praca ,,na czarno”, ktéra nie jest karana. W tym prostym przypadku gospodar-
stwo domowe maksymalizuje uzyteczno$é z dochodu pienigznego uzyskiwanego
nielegalnie w,-¢,, z dochodu pienigznego uzyskiwanego legalnie w, -1, orazz
czasu konsumpcji (7,.):

max U = w,-t;+wy -ty +T.

Na wybér migdzy czasem pracy legalnej i nielegalnej bedzie wplywaé stosunek
miedzy wynagrodzeniem jednostki czasu na rynku legalnym i na rynku nielegal-
nym.
Bardziej zblizony do rzeczywistosci model wyboru wymaga uwzglednienia
ryzyka wykrycia nielegalnej dziatalnosci oraz wielkosci kar.

10.6. Wybory gospodarstwa domowego w sytuacyi ryzyka
i niepewnosci

W dotychczasowym oméwieniu wyboréw gospodarstwa domowego zakladalismy,
ze konsumenci maja pelne i prawdziwe informacje o wszystkich istotnych parame-
trach wyboréw, takich jak ceny, wiasciwosci dobr, mozliwosci produkcyjne w
czasie konsumpcji, ograniczenie dochodowe oraz czasowe. Przy takim zatozeniu
wybory konsumpcyjne mozna zaprezentowa¢ jako maksymalizacje uzytecznosci z
konsumpcji, poniewaz gospodarstwa domowe maja pewnos¢, ze osiagng okreslong
uzyteczno$é¢ z poszczeg6lnych alternatywnych mozliwosci. Na przyktad gospodar-
stwo domowe stoi przed wyborem jednego z trzech gatunkéw Sliwek A, B, C,

! Patrz rozdz. 22.
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z ktorych zamierza usmazy¢ powidta. Zakiadajac posiadanie pelnej i prawdziwej
informacji przez gospodarstwo domowe o wiasciwosciach poszczegéinych gatun-
kow, a takze o ich jakosci (sa zdrowe, nieuszkodzone, nierobaczywe itp.), funkcje
uzytecznosci dla kazdego gatunku beda nastgpujace:

Uy = u, (6, x, 1),
U, = 18, %, L)
U = 8,9 %4 1)

Odczytujemy to nastepujaco. Uzyteczno$¢ konsumpceji powidet z gatunku A jest
funkcja uzytecznosei z wlasciwosci gatunku A, ktorg gospodarstwo domowe zna i
okresla w sposob kardynalny i pewny za pomoca liczby 6. Dla pozostatych gatun-
kow liczby te wynosza odpowiednio 8 i 9. Natomiast pozostale czynniki poszcze-
g6lnych funkcji uzytecznosci si¢ nie réznia. poniewaz gospodarstwo domowe ma
pewnosc, ze ze wzgledu na znang jakos¢ sliwek zuzycie energii i sprzetu domowe-
2o (x;) oraz czasu (1) przygotowania powidel jest jednakowe dla kazdego gatunku.
Gospodarstwo domowe maksymalizujace uzytecznosé¢ z konsumpcji wybierze
gatunek C.

W rzeczywistosci konsumenci nie zawsze maja pelng i prawdziwg informacje,
dajaca im pewnos¢, jakie korzysci osiagna w wymku okreslonego wyboru. Wybory
sa dokonywane w sytuacji ryzyka 1;’] b w S

W sytuaq[ ryzyka asobg,

W naszym przyldadzte sytuacja ryzyka oznacza, ze nalezy uwzglednié, iz
1) poszczegolne gatunki A, B, C roznig sie nie tylko znanymi wiasciwosciami,
okreslonymi przez liczby 6, 8, 9; réznig si¢ takze jakoscia, ktorg poznamy dopiero
W procesie przygotowywania powidel; na podstawie ubytkdw oraz zwiekszonego
czasu selekeji sliwek, oczyszczania ich itp. nadamy poszczegdlnym gatunkom
liczby 1, 4, 3, informujace o korzysciach uzyskanych z konsumpcji poszezegol-
‘mvch gatunkow,
2) czas przygotowania poszczegdlnych gatunkéw do wytworzenia powidet
ie zréznicowany: np. £, )1, )1, ;
3) w wyniku przygotowywania powidel poznaliSmy prawdopodobienstwo
.. Py Pe zakupu gatunkéw A, B, C o wlasciwosciach oznaczonych liczbami: 6,
9 oraz prawdopodobiefistwo zakupu tych gatunkéw o wlasciwosciach oznaczo-
liczbami: 1, 4, 3; przyjmujemy, ze suma prawdopodobienistw jest réwna 1.
Uwzglednienie wymienionych powyzej okolicznosci ryzyka zakupu zmienia
je uzytecznosci dla kazdego gatunku nastepujaco:
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Uy = [pat6, e+ u,(x) ]+ A= p) )
Ug = [pa ) +us(x) ]+ (1= py) (4,0,
Ue = [P 1)+ uc(x) ]+ (- pe)(6,1,.)

Odczytujemy to nastepujaco. Uzyteczno$¢ konsumpcji powidel jest suma:

e  uzytecznosci osiagnietej z zakupu poszezegdlnych gatunkdw sliwek, okreslo-
nej na podstawie wlasciwosci gatunkéw liczbami 6, 8, 9 i czasu przygotowy-

. wania powidet z prawdopodobienstwami p, psi pe,

e uzytecznosci z zastosowania energii i sprzetu domowego, ktéra nie zalezy od
prawdopodobienstwa zakupu lepszych gatunkow,

e  uzytecznos$ci osiagnietej z zakupu poszczegélnych gatunkéw, okreslonej na
podstawie przygotowywania ich do konsumpcji liczbami 1, 4, 3, i zr6éznico-
wanego czasu przygotowywania powidet z prawdopodobienstwami 1—p,.
k= Py I"p(."

Jezeli, dla uproszczenia omawianego przykladu, przyjmiemy ze poszczego6lne
warianty nie beda rézni¢ si¢ czasem przygotowywania powidet i gospodarstwo
domowe poznato ryzyko zakupu §liwek réznej jakosci: p,=0,6; p, =0,5:
P =04, to:

e w sytuacji pewnosci gospodarstwo domowe wybierze gatunek C, ze wzgledu
na najwyzszg osiagnieta uzytecznosé z konsumpcji,

e w sytuacji ryzyka gospodarstwo domowe wybierze gatunek B, poniewaz:
U,=06-6+(1-0,6)-1=4,0,

U,=05-8+(1-0,5)-4=6.0,

U-=04-9+(1-0,4)-3=5,4.

Rozwazmy teraz sytuacje niepewnosci. Gospodarstwo domowe nie moze
wowczas przyjaé jako kryterium wyboru ani maksymalizacji pewnej uzytecznoscei,
ani maksymalizacji prawdopodobnej uzyteczno$ci. Mozliwe sa nastgpujace zasady
wyboréw:

1) zasada Laplace’a, ktora stanowi, ze jezeli nie jest znane prawdopodobien-
stwo wystapienia danego efektu wyboru, to nalezy okresli¢ to prawdopodobien-

stwo jako l, gdzie n — liczba réznych mozliwosci. W naszym przykladzie sa dwie
e

mozliwosci: zakup lepszych lub gorszych $liwek kazdego gatunku, zatem prawdo-

podobienstwo wyniesie % Wéwezas gospodarstwo domowe wybierze gatunek B

lub C, poniewaz

162

s
2
=
%)
Q
o)
=
=
o
S
Q
)
9
S



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

U,=05-6+05-1=35,
U,=05-8+05-4=6,0,
U.=05-9+05-3=6,0.

2) zasada maximin (A. Wald), ktéra stanowi, ze jezeli nie jest znane prawdo-
podobiefistwo wystapienia danego efektu wyboru, to nalezy kierowac sig pesymi-
zmem i wybiera¢ jedynie sposréd gorszych mozliwosei te, ktéra maksymalizuje
uzyteczno$é — wowezas gospodarstwo domowe wybierze sposréd wartosci 1, 4, 3
gatunek B;

3) zasada optymizmu — pesymizmu (L. Hurwicz), ktéra stanowi, ze jezeli nie
jest znane prawdopodoblenshvo wystapienia danego efektu, to konkretna osoba
subiektywnie oceni, jakie jest prawdopodobienstwo zakupu w poszezegdlnych
wariantach, kierujac si¢ osobista cecha optymizmu lub pesymizmu. W naszym
przykladzie, jezeli wybierajaca osoba jest optymista, to mozliwosci zakupu lep-
szych sliwek przypisze wyzsze prawdopodobieristwo, np. 0,8, niz mozliwosci za-
kupu gorszych $liwek, ktére wyniesie wowezas 0,2=1-0,8 — wowczas gospodar-
stwo domowe wybierze gatunek C, poniewaz

U,=08-6+02-1=0,5,
U,=08-8+02-4=72,
U.=08-9+0,2-3=178.

Jezeli jednak osoba jest pesymista i mozliwosci zakupu lepszych sliwek przypisze
nizsze prawdopodobienstwo np. 0,2, to wybierze gatunek B, poniewaz

U,=02-6+08-1=2,0,
U,=02-8+08-4=48,
Uc=m39+a&3=az

: nej
@.eny uuzyt_'__'__i___’-cos::l oczekiwane Oczeklwana uzytecz-
mos¢ zalezy od osobistego nastawienia przy pode_]mowamu decyzji. Rézne osoby
maja rézna sklonnos¢ do przewidywania oczeklwanego wyniku nastgpujacego jako
skutek dokonanego wyboru. W sytuacji niepewnosci uzyskanie jakiegos wyniku
pst podobne do loterii. Racjonalna osoba, nie znajaca prawdopodobiefistwa wygra-
mej W, nie bedzie uczestniczyé w grach losowych. Jednak niektorzy ludzie to czynia,
Osiagaja oni uzytecznos¢ z oczekiwania na wynik gry niezaleznie od tego, jaki on
hdzle Uzytecznosé ta — lub jej brak — wpkywa korygujaco na uzytecznos¢ oczeki-
wanego wyniku. Oczekiwany wynik EW zapiszemy nastepujaco:

EW = p, I#VI +(1_p1)'Wz ¢
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Zaktadamy wiec, jak w przypadku Laplace’a, ze suma prawdopodobienstw
otrzymania wynikéw W i W, wynosi 1. Zalézmy ponadto, ze sytuacja niepewnosci
jest analogiczna do gry .,orzel czy reszka”. Kiedy wypadnie ,orzet”, uzyskamy
warto$é¢ W), kiedy wypadnie ,reszka”, uzyskamy warto$¢ W,. Prawdopodobien-
stwo obu przypadkéw wynosi 0,5, zatem warto$¢ oczekiwana wyniesie
W,-0,5+W,-05=W, (rys. 10.9).

4

Uew) :
TEW))=U((W)
L
U,
N
E M
5 R
K H
Uy /
W, W W W, W

Rys. 10.9. Funkcja uzytecznosci pienigdza

Uzyteczno$¢ W, oceniamy jako U(W)) réwne odcinkowi WK, uzytecznos¢ W,
za$ oceniamy jako U(W;) roéwne odcinkowi W,L. Kazda uzytecznos¢ mozemy uzy-
skaé z tym samym prawdopodobieristwem. Jezeli dana osoba uwaza, ze prawdopo-
dobienstwo, a doktadnie szansa uzyskania korzysci z wartosci oczekiwanej W3 jest
réwna sumie szans uzyskania korzysci z W, 1 Wa:

U(EW)= p,-UW) + p, - UW>),

to znaczy, ze obawa i inne formy dyskomfortu z uczestnictwa w przedsigwzigciu
losowym sa réwne nadziei, zadowoleniu i innym korzy$ciom z tego uczestnictwa.
Taka osobg okreslimy jako neutralng wobec ryzyka.

Wréémy do wezesniejszego przykladu o wyborze réznych mozliwosci zakupu
sliwek o lepszej (W) lub gorszej (W;) jakosei z prawdopodobienstwem 0,5. Wow-
czas warto$¢ oczekiwana z konsumpceji powidel dla osoby o neutralnym stosunku
do losowych przedsiewzigé wyniesie W, =0,5-W,+0,5-W, 1 bedzie réwna uzy-
tecznosci z oczekiwania U [E (W,)], ilustrowanej przez rzedna punktu M. Dla
osoby sklonnej do podejmowania dziataf losowych uzyteczno$é z oczekiwania na
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warto$¢ W, wyraza rzedna punktu N. Odcinek MN ilustruje ,.korzys¢” za skion-
noé¢ do ryzykowania. Natomiast dla osoby niesktonnej do podejmowania przed-
siewzie¢ losowych uzytecznosé z oczekiwania na wartos¢ W5 wyraza rzedna punk-
tu R. Odcinek MR wyraza korzy$¢ za zabezpieczenie sie przed podejmowaniem
przedsigwzigc losowych.

Osobe okreslimy jako niesklonng do ryzyka, jezeli uzytecznosé z oczeki-
wanej wartosci jest wigksza od sumy szans uzyskania korzysci z W, i W:

UEW) > p, - UW)+ p, - UW,).

Oznacza to, ze dyskomfort z uczestnictwa w losowym przedsigwzigciu jest wigk-
szy od korzysci. Szansa uzyskania W, w poréwnaniu z szansg uzyskania W, jest
wige oceniana przy zalozeniu malejacej uzytecznosci marginalnej tych wartosci,
np. majatku lub pienigdza. Krzywa uzytecznosci bedzie wige rosnaca, ale w tempie
malejacym, przebiegajac od punktu K do punktu L przez punkt N. Jezeli odcinek
WM ilustrowat zardwno uzytecznos¢ oczekiwanej wartosci, jak i oczekiwang
uzyteczno$¢, to odcinek W;N ilustruje tylko uzytecznosé wartoséci oczekiwanej,
ktora jest wigksza od oczekiwanej uzytecznosei. Odcinek NM ilustruje niekorzysci
netto z uczestnictwa w przedsigwzigciu losowym. Rodzi sig¢ pytanie, w jakim celu
prezentowana jest krzywa KNL, skoro dana osoba nie jest sklonna do ryzyka?
Poréwnanie przebiegu tej krzywej z prosta KL pozwala na ustalenie, pod jakim
warunkiem osoba nieskfonna do ryzyka zdecyduje sig na uczestnictwo w przed-
sigwzigeiu losowym. Warunkiem tym jest ubezpieczenie sig od ryzyka.

Osobe okreslimy jako sklonna do ryzyka, jezeli uzytecznos¢ wartosci ocze-
kiwanej jest mniejsza niz oczekiwana uzyteczno$é. Oznacza to, ze osoba ocenia
oczekiwang uzytecznosé jako rosnacga w tempie rosnacym, a wiec przy zatozeniu
rosnacej uzytecznosci marginalnej oczekiwanych wartosci. Krzywa uzytecznosci
bedzie wowczas przebiegac od punktu K do punktu L przez punkt R. Odcinek MR
ilustruje korzysci netto z uczestnictwa w przedsiewzigciu losowym. Osoba sklonna
do ryzyka nie wykupi polisy ubezpieczeniowe;j.

Koncepeja indywidualnego, subiektywnego stosunku cztowieka gospodaruja-
cego do podejmowania dziatan w sytuacji niepewnosci w przedstawionej wersji
opracowana zostala przez J. von Neumana i O. Morgensterna w 1947 roku. Odnosi
si¢ ona do propozycji D. Bernoulliego, ktéry w 1738 roku, nawigzujac do badan
swego krewnego N. Bernoulliego z teorii gier losowych, zaprezentowat pomyst, iz
ludzie uczeswmicza w tych grach nie tylko w nadziei wygranej, lecz takze ze wzgle-
du na roznie oceniane korzysci (z tac. emolumentum). J. von Neuman i O Morgen-
stern uzyli koncepcji uzytecznosci kardynalnej, ktérej D. Bernoulli nie mogt znaé.

W dalszych badaniach nad wyborami w sytuacji niepewnosei sformutowano
nastepujgce hipotezy. Hipoteza Friedmana-Savage’a mowi, ze rosnaca uzytecz-
nos¢ marginalna pieniagdza wystepuje tylko od pewnego bezwzglednego poziomu
dochodu. Przy nizszych i wyzszych dochodach marginalna uzytecznosé pieniadza
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jest malejaca. Z hipotezy tej wynikaloby, ze ocena korzysci i niekorzysci z podej-
mowania ryzykownych dziatan tej samej osoby zalezy od jej zamoznosci. Z kolei
hipoteza Kahnemana i Tversky’ego dotyczy skionnosci do ryzyka w przypadku
prawdopodobnej straty. Funkcja oczekiwanej uzytecznosci dla strat wyraza, ze:
e straty sa dotkliwiej odczuwane niz zyski,
e odczuwanie utraty korzysci jest malejace w miar¢ powigkszania si¢ oczeki-
wanej straty (rys. 10.10).

U(EHL

Y

Rys. 10.10, Funkcja uzytecznosci oczekiwanej dla zyskow i strat

Podsumujmy zatem rozwazania na temat wyboréw gospodarczych w sytuacji
ryzyka i niepewnosci. Ekonomisci zwréeili uwage, ze o ile w odniesieniu do efek-
téw konsumpeji prawo marginalnej uzytecznosei jest potwierdzane, o tyle w od-
niesieniu do uzytecznosci pieniadza mozliwe sa rozne subiektywne oceny niepew-
nosci i rézne oceny oczekiwanej uzytecznosci pieniadza. Filozof powiedziatby, ze
pieniadze nie daja szczescia.

Na ogét ludzie nie sa sklonni do podejmowania przedsigwzigé losowych.
Jednakze ich postawa moze zmieni¢ si¢ w zaleznosci od poziomu oczekiwanej
warto$ci. Przy rosnacych zasobach pienigdza moga zmieniaé swoje nastawienie od
niesktonnego, przez neutralny, do sktonnego do dziatar losowych.

Nastawienie do podejmowania dzialan losowych jest zalezne nie tylko od (1)
stosunku do hazardu i zwiazanej z tym subiektywnej oceny marginalnej uzytecz-
nosci pieniadza. Zalezy ono réwniez od (2) ubezpieczenia sig oraz od (3) dostep-
nosci informacji.

166

g
%
o
o)
=
=
o
S
s
)
9
S



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Osoby, ktére nie sa sklonne do podejmowania dziatan losowych, sa sktonne do
ubezpieczenia sig, tj. do nabycia produktéw firm ubezpieczeniowych. Przerywana
linia na rys. 10.9 wskazuje na osi odcigtych wartos¢ W, Odcinek IV, —W, ilustruje

sume, ktora dana osoba jest sktonna wyda¢ na nabycie polisy ubezpieczeniowej. Po
ubezpieczeniu sklonno$é¢ do hazardu moze sie zmienié. Osoba ostroznie jezdzaca
samochodem przed ubezpieczeniem si¢ moze po ubezpieczeniu sig¢ stac sig nie-
ostrozna. Zjawisko to nazwano pokusa naduzy¢ (ang. moral hazard). Pokusa ta wy-
stepuje. gdy firmy ubezpieczeniowe nie dysponuja petnymi informacjami o nasta-
wieniu ubezpieczajacych si¢ oséb do losowych dzialan przy réznym poziomie
oczekiwanej wartoéei®,

Dostepnos$¢ informacji zalezy od:

e rodzaju zdarzen: pewne zdarzenia moga by¢ obserwowane i rejestrowane
przez wszystkie zainteresowane nimi osoby, np. ceny produktow; inne zda-
rzenia moga by¢ dostepne lub nie w zaleznosci od uktadu zwiazanych z nimi
intereséw, np. wlagciwosci produktéw lub zmiana nastawienia do ostroznej
jazdy samochodem;

o kosztéw i korzysci osiaganych z pozyskiwania informacji: indywidualne de-
cyzje o pozyskiwaniu informacji sa wynikiem wyboru, sposrod réznych moz-
liwosci, takiego wariantu ilodci informacji, dla ktérej nastgpuje maksymaliza-
cja nadwyzki korzy$ci nad kosztami zbierania informacji, ceferis paribus;

s mozliwosci poznawezych poszezegdlnych osob, ktore skladaja sie z wrodzo-
nych zdolnosci oraz wiedzy nabywanej w procesie uczenia sie i doskonalo-
nych umiejetnosci wykorzystywania wiedzy w praktyce.

Wymienione czynniki dostepnosci informacji powoduja zrdznicowanie ilo$ci
informacji pozyskiwanych przez poszczeg6lnych uczestnikéw rynku. Zatozenie o
racjonalnym, w pelni poinformowanym homo oeconomicus moze funkcjonowac
jedynie w idealnym $wiecie doskonatej konkurencji. Blizszy rzeczywistosei jest
jeden z dwoch modeli cztowieka gospodarujacego:

» model REMM (resourceful, evaluating, maximizing man — cztowiek pomy-
stowy’, kalkulujacy, maksymalizujacy), opracowany przez M.C. Jensena i
W.H. Mecklinga,

e model homo satisfaciendus, opracowany przez H. Simona’.

Model REMM opiera si¢ na optymistycznym zatozeniu, ze osoby gospodaru-
jace potrafig przezwycigzaé rozne ograniczenia: zasobowe, dochodowe i informa-
cyjne, a posrednio réwniez ograniczenie czasowe, poniewaz chea i moga sie uczyé,
poszerzaé i poglebiaé swoja wiedzg i umiejetnosci. Natomiast model homo satisfa-
ciendus pesymistycznie wyznacza czlowiekowi gospodarujacemu ograniczona
racjonalno$é, polegajaca na ograniczeniu poznawczym. Nie mozna wykluczy¢

2 patrz podrozdz. 19.6.
3 Resourceful oznacza umiejgtnosé tworczego, szybkiego i skutecznego rozwiazywania problemow.
* Patrz podrozdz. 19.4.
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takiej whasciwosci pewnych oséb lub grup. Jednak uogdlnienie jej bytoby dla nauk
ekonomicznych nieogledne, biorac pod uwage postep nauki, powigkszanie si¢
udziatu ksztalcacych sie, a takze ruchy konsumenckie, nazywane konsumeryzmem,
ktérych celem jest udostgpnianie informacji, oraz dziatania organizatoréw rynku,
takich jak gieldy, czuwajacych nad ogélna dostepnoscia informacji istotnych, tj.
takich, ktére sa niezbedne do podjecia racjonalnych decyzji.

Na zakoficzenie prezentujemy przykiad maksymalizacji uzytecznosci oczeki-
wanej z czasu legalnej pracy zarobkowej (f), nielegalnej pracy zarobkowej (fv)
oraz czasu konsumpcji (£.):

max EU(L,,ty,8.)= p(W, 1, + Wy -ty — f+ 1)+
+(=p)(w, -t +wy -ty + 1)+ u(t,),

gdzie: w, — wynagrodzenie za jednostke pracy legalnej,
w, —wynagrodzenie za jednostke pracy niclegalnej,
f  —kara za nielegalna prace, ktdra jest aktualng wartoscig strat oczekiwa-
nych z powodu przerwania nielegalnej dziatalnosci,
I, - oczekiwany dochdd nie pochodzacy z pracy,
p —prawdopodobiefistwo wykrycia nielegalnej dziatalnosci.
Maksymalizacja przedstawionej funkcji podlega trzem ograniczeniom. Pierwsze
ograniczenie dotyczy czasu:

T=t +t, +t,.

Drugie ograniczenie obejmuje informacje niezbedne do ustalenia prawdopodo-
biefistwa wykrycia nielegalnej dziatalnosci. Sa to informacje o skutecznosci policji
i wymiaru sprawiedliwosci. Podlegaja one subiektywnej ocenie wynikajacej ze
sktonnosci do podejmowania ryzykownych dziatan. Trzecie ograniczenie wynika z
indywidualnej postawy, aby uczestniczyé lub nie w trzech rodzajach aktywnosci:
legalnej lub nielegalnej pracy zarobkowej i pracy domowej w czasie konsumpcji.
Indywidualna postawa wobec wyboru rodzaju pracy zarobkowej moze by¢ silniej
lub stabiej ograniczona za pomoca:

a) wewnetrznego stosunku danej osoby do nielegalnej dziatalnosci, uksztat-
towanego przez normy religijne, moralne, spoleczne lub przez szacunek do prawa,

b) kar przewidzianych przez system prawny w'razie wykrycia nielegalnej
dziatalnosci.

Przyklad ten pokazuje, ze informacje, ktore sa istotne dla dokonania racjonal-
nego wyboru, pochodza nie tylko z rynku, ale takze ze spolecznego otoczenia ryn-
ku, w ktérym funkcjonuja instytucje religijne, etyczne, spoleczne oraz prawne.
Instytucje te, okreslajac wzorce i reguly indywidualnych wyboréw, tworza obszar
rozwiazan dopuszczalnych, tj. akceptowanych w danym okresie w danym spofe-
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czenstwie. Ograniczajaca moc instytucji dotyczy osob skionnych do podejmowa-
nia ryzyka dzialan nielegalnych i nieakceptowanych spotecznie. Racjonalne osoby
umieszczaja zatem w swej funkeji oczekiwanej uzytecznosc kary f. Natomiast oso-
bom ostroznym instytucje stwarzajg mozliwos¢ dzialania. gdyz dostarczajq zabez-
pieczenia przed dziataniami nielegalnymi innych osob.

10.7. Inwestycje i miedzyokresowa konsumpcja gospodarsiwa
domowego

Wybory gospodarstw domowych w zakresie konsumpcji i czasu byly przedmiotem
analizy w danym czasie, np. w roku. W rzeczywistoéci gospodarstwa domowe
dokonujg wyborow dotyczacych roznych okresow.

Gospodarstwa domowe dzialaja w dlugim okresie. Ich racjonalne decyzje nie
moga wigc polegaé na krdtkookresowej maksymalizacji korzysci z konsumpeji. Dhu-
gookresowe funkcjonowanie gospodarstw domowych wymaga zapewnicnia statego
strumienia dochodow z okresu na okres. Dotychezas przyjmowalismy, iz dochody te
pochodza z pracy zarobkowej lub domowej. Omawiajac prace wykonywane w go-
spodarstwie domowym, stwierdzilismy, ze wymagaja one czasu oraz roznorodnych
débr, takze dobr uzytkowanych w dlugim okresie. Dodajmy teraz. ze wykonywanie
pracy wymaga posiadania zawodu i fachowosci, tj. umigjgtnosei wykonywania za-
wodu. Uzyskanie tych umiejgtnosci przebiega rowniez w diugim okresie.

W gospodarstwach domowych podejmowane sa zatem:

1) krotkookresowe decyzje konsumpeyjne.

2) krétkookresowe decyzje o podziale czasu pozostajacego do dyspozycji go-
spodarstwa domowego (),

3) decyzje inwestycyjne, dotyczace:

a) podzialu dochodu na czeéé¢ konsumowang na biezqco i na czgsé przezna-
czona na przyszig konsumpcje,

b) podziatu czasu, w ktorym gospodarstwo domowe uwzglednia czas inwe-
stowania w umigjetnosci potrzebne do wykonywania pracy zarobkowej (¢,).

Zatem:

T=1 +t, +t,
(1, —czas pracy zarobkowej).

Decyzje gospodarstw domowych o podziale dochodu na biezacy 1 przyszia
konsumpcje¢ polegaja na zabezpieczeniu konsumpcji w przysztosci. Wybory w
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tym zakresie polegaja na uwzglednianiu niepewnosci, np. utraty zdrowia i zycia’,
oraz na szacowaniu ryzyka, np. bezrobocia lub zmian zapotrzebowania na prace.
Przeznaczenie czesci biezacych dochodéw na zabezpieczenie konsumpcji w przy-
szloéci polega na inwestowaniu. Inwestycje sa rowniez dokonywane w wyniku podzia-
hu czasu. Jest to inwestowanie czesci czasu gospodarstw domowych na edukacje.
W celu wyjasnienia wyboréw inwestycyjnych gospodarstw domowych omo-

wimy bilans gospodarstwa domowego (tab. 10.1).

Tabela 10.1. Bilans gospodarstwa domowego

Aktywa

Pasywa

Nieruchomosci

s ziemia

e budynki

Ruchomosci

srodki transportu

mebele

sprzgt AGD

sprzet audiowizualny i informatyczny
sprzgt do sportu i rekreacji
ksiazki i dzieta sztuki

inne

Aktywa niematerialne

e prawa autorskie

Aktywa osobiste
Oszczednosci

» lokaty bankowe

s papiery wartoSciowe

e ubezpieczenia

s karta platnicza

Kapital podstawowy
®  [ZECZOWY
e osobisty

Kapital rezerwowy

Naleznosci Zobowigzania
Gotoéwka e kredyty
* konto bankowe ® pozyczki

e karta kredytowa

e portmonetka

Aktywa gospodarstwa domowego obejmuja zasoby rzeczowe: materialne i
niematerialne, aktywa osobiste i pienigzne, bedace wiasnoscia gospodarstwa do-
mowego w danym czasie. Zasoby te w dtugim okresie sq przeznaczone do kon-
ji. W dan m czas1e sq dzielone omlqdzyfglezq_ca‘ a przysz{q konsumpqg

i
| a 1L,.n za sig czas k
one podstawowy kap itat gospodarstwa domowego

i. Stanowia

5 Sama utrata zycia jest pewna, natomiast niepewna jest utrata zycia W pewnym okresie.
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Niektore sktadniki tego kapitatu stuza nie tylko do biezacych celéw konsump-
‘eyinych; moga byé gromadzone w celu zabezpieczenia przysztej konsumpcji (np.
neruchomosc: dzreia SZtukl)

> dolnosci, w:edza, u
poteczne czionkow gOS| “

Gospodarstwa domowe moga udzielaé¢ pozyczek osobom bliskim i znajomym,
o wyraza pozycja naleznosci. Pozyczki te w zasadzie nie maja charakteru komer-
“cyjnego. Nie mozna jednak wykluczy¢ celu inwestycyjnego, polegajacego na bu-
dowaniu sieci wzajemnych korzysci. Bedzie to wowczas forma inwestycji w akty-
- wa osobiste.

Po stronie pasywow, oprocz kapitatu podstawowego i rezerwowego, znajduja
sie zobowiazania gospodarstw domowych, zaciagnigte wobec kredyto- lub pozycz-
kodawcow,

Z bilansu gospodarstwa domowego wynika, Ze stosowane dotychczas ograni-
czenie dochodowe gospodarstw domowych w postaci

Izi}:"?f

i=1

moze przyja¢ forme nierownosci:

1YY P-q,
i=1

jezeli oszezednosei i naleznosci gospodarstw domowych sa wigksze od ich zobo-
wiazan, lub forme nierownoscei:

I<iﬁ Gy
=1

jezeli oszezednosei i naleznosei gospodarstw domowych sa mniejsze od ich zobo-
wigzan., W tych warunkach nalezy uwzgledni¢, ze g, oznacza strumiei dobr naby-
wanych przez gospodarstwa domowe w celu odtwarzania i powigkszania zasobow
dobr materialnych i niematerialnych. Sa to:
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* na biezaco zuzywane dobra konsumpcyjne po ich przetworzeniu w czasie
konsumpeji,
trwale dobra konsumpcyjne (nieruchomosci i ruchomosci )
dobra stuzace do odtwarzania i powiekszania zasobu trwatych débr konsump-
cyjnych,
¢  dobra stuzace do tworzenia, odtwarzania i powigkszania aktywow osobistych.
Opis bilansu gospodarstwa domowego pokazuje wigc, ze gospodarstwa do-
mowe dokonuja wyboréw miedzyokresowych. Przyjmiemy, ze ich celem jest mak-
symalizacja uzytecznosci z konsumpeji w kolejnych okresach cyklu zyciowego
gospodarstwa domowego:

max U =u(g,,1?,),

gdzie: g —ilosci dobr rynkowych nabywanych w kolejnych latach okresu n,
{. — czas konsumpcji w kolejnych latach okresu »,
i — dana faza okresu 7.

Warunkiem ograniczajacym jest dochod okreslony nastepujaco:

2 W, 2, TV,
I:Z i=1"?
S a+r)

gdzie: w, — zarobek na jednostke czasu pracy t, w danym okresie,
v; — dochéd z whasnosci, np. odsetki bankowe, dywidendy, w danym okre-
sie,
F — stopa oprocentowania stanowigca cene za inwestowane oszczednoscei
gospodarstw domowych®.
Ograniczenie dochodowe oznacza wowezas, Ze przedstawiony wyzej dochéd
W postaci biezgcej wartosci zainwestowanych oszezednosci, zaktualizowanych za

pomocg stopy oprocentowania, jest réwny aktualnej wartodci wydatkéw na towary
rynkowe:

- P.g
I:Z(li:;;-“
i=]

Towary te sa potrzebne do wytworzenia débr konsumowanych w czasie konsump-
cji. Stwierdzilismy jednak, ze gospodarstwa domowe inwestujq ponadto w aktywa
osobiste.

Aktywa osobiste, jako zas6b czynnikéw stuzacych do wykonywania pracy za-
robkowej, posiadaja cechy kapitahu, ktéry:

1) jest wlasnoscig prywatna i moze by¢ transferowany, tj. przekazywany,

2) zuzywa si¢, moze by¢ odtwarzany i powigkszany,

& Patrz rozdzial 23.

n:02°1pdojueds: MMM

172


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

3) powstaje w wyniku wyboru migdzy biezacymi a przysztymi korzy$ciami.

Aktywa osobiste sa wlasnoscia osoby nalezacej do gospodarstwa domowego.
Skiadaja si¢ bowiem z konkretnej kondycji zdrdwotnej danej osoby, z jej wrodzo-
nych zdolnosci oraz z nabywanych przez niq wiedzy i umiejetnosci. Poza wrodzo-
nymi zdolnosciami i sktonnosciami, pozostate sktadniki tych aktywéw sa budowa-
ne przez uczenie si¢. Uczenie si¢ moze odbywa¢ sig w formalnej edukacii
(learning by schooling) i/lub w dziataniach (learning by doing), przebiegajacych
w gospodarstwie domowym lub poza nim, podczas pracy zarobkowej i w kontak-
tach spotecznych. W procesie uczenia sig poszczegélne skladniki osobistych ak-
tywow sg transferowane (przenoszone) od rodzicow, wychowawcow, opiekunéw,
nauczycieli, autorytetow itp. na konkretne osoby. Cze$¢ tych transferéw ma cha-
rakter wymiany rynkowej, co wymaga wydatkéw. Aktywa osobiste moga zuzywaé
sig, np. pogarsza si¢ zdrowie, wiedza staje si¢ nieaktualna. Odtwarzanie ich wy-
maga zatem réwniez wydatkdw, podobnie jak ich zwiekszanie.

Gospodarstwo domowe ponosi zatem koszty tworzenia, odtwarzania i zwiek-
szania osobistych aktywow swoich cztonkdow.

Odpowiednikiem aktywow osobistych po stronie pasywéw jest czesé kapitatu
podstawowego, jezeli aktywa te sa wykorzystywane w danym czasie do tworzenia
dochodéw gospodarstwa domowego. Aktywa osobiste moga mieé réwniez forme
kapitatu rzeczowego, np. jako aktywa osoby nie pracujacej zarobkowo lub nie
pracujacej w gospodarstwie domowym.

Koszty tworzenia, odtwarzania i zwigkszania aktywdw osobistych wyrazaja
rezygnacje¢ z biezacej konsumpcji ze wzgledu na przewidywane korzysci w przy-
sztosci. Zrodlem korzysci w przysziosei sa przewidywane dochod
kowej, wykonywanej za pomoca kapita i
rzania i zwiekszania aktywow osc
osobisty.

Powigzanie kosztéw inwestowania w kapital osobisty z przysztymi dochoda-
mi z pracy zarobkowej wymaga przyjecia nastepujacych zatozen:

1) skladniki kapitatu osobistego, ktére majg charakter komercyjny, stanowig
kapital ludzki (human capital):

2) koszty inwestowania w kapitat ludzki to:

a) pienigzne wydatki na formalng edukacje’ szkolna i uniwersytecka,

b) koszt alternatywny nieformalnej edukacji (np. utrata zarobkéw rodzicow),

¢) koszt aiternatywny wynikajacy z utraty innych mozliwoéci w czasie eduka-
cji (np. rozlaka z rodzina, utrata zarobkow),

! Przez edukacj¢ rozumie sig¢ kszialtowanie wszelkiej wiedzy i umiejetnosci przydatnych w dzia-
lalnodci zarobkowsj. Jest to nie tylko wiedza zawodowa, ale takze ogélna. o zdrowym trybie zycia, o
kulturze i sztuce itp.
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d) pieniezne wydatki na podnoszenie kwalifikacji i umiejgtnosci zawodowych
ogblnych (general training) i specyficznych (specific training),

e) koszt alternatywny ogdlnych i specyficznych szkolen;

3) inwestycje w kapitat ludzki okreslaja potencjalng produktywnos¢ danej
osoby; ich wptyw na zarobki zalezy od:

a) potencjalnej produktywnosci,

b) postawy wobec pracy, umiejetnodci wykorzystywania stosunkéw rodzin-
nych, spotecznych i innych umiejetnosci spotecznych, wehodzacych w sktad kapi-
talu osobistego.

Decyzje gospodarstw domowych o inwestowaniu w kapitat ludzki wynikaja z
kalkulacji kosztow i korzyéci z uwzglednieniem czasu. Rysunek 10.11 ilustruje
koszty i korzysci z inwestowania w kapitat ludzki w trzech etapach ksztalcenia:
podstawowym, $rednim i uniwersyteckim.

h

Korzysci 1
1 koszty

edukacji H M
~
¥ /

E G Czas

Koszty ksztalcenia

c ——»— Profil placowo-wickowy osoby
ze $rednim wyksztalceniem

——— Profil placowo-wickowy osoby

4 z wyzszym wyksztalceniem

Rys 10.11. Koszty i korzysci edukacji

Poczatek uktadu wspétrzednych ilustruje poczatek szkolnej edukacji, np. w
6 roku zycia. Ujemny odcinek osi czasu ilustruje czas wczesniejszy (przed-
szkolny). Na osi rzednych wyznaczamy koszty edukacji szkolnej w trzech etapach.
Odcinek AB ilustruje okres ksztalcenia podstawowego. W okresie tym ponoszone
sg koszty, ktére ilustruje pole ABCD. Koszty nie zwréca si¢ z przysztych zarob-
kéw, jesli ksztalcenie zostanie przerwane. Z tego powodu zostaly one zaznaczone
na ujemnym odcinku osi rzednych. Odcinek BE ilustruje okres ksztalcenia sred-
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niego, a koszty ponoszone w tym okresie ilustruje pole BEF. Podjecie pracy za-
robkowej ze srednim wyksztalceniem moze przynie$¢ w okresie pracy EL zarobki,
ktore ilustruje krzywa poczatkowo rosnaca wraz z wiekiem osoby, a nastqpme
ma te nazywa sig prof' ilem placowo-wiekowym. Pr fil piaCGWO«
iek W Z pracylzarobi%e ' aleznosci od
ujacej. Poczqtkowo zarobki rosng z powodu rosnacej produk-
tywnosci osobistej i czasu pracy, a nastgpnie maleja. Pole pod profilem placowo-
-wiekowym ilustruje sume¢ dochodéw z pracy zarobkowej. Odcinek EG ilustruje
okres ksztalcenia uniwersyteckiego, w ktorym sa ponoszone koszty ilustrowane
przez pole EFHG. Podjecie pracy zarobkowej z wyzszym wyksztalceniem moze
przynies¢ w okresie pracy GL korzysci, ktore ilustruje profil placowo-wiekowy
osoby z wyzszym wyksztalceniem. Jest on polozony powyzej profilu placowo-
-wiekowego osoby ze $rednim wyksztalceniem, poniewaz zaktadamy, ze wyzsze
wyksztatcenie wyznacza wyzsza potencjalng produktywnosé, a zatem, ceteris pa-
ribus, wyzsze zarobki. Jest jednak mozliwe, ze to samo wyksztalcenie i ta sama
potencjalna produktywno$é¢ dadza w okresie pracy rome profile placowo-
-wiekowe. Potozenie profili ptacowo-wiekowych zalezy bowiem nie tylko od po-
tencjalnej produktywnosci, ale ponadto od postawy wobec pracy danej osoby, a
takze od czynnikow niezaleznych od osoby, takich jak dyskryminacja ptacowa
kobiet lub rasowa.
Kalkulacja kosztéw i korzysci ksztalcenia stuzy do ustalenia aktualnej warto-
sci netto réznych alternatyw i wyboru alternatywy maksymalizujacej te wartosé
(net present value — NPV):

W, -t, +V, ! C
NPV = - T—
Z (1+r)j i i:(lﬂ')“5

i=ig =ty

Wzér ten przedstawia aktualng warto$é netto dla alternatywy podjecia pracy za-
robkowej ze srednim wyksztalceniem. Od dochodu zaktualizowanego za pomoca
stopy oprocentowania kapitatu, osiaganego w okresie EL (odpowiedni indeks: 7z,
f;), odejmujemy koszt Sredniego wyksztalcenia, réwniez zaktualizowany, pono-
szony w okresie BE (odpowiednie indeksy: 75 #:). Dla alternatywnej opcji wy-
ksztatcenia wyzszego obliczenie NPV bedzie nastepujace:

2 5 ,_Z,G(Hr)"“ dz(lﬂ-)h”*

Podobne kalkulacje mozna przeprowadzi¢ przed dokonaniem wyboru dodatko-
wych szkolen: ogolnych i specyficznych. Szkolenia te kosztuja, a powoduja wzrost
produktywnosci, ktéra mozna realizowaé w réznych miejscach pracy, jezeli sg to
szkolenia ogolne, lub wzrost produktywnosei, ktérg mozna realizowaé w danym
miejscu pracy. Szkolenia ogblne powigkszajq prywatny kapital ludzki, dlatego tez
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wymagaja prywatnych inwestycji. Natomiast szkolenia specyficzne sa na ogdt
finansowane przy udziale firmy, w ktérej dana osoba pracuje. Korzysci ze szkolen
specyficznych nie moga by¢ transferowane do innych firm, a jezeli sa wspéifinan-
sowane przez firme, to moga by¢ traktowane jako czgs$¢ kapitatu intelektualnego
przedsigbiorstwa’.

Powiekszanie kapitatu ludzkiego wptywa nie tylko na wzrost produktywnosci
pracy zarobkowej. G.S. Becker, tworca koncepcji inwestowania w kapital ludzki,
wymienia dodatkowe skutki tych inwestycji:

1. Wzrost produktywnosci czasu konsumpcji i towaréw uzywanych w tym
czasie; wiedza i umiejetnosei ulatwiajg zarzadzanie czasem konsumpcji, pozwalaja
na lepsze poznanie wlasciwosci roznych towaréw i na lepsze ich zastosowanie.

2. Szybszy wzrost produktywnosci w miare odnawiania i powigkszania kapi-
tatu ludzkiego; czlowiek, ktéry systematycznie si¢ uczy, uzyskuje umiejgtnosé
uczenia sig, korzystania z zasoboéw wiedzy itp.

3. Podziat czasu w kontekscie rodziny, np. decyzje o czasie pracy zarobkowej
mezdw, zon oraz dzieci.

3

Zarobki !

Konsumpcia ———- profil placowo-wickowy

- = = migdzyokresowa sciezka konsumpcji

Rys. 10.12. Profil placowo-wiekowy i migdzyokresowa sciezka konsumpcji

¥ Kapitat intelektualny przedsiebiorstwa sklada si¢ z niematerialnych aktywow, stanowigcych
wlasno$¢ przedsigbiorstwa takich jak marki i znaki firmowe, patenty, licencje, tajemnice handlowe, z
wiadciwych dla przedsigbiorstwa technologii, organizacji i kultury oraz z kompetencji ludzkich, ktore
nie sa wlasnoscia przedsiebiorstwa, lecz sa dlan specyficzne.
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Wezmy pod uwage podstawowy skutek inwestowania w kapital ludzki: po-
tencjalna produktywnos¢ i zarobki w okresie aktywnosci zawodowej. Skutek ten
ilustruje profil ptacowo-wiekowy (rys. 10.12).

W prostym przypadku neutralnosci osoby w stosunku do czasu, tj. gdy osoba
nie ma szczegolnej sklonnosei do prcfcrowania\lnieiqcej lub przyszlej konsumpcji i
gdy stopa oprocentowania kapitalu jest zerowa, to miedzyokresowa Sciezka kon-
sumpcji przebiega odwrotnie niz sciezka placowo-wickowa. W miarg uptywu cza-
su aktywnosci zarobkowej i wzrostu zarobkéw konsumpeja bedzie spadaé, ponie-
waz zmniejsza si¢ czas konsumpcji. Spadek ten zostanie zahamowany przy mak-
symalnym poziomie zarobkéw. Wéwczas osoba lub rodzina moze zastgpowac czas
pracy — czasem konsumpcji oraz moze lepiej wykorzystywaé czas konsumpcji, o
czym informowano w punktach 1-3, a zatem konsumpcja zacznie rosna¢. Jezeli
stopa oprocentowania kapitatu bgdzie dodatnia, to okres spadku konsumpcji bedzie
krotszy. Oznacza to, ze liczba godzin pracy osiagnie maksimum wczesniej niz
placa za jednostke czasu.

Dodatkowo nalezy przypomniec¢, ze wybory gospodarstw domowych w diu-
gim okresie sa dokonywane w sytuacji niepewnosci i ryzyka. Inwestowanie opiera
sie na kalkulacji przewidywanych korzysci, w ktorej nalezatoby bra¢ pod uwage
rozne szacunki korzysci, uwzgledniajace niepewnosé i ryzyko. Tradycyjna forma
gospodarstwa domowego, jaka jest rodzina, stanowi zabezpieczenie przed wielo-
ma typami ryzyka, np. utratg zdrowia lub pracy. Mozna wigc wskaza¢ nastepny
skutek inwestycji w kapitat ludzki:

4, Rémicowanie inwestycji w rodzinie: w nieruchomosci, oszezgdnosei i w kapitat
ludzki stuzy do zmniejszania ryzyka dzialalnosci gospodarstw domowych.

Podsumowanie
T TR

1. Popyt rynkowy jest suma popytow indywidualnych, ksztattujgcych si¢ pod
wplywem osobistych wyboréw konsumentow.

2. Teoria utylitarystyczna wyjasnia wybory konsumenta, przyjmujac, ze jego
celem jest maksymalizacja uzytecznosci z konsumpcji.

3. Zachowania konsumenta na rynku teoria utylitarystyczna wyjasnia za po-
moca prawa malejacej uzytecznoscei marginalnej.

4. Za pomocag teorii uzytecznosci mozna wyjasni¢ subiektywna korzys¢ netto
konsumentéw osiagana z wymiany.

177


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

5. Uzyteczno$¢ z konsumpceji dobr zalezy od ich wlasciwosci.

6. Czysta aktywno$é konsumenta polega na optymalnym wyborze gatunku
danego dobra ze wzgledu na uzytecznos¢ whasciwosci tego gatunku przy ograni-
czeniu dochodowym i ograniczeniu gatunkowym.

7. Konsument nie zmienia swojej decyzji o wyborze gatunku danego dobra,
jezeli zmiana ceny gatunku nie rekompensuje zmiany wlasciwosci wynikajacej z
przeniesienia zakupu na inny gatunek.

8. Mieszana aktywno$é konsumenta polega na optymalnym wyborze mie-
szanki gatunkéw danego dobra ze wzgledu na uzytecznos¢ wiasciwosci gatunkow
przy ograniczeniu dochodowym.

9. Optymalne wybory whasciwosci débr konsumpcyjnych wymagaja posiada-
nia przez konsumenta istotnych informacji o tych wiasciwosciach.

10. Mieszana aktywno$¢ konsumentéw moze by¢é powodem réznicowania wia-
$ciwosci produktéw i rozszerzenia przeze producentéw oferty gatunkéw.

11. Zrédlem uzytecznosci z konsumpcji sa dobra przygotowane w czasie kon-
sumpcji z zakupionych na rynku débr konsumpeyjnych.

12. Czas, ktérym dysponuje gospodarstwo domowe, jest dzielony na czas pra-
cy zarobkowej i czas konsumpcji. Czas konsumpcji jest przeznaczony na przygo-
towanie dobr rynkowych do konsumpcji i na akt konsumpcji.

13. Gospodarstwo domowe maksymalizuje funkcje uzytecznosci z konsumpc;ji
koficowych ,,domowych” débr konsumpeyjnych, powstatych z potaczenia rynko-
wych débr konsumpcyjnych oraz czasu konsumpcji.

14. Warunkiem ograniczajacym maksymalizacje funkeji uzytecznosci sa: ogra-
niczenie dochodowe i ograniczenie czasowe.

15. Pelny dochéd gospodarstwa domowegq, ztozony z dochodu pienigznego i z
dochodu utraconego w czasie konsumpcji, powstaje w wyniku wyboru gospodar-
stwa domowego o podziale jego czasu.

16. Wybory ekonomiczne s podejmowane w sytuacji ryzyka lub niepewno-
éci. W sytuacji ryzyka osoby dokonujace wyboréw znaja prawdopodobienstwo
wystapienia okreslonego skutku kazdej z wybieranych mozliwosci. W sytuacji
niepewnoéci nie jest znane prawdopodobienstwo wystapienia okreslonych skut-
kow.

17. W sytuacji niepewnosci wybér jest zalezny od subiektywnej oceny uzy-
tecznosci oczekiwanej. W ocenie tej—uwzglednia si¢ subiektywne prawdopodo-
biefistwo wystapienia okreslonego skutku danego wyboru oraz uzytecznos¢ z
oczekiwania na wysta,pienie skutku danego wyboru.

18. Wyr6znia si¢ trzy nastawienia do podejmowania przedsigwzigé w sytuacji
niepewnosci (przedsigwzie¢ losowych). Neutralne nastawienie polega na braku
korzysci z oczekiwania na wynik przedsiewzigcia. Skfonnos¢ do pode_]mowama
losowych przedsiewzigé wystepuje, jezeli osoba odczuwa wigeej przyjemnosci niz
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przykrosci z ich podejmowania. Unikanie losowych przedsigwzig¢ wystepuje,
jezeli osoba odczuwa wigcej przykrosci niz przyjemnosci z ich podejmowania.

19. Nastawienie do podejmowania losowych przedsiewzie¢ zalezy od: stosun-
ku do hazardu, sklonnodci do ubezpieczania sig przed skutkami losowych zdarzen
oraz od dostepnosci informacji.

20. Model REMM oraz model homo satisfaciendus uwzgledniaja mozliwosci
przezwycigzania przez czlowieka ograniczenia informacyjnego i podejmowania
losowych przedsigwzigé. Model REMM przypisuje czlowiekowi pomystowosé
i kreatywnos¢, ktore ulatwiajq dzialanie w sytuacji niepewnosei. Model homo satis-
faciendus przypisuje czlowiekowi ograniczone mozliwosci poznawcze, utrudniaja-
ce dziatanie w sytuacji niepewnosci.

21. Gospodarstwa domowe dokonuja inwestycji w celu zabezpieczenia przy-
szlej konsumpcji. Inwestycje gospodarstw domowych obejmuja tworzenie, odtwa-
rzanie i zwigkszanie aktywow rzeczowych i osobistych.

22. Aktywa rzeczowe gospodarstwa domowego obejmujg aktywa materialne
(nieruchomosci i ruchomosci) oraz niematerialne (prawa wiasnosci) i pienigzne.

23. Aktywa osobiste stanowia zasob wrodzonych zdolnosci i sktonnosci oraz
(nabyte w procesie edukacji) wiedz¢ i umiejetnosci jej wykorzystania. Aktywa
osobiste maja cechy kapitatu.

24. Aktywa osobiste wykorzystywane w celach komercyjnych nazywamy kapi-
tatem ludzkim.,

25. Inwestowanie w kapital ludzki stuzy do osiagania dochodéw w przysziosci.

26. Poziom dochoddéw z pracy zarobkowej ilustruje profil ptacowo-wiekowy.
Jest on funkcja poczatkowo rosnacg, a nastgpnie malejacg z wiekiem osoby pracu-
jacej. llustruje on efekt inwestowania w kapital ludzki.
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Teoria uzytecznosci

Czesc 2

11.1. Preferencje konsumenia

Przypisywanie dziatalnoéci w gospodarstwie domowym dazenia do maksymaliza-
cji uzytecznosci, nawet jezeli zatozymy ograniczona jej mierzalnos¢, bylo przed-
miotem wielostronnej krytyki. Zwracano uwage, ze konsumenci nie maja jedno-
znacznie okreslonego celu swej dzialalnosci i ze w gospodarstwie domowym
istnieje wielo$¢ rozmaitych celéow szezegdtowych, odpowiadajacych rozmaitym
potrzebom, ktore nie tworza zintegrowanego ukladu, podporzadkowanego jednemu
celowi nadrzednemu. Podobna uwage krytyczng formutuje si¢ w odniesieniu do
$rodkéw, ktore konsument wybiera, by swdj cel osiggna¢. Gospodarstwa .domowe
nie zawsze znaja dokladnie te Srodki i ich wlasciwosci i dobieraja je niezgodnie
z kryterium maksymalizacji. Wreszcie wobec wielodci celow trudno rozstrzygnac,
ktdre z nich sa rzeczywiscie celami, a ktore Srodkami osiagania celéw. Koronnym
jednakze argumentem jest niemoznos¢ introspekcji psychologicznej. W zwiazku
z tym M. Weber stwierdzil, ze teoria uzytecznosci jest teoria niejako na wyrost,
operujaca zatozeniem kontrfaktycznym o tym, jak zachowywaliby si¢ konsumenci,
gdyby gospodarstwa domowe powszechnie opanowat duch hedonizmu i racjonali-
zmu. Takze J.A. Schumpeter twierdzil, ze wyjasnienie wilasciwosci popytu nie
wymaga uciekania sie do teorii uzytecznosci, gdyz wystarcza zatozenie, ze konsu-
ment jest zdolny do dokonania okreslonego wyboru.

Badania nad decyzjami konsumenta rozwinely si¢ wige w kierunku procedu-
ralnej interpretacji wyboréw. Interpretacja ta po‘iega na obserwov Sposo-
bu postepowania ludzi przy nabywaniu débr konsumpcy;nyc?“z, zeniu
ich postepowania na rynku w razie zmiany warunkéw. Nie zadajemy juz pyta-
nia, w jakim celu dokonywane sa wybory konsumentow, lecz jak sa one dokonywa-
ne. Przedmiotem obserwacji jest koszyk zakupoéw konsumenta z danego dochodu
przy danych cenach. Zal6zmy, ze konsument ma do wyboru koszyk A i koszyk B.
Jezeli konsument wybierze koszyk B, to stwierdzamy, ze preferuje (woli) on bardziej
koszyk B niz koszyk A. Uogolniajac, zaklada si¢, ze konsument zawsze wie, jaki
koszyk débr preferuje bardziej niz inne i nie musi okreslaé¢ uzytecznosci za pomoca
poréwnania ilosci dobra, ktére preferuje, rezygnujac z pewne;j ilosci innego dobra —
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konsument zay a 0 poréwnaniu r6Znyc ~
i nigdy nie znajdzie si¢ W sytuacji osiotka, ktoremu ,,w 7toby dano™. Zatozmy alej,
7e oprocz koszykow A i B konsument ma do wyboru réwniez koszyk C. Jezeli kon-
sument poprzednio preferowat koszyk B i po poréwnaniu g0 Z koszykiem C preferu-
je koszyk C, to jednoczesnie preferuje koszyk C wzgledem koszyka A. Zatem jezeli

dany konsument ocenia, Z& B-AiC-B=Cr A, to jego preferencje sa prze-

10dr - referencii moz ér uporzadkowany
wedlug kolejnosci . ji. W naszym wypadku mamy kolejnosé koszykow
4~< B=C, coznaczy, ze konsument preferuje najmniej koszyk A, bardziej koszyk
B. a najbardziej koszyk C. Uszeregowanie koszykow odbywa si¢ zgodnie ze stop-
niem nasycenia konsumenta; wyZzsze miejsce w skali preferencji zajmuje ten ko-
szyk, ktory daje konsumentowi wigksza uZzytecznosc. Widzimy wige, ze tworca
przedstawionej koncepcji wyborédw konsumenta, V. Pareto, nie catkiem odrzucit
pojecie uzytecznosei, odszedt jednak od nadawania mu tresci psychologicznej. Uzy-
tecznosci nie ujmuje sig jako ilosci, lecz jako wielkosci, ktore mozna uporzadkowac
wedhug indywidualnej skali preferencji gospodarstwa domowego. in@w@&%
preferencje wyrazaja wiec orientacje sumenta co do teé%kw@d@wu%
jakich ilogciach daja mu wigk:za 1ub iz %C

eczne . Jest to koneepcja
uzyteczno$ei ordynalnej (porzadkowej). Wedtug tej koncepceji uzytecznos¢ moze-
my zdefiniowac jako zmienna, ktorej relatywne wielkogci wskazuja na kolejnosc
preferencji konsumenta.

Zauwazmy, ze w koncepeji uzytecznosci ordynalne] zmienia sie znaczenie ra-
cjonalnosci. Racjonalnos¢ jest ujmowana instrumentalnie, jako umiejetnos¢ sto-
sowania procedury wyborow. Natomiast cel tych wyborow znajduje sig na dal-
szym planie. G.S. Becker okreélit t¢ zmiang za pomoca Znanego przystowia
lacinskiego de gustibus non esl disputandum. W jezyku ekonomicznym oznacza 1o,
ze preferencje konsumenta sa dane i ze teoria ekonomii nie zajmuje sig ich istota.

Gdy znane sa preferencje konsumenta i gdy sa one spdjne i zgodne, wybory
konsumenta mozemy bada¢ za pomoca tzw. krzywych obojetnosci (indifference
curve — IC), zbudowanych po raz pierwszy przez F.Y. Edgewortha i udoskonalo-
nych przez V. Pareta.

Zajmiemy si¢ najpierw budowaniem krzywych obojetnosci dotyczacych dobr
substytucyjnych. Substytucyjnos¢ bedziemy tu rozumieé szeroko nie tylko jako np.
zastgpowanie masia margaryna, lecz odziezy podrézami, koncertu ksiazkami, tele-
wizora kuchenka mikrofalowa itp. W niektérych wypadkach dobra konkurujace
o miejsce w koszyku zakupow konsumenta moga byé substytutami bardzo od sie-
bie odleglymi. Mamy wowczas do czynienia z konkurowaniem danego dobra
wzgledem ograniczonego dochodu konsumenta. Problem dotyczacy débr komple-
mentarnych w koszyku konsumenta rozpatrzymy pozniej.

181



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Jezeli konsument moze zastepowaé jedno dobro innym dobrem, to mozna
ustalié rézne koszyki tak samo preferowane przez konsumenta, w ktorych w roz-
nych ilociach znajduja sig¢ dobra substytucyjne.

Zalézmy, 7e istnieje wiele koszykow konsumenta, zawierajacych dwa dobra:
dobro X i dobro Y w roznych ilosciach. Kazdy koszyk da_]e konsumentowi taka

j ktd koszxk wyblerz ;

. 474 _ wej u; -_ecznoém Krzywa obojetnosci _]eSt
zatem |zokwantq zbudowanq wed}ug tej samej zasady co poziomice, izotermy itp.
(rys. 11.1), cho¢ rézni si¢ od nich tym, iz warto$¢ uzytecznosci nie jest znana.

3

o
a)

Rys. 11.1. Krzywa obojetnosci (IC) dotyczaca dobr substytucyjnych

Przedstawiona na rys. 11.1 krzywa obojetnosci, dotyczaca dwéch dobr substy-
tucyjnych, charakteryzuje zbiér réznych koszykéw jednakowo preferowanych
przez konsumenta. Zatézmy, ze odpowiada ona preferencji z numerem porzadko-
wym L. Zbiér koszykéw tych samych débr bardziej preferowanych przez konsu-
menta beda reprezentowaé krzywe obojetnosci IC,, IC;, ..., potozone wzgledem
mniej preferowanego zbioru koszykéw dwéch dobr z prawej strony. Takie potoze-
nie krzywych obojetnosci wynika z zalozenia o przechodnioéci preferencji konsu-
menta. Poréwnajmy pod tym wzgledem koszyki I, I i IIl. W koszyku II znajduje
sie wiecej dobra Y i tyle samo dobra X co w koszyku I. Konsument preferuje wigc
koszyk II bardziej niz koszyk 1. Z kolei w koszyku III znajduje si¢ tyle samo dobra
Y, ale wiecej dobra X niz w koszyku II. Konsument preferuje wigc koszyk III bar-
dziej niz koszyk II, a koszyk II bardziej niz koszyk I. Koszyk I znajduje si¢ wigc na
krzywej obojetnosci IC;, koszyk II — na krzywej obojetnosci IC;, a koszyk III —
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ma krzywej obojetnosci IC;. Im wyzej jest potozona krzywa obojetnosci, tym bar-
dziej preferowane sg jej koszyki i odwrotnie.

Postawmy pytanie: czy ten ukiad preferencji bytby mozliwy, gdyby krzywe
obojetnosci si¢ przecinaly (rys. 11.2)?

ot

Rys. 11.2. Czy krzywe obojetnosci mogg sig przecinac?

Z rysunku wynika, ze koszyk I jest dla konsumenta réwnowazny z koszykiem
Il i z koszykiem III, bowiem koszyk I znajduje sie na obu krzywych obojetnosci.
Zgodnie z zatozeniem o przechodniosci koszyk Il powinien byé preferowany tak
samo jak koszyk IIL, jest to jednak absurdalne, gdyz niewatpliwie koszyk II jest
bardziej wartosciowy dla konsumenta niz koszyk III, poniewaz zawiera te sama
ilos¢ dobra X, lecz wigksza ilos¢ dobra Y. Dowéd, Ze krzywe obojetnosci nie maja |
punktow wspdlnych:

Jezeli I1=11

i I=III,

to IM=IIL

jednak 11> 11

Krzywe obojetnosci nie moga wige si¢ przecinag.

W odniesieniu do danego konsumenta mozna zbudowa¢ mape krzywych
obojetnosci przesuwajacych si¢ w prawo, co wskazuje na rosnace preferencije
konsumenta. Oznacza to, ze konsument pozada coraz pojemniejszych koszykow
zakupow.

Krzywe oboje¢tnosci maja ujemne nachylenie: gdy na danej krzywej obo-
Jjetnosci ilos¢ dobra X wzrasta, to zmniejsza sig iloé¢ dobra Y. Jest to konieczne,
by dwie kombinacje débr X i Y byly jednakowo preferowane. Jezeli wzrastataby
ilos¢ zaréwno dobra X, jak i dobra Y, to kombinacja o wigkszej ilosci dobra X
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i dobra Y bylaby oceniana wyzej. Krzywa obojetnosci nie moze wige mie¢ dodat-
niego nachylenia.

Dla ksztattu krzywych obojetnosei, a wige dla wlasciwosci substytucji débr

w koszyku konsumenta, jest istotne, o ile zmniejsza si¢ ilos¢ dobra Y przy danym

wzroscie dobra X na danej krzywej obojetnosci. Zaleznos¢ t¢ J.R. Hicks okreslit

Jjako marginalng stope substytucji (margma! rate of substitution — MRS’) Ma

1 bra X wzgledem dobra Y wy

Nalezy zauwazy¢, ze na podstawie definicji marginalna stopa substytucji ma war-
tos¢ ujemna. Bedziemy jednak postugiwali si¢ bezwzgledna wartoscia marginalnej
stopy substytucji. Graficzng interpretacje marginalnej stopy substytucji przedsta-
wiono narys. 11.3.

Qy“ QYJ
Ic

a) b)

1
i
I
1
1
!
]
I
I

ﬂQ.\'. 1 AQy_i AQX_I QX Q"x-
Rys. 11.3. Marginalna stopa substytucji

Na rysunku widzimy, ze marginalna stopa substytucji ma rézna wartos¢
w réznych punktach krzywej obo_]@tnoscl W miarg zast@powan:a dobra Y przez
dobro X marginal
nia konsumpcji

Przechodzac do.:i"r;t.érpréﬁ;é._;l marginalnej stopy substytucji Jako pierwszej po-
chodnej funkcji uzytecznosei catkowitej konsumpcji dwoch dobr:

184

Nn°09:1pdojueas: MMM


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

O
o
O
S
=
(C
O
2}

TU = u-(QX 2 Q}’ )a

ﬂ{fRSX‘y - TU’ =@,
00y

ilustrujemy ja graficznie za pomoca kata nachylenia stycznej do danej krzywej
obojetnosci (rys. 11.3b).
Poniewaz y > 8 >«, marginalna stopa substytucji MRSy y (W jej wartosci

bezwzglednej) jest rzeczywiscie malejaca; oznacza to, ze krzywa obojgtnosci
jest wypukla wzgledem poczatku uktadu wspoirzednych.

Zauwazmy, ze zjawisko malejacej stopy substytucji wiaze si¢ z prawem maleja-
cej uzytecznosci marginalnej. Substytucje migdzy dwoma dobrami mozna bowiem
interpretowac jako dwa nastgpujace po sobie zjawiska: zmniejszenie ilosci dobra Y
przy danej konsumpcji dobra X oraz zwigkszenie konsumpcji dobra X przy danej
konsumpcji dobra Y. Jezeli w procesie substytucji suma uzytecznosci obu ddbr po-
zostaje taka sama, to zastepujac dobro Y dobrem X, powodujemy, Ze ro$nie margi-
nalna uzytecznos¢ dobra Y, a maleje (w miarg wzrostu konsumpcji) marginalna uzy-
teczno$é dobra X. Réwnowaznosé tych zasad mozemy zapisac nastgpujaco:

Y TU=TUy + TUy.

Jezeli ilosé dobra Y (Qy) zmniejszamy o AQy na rzecz dodatkowej ilosci dobra X
(Oy), to wzrostowi uzytecznosci dobra Y towarzyszy zmnigjszenie uzytecznosci
dobra X, tak ze catkowita uzytecznos$é pozostaje bez zmian:

MUy -AQy =-MUy-AQ;,

MUy _|AQy
MUy  |AQx

Zastapienie subiektywnej i niemierzalnej kategorii uzytecznosci oraz prawa male-
jacej uzyteczno$ci marginalnej preferencjami i substytucja dobr w koszyku kon-
sumenta pozwala zatem przej$¢ na plaszczyzng analizy proceduralnej, tj. analizy
wyboréw konsumenta, polegajacych na zmianach ilosci débr w koszyku.

Na zakonczenie rozwazan o wyborach konsumenta przedstawimy krzywe
obojetnoséei dotyczace doskonatych substytutéw oraz débr doskonale komplemen-
tarnych (rys. 11.4). Jezeli dwa dobra sg doskonatymi substytutami, to konsumen-
towi jest zupelnie obojetne, ktére z nich konsumuje. Wowczas marginalna stopa
substytucji jest stata, co ilustrujg linie obojetnosci o statym nachyleniu na rys.
11.4a. Dodatkowo mozemy stwierdzié, ze krzywe obojetnosci wypuklte wzgledem
poczatku ukladu wspotrzednych dotycza substytutéw niedoskonatych. Jezeli nato-
miast dobra musza si¢ uzupeiniaé w stalych proporcjach, np: lewy i prawy but, to
krzywe obojetnosci maja ksztalt litery L (rys. 11.4b).
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Rys. 11.4. Krzywe obojetnosci dotyczace doskenatych substytutéw oraz débr komplementarnych

11.2. Rownowaga konsumenta przy ograniczeniu budzetowym

Konsument, ktory dazy do maksymalizacji swoich korzysei z konsumpcy deZIC
zawsze preferowal koszyki zakupoéw znajdujace si¢ na wyzej potozonej kr 4
obq;qtnoém Jednakze konsument moze wybrac,tylko noze
’ h. Konsument p(,;diega wiec

a’fozm),, zZew koszy u konsumenta znajdujac si¢ dwa dobra: dobro X i dobro
Y, o cenach Py i B . Jezeli dochéd konsumenta wynosi / i jest w calosci realizo-
wany na zakup dobr X i Y, to ograniczenie budzetowe konsumenta mozemy zapi-
sa¢ za pomoca nastgpujacego réwnania:

P Ox+F-Oy=1

gdzie: Qy i Qy —ilodei dobr X i 'Y, ktore moga znalez¢ sie w koszyku konsumenta.
Jest to rownanie liniowe, ktore mozna wykresli¢ na mapie krzywych obojgtnosci
konsumenta. Jezeli konsument caty swoj dochéd wyda na dobro X, to moze naby¢:

I
<%

Jezeli za$ konsument caty swoj dochéd wyda na dobro Y, to moze naby¢:

I
QY‘PY‘
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Wykresem réwnania ograniczenia budzetowego jest wigc linia prosta prze-
chodzgca przez punkty o wspéirzednych:

I I
—.0 0, — | (rys. 11.5).
[PX ]om( PYJ (rys S)

J~> ©

znajduja sie rézne koszyki zakupow osiagalne dla danego konsumenta, przy ogra-
niczeniu budzetowym majacym postaé nieréwnosci:

PX'QX+P}"QY <.

Zatézmy jednak, ze konsument przeznacza caly swoj dochéd na zakup débr X
i Y. Bedzie wowczas poszukiwal takiego koszyka zakupéw, ktéry przyniesie mu
maksimum korzysci przy danym ograniczeniu budzetowym. Bedzie to koszyk za-
kupéw A, wyznaczony przez punkt stycznosci linii budzetowej z najwyzej potozo-
na krzywa obojetnosci IC;. Oznacza to, ze konsument osigga wéwczas maksi-
mum korzysci z danego dochodu. Gdyby konsument wybrat koszyk zakupéw np.
w punkcie przecigcia linii budzetowej z krzywa obojetnosci IC,, wowczas zreali-
zowatby swéj dochdd na zakup dobr X i Y bez osiagnigcia maksimum korzysci,
poniewaz preferuje on bardziej zestawy dobr na krzywej obojetnosci IC; niz ze-
stawy na krzywej obojetnosci IC,. Konsument nie moze natomiast wybra¢ bar-
dziej preferowanego koszyka z krzywej obojetnosci /C,, poniewaz tego nie umoz-
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liwia mu jego ograniczenie budzetowe. Wybdr koszyka A jest zatem wyborem
najlepszym z mozliwych. Zapewnia mu réwnowage, tj. stan, ktérego nie warto
zmieniac.

Twierdzenie, iz konsument osigga réwnowagg, gdy wybiera koszyk zakupéw
wyznaczony przez punkt stycznosei linii budzetowej z najwyzej polozona krzywa
obojetnoscei, udowodnimy nastgpujaco. Po przeksztatceniu réwnania ograniczenia
budzetowego konsumenta:

Py -Oy+F-Q,=1/:F,

P, f
.0 + =—,
00 =
_I PX
QY_PY PY QX:

otrzymamy bezwzgledng wartos¢ nachylenia linii budzetowe;j —‘;5"5- Jest ono rowne
¥

wartosci nachylenia krzywej obojetnosci IC; w punkcie stycznosci z linig budze-
towa, wyznaczonym przez marginalng stopg substytucji:

MSX)’:}ﬁ
T |AQx

Zatem
P
F

= MRSX.}"&

a wiec

AQy | _ Py
AOy| B

Pamigtajac, Ze:

AQy |_ MUy
AQy|” MU’

mozemy zapisac, ze

L@‘Z&&_
AQy| MU, P

R

188

=
=
=
)
O
@
3
=
o
S
Q
)
O
c



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

o
=
@
O
A
=
=
=

Poniewaz dana linia ograniczenia budzetowego moze by¢ styczna tylko do jednej
krzywej obojetnosci, w punkcie stycznosci marginalne uzytecznosci dwdch débr
z koszyka konsumenta sa proporcjonalne do relacji cen tych dobr, zgodnie z dru-
gim prawem Gossena. Przypusémy, ze marginalna stopa substytucji bylaby wiek-
sza od stosunku cen:

g
AQx| B

Znaczyloby to, ze dla konsumenta bardziej korzystny jest wydatek na dobro X niz
na dobro Y. Konsument bedzie wowczas skfonny powigkszy¢ wydatek na dobro X
kosztem wydatku na dobro Y. Wéwczas jednak marginalna uzyteczno$é jednostki
pienigdza wydanego na dobro X obnizy sig¢, a zwigkszy si¢ marginalna uzytecznosé
Jjednostki pienigdza wydanego na dobro Y, az do uzyskania rownosci:

A0 | ot
AQx| B~

Przypusémy z kolei, ze marginalna stopa substytucji bedzie mniejsza od sto-
sunku cen:

‘ AQy ‘ P
AQyv| B
Oznaczatoby to, ze konsument powinien powigksza¢ konsumpcjg¢ dobra Y. Nastapi

jednak wéwcezas spadek korzysci marginalnej na jednostke pieniadza z wydatku na
dobro Y. Zatem jedynie wowczas, gdy spethiony jest warunek:

AQy |
AQx|

konsurnent nie musi zmienia¢ swego wyboru. Jest wowczas w polozemu réwno-

MUy Py
MU, P

b )

N ogmnlczemu dochodéw
Zas sujmy do wyjasnienia tego waru
konsumenta ma postac:

U=u(Qy.0r) = max
przy ograniczeniu budzetowym
Iz.Px'Qx-F.Py'Qy.

e agrange’a. Funkcja celu
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Funkcja Lagrange’a ma zatem postaé:
L=u(Qy, Q)+ A — Py - Oy — B, - Oy )

Z podrozdziatu 4.3 wiemy, ze funkcja celu osiaga maksimum, jezeli sa spetnione
nastepujace warunki:

S Gy

-A-P, =0,
00, 00, =
B By pep
20, 0,
i
oL
E:I_Px Oy —F -0y
Z warunkéw tych otrzymujemy, ze:
oU, . U » 4
= A - P, , gdzie —% — uzytecznos¢ marginalna dobra X,
00, T %0y
ou, . oU . ; X
= A - P,, gdzie —L — uzytecznos¢ marginalna dobra Y.
o0, ~ T 0
Zatem
129Uy L
00, Py
- ouy L
90, F
stad:
Uy oUy Py
00y 00 K
i
oU oU, §
L. py=—2L:P.
60, ¥ og :
O
)
=
o
)
190 g



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

m wszystkich ¢ ne
Na zakonczenie tych rozwazan zastosujemy koncepcje réGwnowagi konsumen-
ta do dobr doskonale substytucyjnych i dobr komplementarnych (rys. 11.6).

Jezeli dobra sa doskonale substytucyjne, to konsument przeznacza caly do-
chod tylko na dobro X lub tylko na dobro Y (rys. 11.6a). W odniesieniu do débr
komplementarnych optymalny wybér oznacza, ze konsument realizuje swéj do-
chod na zakup obu débr w stalej proporcji.

o4 0.4

b)
\ i

iC,

gk

L

0, 0.

Rys. 11.6. Optimum konsumenta w odniesieniu do débr doskonale substytucyjnych i débr
komplementarnych

11.3. Zmiany cen a rownowaga konsumenta

Linia ograniczenia budzetowego konsumenta ma stale nachylenie, dopoki stosunek

cen % jest staly. Zmiany cen przy danym dochodzie powoduja zmiang nachylenia
¥

linii budzetowej, mianowicie przy stalej cenie dobra X wzrost ceny dobra Y powo-

duje, ze stosunek - maleje, a zatem z danego dochodu mozna nabyé mniej dobra
¥

Y. Bezwzgledna warto$¢ nachylenia linii budzetowej i S zmniejsza sig, co ilustruje
Y

przesunigcie linii budzetowej w dét. I odwrotnie, przy statej cenie dobra X spadek
ceny dobra Y powoduje przesunigcie linii budzetowej w gére ze zwiekszonym na-
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chyleniem ] (rys. 11.7a). Podobne rozumowanie mozemy przeprowadzi¢ w sto-
Y
sunku do zmian ceny dobra X, jesli zatozymy, ze cena dobra Y pozostaje bez zmian.
Zbadajmy, jak zmienia si¢ polozenie konsumenta, ktory ma staly dochod, je-
zeli zmienia sie cena dobra X (rys. 11.8).
Na rysunku 11.8a przedstawiono typowa reakcj¢ konsumenta na zmiang ceny.
W miare spadku ceny dobra X od Py do Py ilos¢ nabywana rosnie odpowiednio
do zmiany punktu réwnowagi konsumenta (zrownowazenie dochodow i wydat-
kéw) wyznaczonego przez warunek:

AOr|_ By
AQy| B
o4 o4

a)

Y

o, O«
Rys. 11.7. Wplyw zmiany cen na ograniczenie budzetowe

A A
O Py

a) b)

Rys. 11.8. Typowy wptyw zmiany ceny na optimum konsumenta

kolejne punkty réwnowagi, to powstanie tzw K

S it <A _
: onsumption curve), ilustrt

G

price-
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Jezeli cetens par:bus cena dobra X maleje to konsument ,,przenom
swé_] punkt rownowagi na wyzej potozong krzywa obojetnosei, a wige osiaga wyzsza
uzyteczno$¢ catkowita. Jezeli ceteris paribus cena dobra X rosnie, to konsument
przenosi punkt réwnowagi na nizej polozona krzywa obojetnosci, a wiec osiagga
mniejsza uzytecznosé catkowita,

Przebieg krzywej ceny—konsumpcja stuzy do wyjasnienia ksztaltu indywidu-
alnej krzywej popytu. Jezeli bowiem konsument wybiera iloci débr w swoim ko-
szyku zgodnie z warunkiem:

}& _B
AQy

B

3

majac ograniczenie Py Oy + POy =1, to funkcje popytu dla débr X i Y sa na-
stepujace:

QD“— :DX(PXa g’a I)s
Opy =Dy(Py, R, D).

Przedstawione na rys. 11.8a reakcje konsumenta na zmiang ceny odpowiadaja typowej
malejacej funkcji popytu (rys. 11.8b). Odtworzenie krzywej popytu na dane dobro na
podstawie krzywej ceny konsumpcji jest nieco kiopotliwe. Dla uproszczenia przyjmijmy,
Ze na osi rzednych mamy dochéd pienigzny konsumenta jako uniwersalny substytut dobra
X. Wtedy nachylenie linii budzetowej wynosi Py. W miare spadku ceny kat nachylenia
linii budzetowej maleje, a ilos¢ nabywanego dobra X rosnie, i odwrotnie (rys. 11.9).

ik

h

i

i

!

D K L

) » S

9]

N

Rys. 11.9. Krzywe obojetnodci dotyczace dobra X i dochodu /

Wowczas mozemy zbudowac nastepujaca tabele popytu i krzywa popytu na
dobro X (rys. 11.10).
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P4
Py QDX \\\
A S
OB tg At
gh=—— oD ~
i OL &
7D oy

Rys. 11.10. Rekonstrukcja krzywej popytu indywidualnego

Na podstaw1e analizy wplywu zmian cen na polozenie punktu réwnowagi
konsumenta i rekonstrukcll kr u 1nd{yw1dualnego mozemy stwierdzic,
; 0 na dan :

Oprocz typowego przebiegu krzywe] popytu ktory charakteryzuje wigkszos¢
dobr nazywanych debrami zwyezajnymi (ordinary goods), zdarzaja sig¢ nietypo-
we krzywe popytu, charakteryzujace reakcje konsumentéw na tzw. dobra Giffena.
Reakcje te polegaja na wzroécie popytu na dobra, ktérych ceny rosng. Zostaly za-
obserwowane przez R. Giffena w ubogich spofeczenstwach w potowie XIX wieku:
przy danym dochodzie wzrost ceny chleba powodowat wzrost zakupéw tego towa-
ru, a jednoczesnie zmniejszenie zakupéw innych débr, w zwiazku z czym punkt
réwnowagi konsumenta przenosit sig na nizej polozona krzywa obojgtnosci. Jest to
tzw. paradoks Giffena. Dzigki temu konsument utrzymywat swdj bilans zywno-
Sciowy (rys. 11.11). Krzywa popytu na dobra Giffena w pewnym zakresie zmian
ceny ma wigc nachylenie dodatnie.

Q}'J P X | .D
a) b)
obszar
Gitfena
ilog¢ Iy Or
rosnie
Rys. 11.11. Paradoks Giffena
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11.4. Wptyw zmian dochodu na réwnowage konsumenia

Z kolei rozpatrzymy wplyw zmian dochodu konsumenta na jego réwnowage przy
zalozeniu, ze ceny pozostaja state. Jezeli dochdd konsumenta roénie, to przy tych
samych cenach moze on naby¢ wigksze ilosci dobra X i dobra Y, i odwrotnie. Gra-
ficznie ilustrujemy to rownolegtym przesunigciem linii budzetowej w prawo, gdy
dochéd roénie, i w lewo, gdy dochéd maleje (rys. 11.12). Przy wzroscie dochodu
punkt réwnowagi konsumenta przenosi si¢ na wyzej polozong krzywa obojetnosei,
co oznacza, ze konsument realizuje bardziej preferowany koszyk zakupow. Przy
spadku dochodu pienigznego punkt rownowagi konsumenta przenosi si¢ na nizej
polozong krzywa obojetnosci.

Q}’II Q‘y Jl

b) c)

Oy O« Oy
Rys. 11.12. Wplyw zmian dochodu na réwnowagg konsumenta

Z potozenia krzywych obojetnosei (rys. 11.12a) —a wiec z uktadu preferencji —
wynika, ze przy wzroscie dochodu konsument w nowym punkcie réwnowagi kupuje
wieksze ilosci dobra X i dobra Y, a wiec krzywe popytu na oba dobra przesung si¢ W
prawo. Krzywe obojetnosci moga jednak tak przebiegat, ze W nowym punkcie row-
nowagi (rys. 11.12b) konsument zwiekszy popyt na dobro X, ale zmniejszy popyt na
dobro Y. Rysunek 11.12¢ pokazuje z kolei taka zmiang punktu réwnowagi konsu-
menta, ktorej towarzyszy spadek popytu na dobro X i wzrost popytu na dobro Y.

W zaleznosci od reakcji popytu na dane dobro pod wplywem zmian dochodow
konsumentéw dobra mozemy podzieli¢ na dobra normalne (normal goods) i dobra
podrzedne (inferior goods). Wiasciwosei tych dobr charakteryzuja: krzywa do-
chéd—konsumpeja (income—consumption curve), kKrzywe Engla-Schwabego (Engel
curve) oraz dochodowa elastyczno$é popytu (patrz podrozdz. 8.1)

&; g W e i g
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onsumpcji débr

a) b) c)

[ Ox O
Rys. 11.13. Krzywa dochdéd-konsumpcja i krzywe Engla dotyczace débr normalnych

Na rysunku 11.13a przedstawiono krzywq dochod—konsumpc a, dotyczaca
débr normalnych. Dobrem
wana rosnie

ze elastycznos$¢ dochodowa popytu ma warto§¢ dodamlq-
Ey, 1 >0.

hodu. Oznacza to,

Analizujac przebieg krzywej dochdd—konsumpcja, zauwazamy, ze ilos¢ na-
bywana dobra X rosnie relatywnie stabiej, a ilo§¢ dobra Y ro$nie relatywnie silniej
niz dochdd. Jezeli te zaleznosci przeniesiemy na wykresy, to otrzymamy tzw.
krzywe Engla-Schwabego.

E. Engel i H. Schwabe badali w polowie XIX wieku zalezno$¢ miedzy docho-
dem a wydatkami na zywnos¢ i stwierdzili, Ze w miarg wzrostu dochodu absolutne
wydatki na zywno$é rosna, ale ich udziat w dochodzie maleje. Oznacza to, Ze ilos¢
nabywana ro$nie wolniej niz dochdd, zatem:

0<Ey, ;<1
Taka reakcje popytu na zmiang dochodu wykazuje dobro X, co ilustruje

rys. 11.13b. Natomiast ilo$¢ nabywana dobra Y rosnie relatywnie szybciej niz do-
chod, zatem:

Ey, 1 >1
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WY?SZEBO rzedu lub dobrem | ( \

Ilos¢ nabywanych débr podstawowych rosnie wolmeJ niz dochod i maleje
wolniej niz dochéd, ceteris paribus. llosé nabywanych débr luksusowych rosnie
szybciej niz dochéd i maleje szybciej niz dochéd.

Krzywe obojetnosci dotyczace dobr normalnych przedstawiono na rys. 11.13.
Na rysunku 11.14 pokazano za$, Ze ilo$¢ nabywana danego dobra maleje w miarg
wzrostu dochodu i roénie w miare spadku dochodu. Takie dobra nazywamy abso-
lutnie podrzednymi (absolute inferior goods). W odniesjeniu do nich

EQD;-" < 0.

g

0

Rys. 11.14. Krzywa Engla dotyczaca dobr absolutnie podrzednych

Krzywa Engla dotyczaca d6br absolutnie podrzednych ma nachylenie ujemne.
Oznacza to, ze w razie poprawy sytuacji dochodowej konsument nabywa np. mnie;j
margaryny, zastepujac ja maslem, mniej ziemniakéw, zastepujac je migsem itp.

Nalezy zaznaczy¢, ze podziat dobr na normalne i podrzgdne zalezy od sposo-
bu klasyfikacji. Gdy badany jest duzy zestaw débr, np. zywnos¢, bedzie on zawsze
normalny. Jezeli za$ badane sq poszczegélne artykuly zywnosciowe, to niektore
znich przy pewnych poziomach dochodu beda podrzedne, inne — podstawowe,
a jeszcze inne — luksusowe.

Wplyw relatywnej zmiany dochodu na relatywna zmiang nabywanych ilosci
poszczegdlnych débr powoduje w diugich okresach zmiang struktury konsumpcji.
Jezeli poziom dochodéw w spoteczefistwie podnosi sig, to maleje udziat wydatkow
na dobra podstawowe, a roénie udzial wydatkéw na dobra wyzszego rzedu. I od-
wrotnie: jezeli spoteczenstwo ubozeje, to udziat wydatkéw na dobra podstawowe
ro$nie kosztem wydatkéw na dobra wyzszego rzedu.
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11.5, Efekt substytucyjny i efekt dochodowy zmian cen

Rozwazalismy dotad odrebnie, jak reaguje konsument na zmiang cen i dochodéw.
Obecnie zajmiemy si¢ reakcja konsumenta na zmiang ceny danego dobra, taczac
analize krzywej cena—konsumpcja i krzywej dochéd—konsumpcja.

Jezeli cena dobra X zmienia sie (ro$nie lub maleje), ceteris paribus, to wyste-
puja dwa efekty:

1. Zmienia sie relacja ceny dobra X do ceny dobra Y. Jezeli cena dobra X
wzrosta, to dobro Y staje sie relatywnie tafisze. Moze to sklania¢ konsumenta do
zastepowania dobra relatywnie drozszeo dobrem relatywnie tanszym ia

_ j{ dobrem Y n

2. Zmienia s1q sita nabywcza dochodu konsumenta. Jezeli cena dobra X wzro-
sla, to ceteris paribus za ten sam dochdd konsument moze naby¢ mniej tego dobra,
i odwrotnie. Ilosé débr, ktére mozna naby¢ za dany dochéd pienigzny po danych
cenach, okresla si¢ mianem dochodu realnego (koszyka) Zatem w

0 ana 1zy tych efektow zastosujemy krzywe obojetnosci i linie budzetowe
(rys. 11.15). Najpierw zanalizujemy koncepcje Hicksa.

o,

SR e R e e

Ic,
Ox

Rys. 11.15. Efekt substytucyjny w ujeciu I.R. Hicksa

Przypusémy, ze konsument znajduje si¢ w polozeniu rownowagi A', wyzna-
czonym przez punkt stycznosci krzywej obojetnosci ICy z linia budzetowa o na-

chyleniu tga =%’—. Jezeli cena dobra X stala sie relatywnie nizsza wzglgdem
¥
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Py P _ . . A .
ceny dobra Y, to —X <=X . Mozna to zilustrowaé graficznie przez narysowanie

¥ ¥
]

nowej linii budzetowej o mniejszej wartosci nachylenia: tg j =P—X. Konsument
¥
znajdzie sie wowczas w nowym potozeniu rownowagi —w punkcie 4".

W punkcie 4" konsument realizuje inny koszyk, dajacy mu te sama uzytecz-
nos¢, co koszyk w punkcie A'. W koszyku A" znajduje si¢ teraz wiecej relatyw-
nie tanszego dobra X i mniej relatywnie drozszego dobra Y. Zauwazmy, ze ten
sam efek 1 tywny wzrost ceny dobraY wzgledem ceny dobra X
: 0 jest przesunleue punktu féwno

@)
D
]
4+
e
©
O
K

Efekt substytucyjny zmiany cen zalezy od tego, do jakiego stopnia dwa dobra
sa substytutami; im bardziej doskonatymi, tym wigkszy jest efekt substytucyjny
(rys. 11.16). Mozemy wigc uzna¢ za udowodnione, Ze charakter substytucji ma
wphlyw na elastycznos$¢ cenowq popytu.

th 0 3 QF\

a)

c)

Oy Ox Ox
Rys. 11.16. Efekt substytucyjny dla débr o réznej substytucyjnoscei

Rozwazmy z kolei efekt dochodowy w odniesieniu do efektu substytucyjnego
Hicksa. Konsument, ktéry w wyniku zmiany ceny dobra X zastosowat substytucje,
pozostajac na tej samej krzywej obojgtnosci, utrzymuje swdj dochéd realny na
stalym poziomie. Wyjasnijmy, Ze na tle koncepcji efektu substytucyjnego Hicksa
dochdd realny oznacza taki koszyk zakupéw, ktéry zapewnia konsumentowi statg
uzytecznos¢. Jezeli dobro X relatywnie potaniato, to konsument zaoszczgdza czgs¢
dochodu nominalnego, ktéry moze przeznaczy¢ na zwigkszenie ilosci dobr w swo-
im koszyku. Ilustracja tego jest przesuniecie linii budzetowej o nachyleniu tg 8
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w prawo. Nowy punkt réwnowagi konsumenta 4" jest wyznaczony przez punkt
stycznosci przesunietej linii budzetowej z wyzej polozona krzywa obojetnosci
IC,. Przejicie z potozenia 4" do A" oznacza wystapienie efektu dochodowego
zmian cen (rys. 11.17).

Q,{*

substytmeﬁgﬁhy Ei;kgodow QX
Rys. 11.17. Efekt substytucyjny i efekt dochodowy w ujgciu J.R. Hicksa

Ostatecznie wigc zmiana ceny dobra X wywoluje zmiang polozenia punktu
réwnowagi konsumenta z A’ do A”". Zmiana ceny dobra X wywoluje odwrotna
zmiane ilosci nabywanej tego dobra, ktéra sklada sie z dwdch czesci: czgsci wywo-
tanej efektem substytucyjnym i czeéci wywotanej efektem dochodowym.

W analizowanym przykladzie cena dobra X si¢ zmniejszyla, co spowodowato
wzrost ilo$ci nabywanej tego dobra. Dobro X ma zatem typowa, tj. malejacq krzy-

wa popytu indywidualnego.

o1

efekt substytucyjny Qx
efekt dochodowy

Rys. 11.18. Efekt substytucyjny i dochodowy dotyczacy dobra Giffena
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W odniesieniu do débr Giffena krzywa popytu jest rosnaca, co mozna uzasad-

- ni¢ odmiennym wplywem efektow: dochodowego i substytucyjnego (rys. 11.18).

Wazrost ceny dobra X powoduje, ze relatywnie tafisze staje si¢ dobro Y. Konsu-
ment zatem zastepuje dobro X relatywnie tanszym dobrem Y, pozostajac na tej
samej krzywej obojetnosci. Jednakze w bilansie zywnosciowym nastapitaby nega-
tywna zmiana, poniewaz efekt substytucyjny jest niewielki. Konsument zwigksza
wiec ilos¢ nabywana dobra X, ktérego cena rosnie. Przechodzi wowczas na nizej
polozona krzywa obojgtnosci IC;, obnizajac catkowita uzytecznos$é swego koszy-
ka A". Paradoks Giffena dotyczy wige débr absolutnie podrzednych, ktérych
nabycie ro$nie w miar¢ wzrostu dochodu tak silnie, ze dodatni efekt dochodowy
przewyzsza ujemny efekt substytucyjny.

Wyodrebnienie efektu substytucyjnego i dochodowego w ramach zmiany ce-
ny jako skladnikéw zmiany ilosci nabywanej w koncepeji Hicksa opiera sie na
zalozeniu, Ze konsument dazy do minimalizacji wydatkow w celu utrzymania sta-
fego poziomu uzytecznosci, tj. pozostaje na tej samej krzywej obojetnoéei. Dlatego
tez funkcja popytu Hicksa ma postac:

QD,; :D(Px: Py: U):

rozni si¢ zatem od poznanej juz funkcji Walrasa i Marshalla:

Op, =D(Py, K, I);

w konstrukeji tej funkcji przyjmuje si¢ bowiem maksymalizacje korzyéci z débr
zakupionych z danego dochodu.

Zaréwno funkcja Walrasa-Marshalla, jak i funkcja popytu Hicksa sa malejace.
W odniesieniu do dobr normalnych funkcja popytu Hicksa jest jednak bardziej
stroma niz funkcja Walrasa-Marshalla (rys. 11.19). Wynika to z tego, iz Hicks
uwzglednia tylko efekt substytucyjny zmiany ceny.

P

funkcja popytu
.R. Hicksa

funkcja popytu
A. Marshalla

0

Rys. 11.19. Funkcje popytu wedtug A. Marshalla i 1.R. Hicksa
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Przebieg funkcji popytu Walrasa-Marshalla za pomoca efektu dochodowego
i substytucyjnego na podstawie zalozenia, iz konsument dazy do maksymalizacji
korzysci, zostat wyjasniony przez E. Slutskiego.

Zaldzmy, ze konsument ma staly dochdd. Cena dobra Y jest stala, natomiast
obnizyta sie cena dobra X. Dobro X stalo sig relatywnie tanisze wzgledem dobra Y.
Dazacy do maksymalizacji korzysci konsument wykorzysta to, dokonujac takiej
substytucji dobra Y dobrem X, aby przenies¢ si¢ na wyzej potozong krzywa obo-
jetnosci IC,. Tlustracja tego zachowania konsumenta jest obrét linii budzetowej
wokét pierwotnego potozenia rownowagi A' i zmiana jej nachylenia odpowiednio
do nowego stosunku cen (rys. 11.20). Konsument znajduje wéwczas punkt row-
nowagi 4" na wyzej polozonej krzywej obojetnosci, a wigc przy statym docho-
dzie uzyskuje wigksza uzyteczno$é konsumpcji. Roznica w ilosci dobra X, wyzna-
czona przez punkty rownowagi 4’ i A", stanowi efekt substytucyjny wywotany
zmiang ceny dobra X. Efekt substytucyjny Slutskiego jest wigkszy od efektu sub-
stytucyjnego Hicksa, poniewaz konsument dazy teraz do zrealizowania catego
dochodu nominalnego. W koncepcji Slutskiego dochéd realny oznacza zatem ko-
szyk débr, ktére konsument moze naby¢ za dany dochod przeznaczony w catosci
na cele konsumpceyjne.

Ort

efekt efekt Gy
substytueyjny dochodowy

Rys. 11.20. Efekt substytucyjny i dochodowy w ujgciu E. Slutskiego

Poniewaz stosunek %(— si¢ zmnigjszyl, finalna linia budzetowa jest potozona
¥

pod mniejszym katem niz pierwotna linia budzetowa, bgdac jednoczesnie rowno-
legla do obréconej linii budzetowej. Finalna linia budZetowa wyznacza nowe po-
lozenie rownowagi konsumenta A" w punkcie stycznosci z krzywa obojgtnosci
IC;. Réznica w ilosci dobra X, wyznaczona przez punkty réwnowagi A" i 4",
stanowi efekt dochodowy wywolany zmiang ceny dobra X. Jest on mniejszy od
efektu dochodowego w koncepcji Hicksa.
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Suma efektow substytucyjnego i dochodowego w ujeciu E. Slutskiego, doty-
czacych réznych zmian cen, wyznacza krzywa popytu Walrasa-Marshalla. Dla
matych zmian cen oba efekty — Hicksa i Slutskiego — sa tozsame. Przedstawiono to
narys. 11.21.

0, ) le
b)

a)

Oy

Rys. 11.21. Dualnos¢ problemu wyboru konsumenta

Na rysunku 11.21a wybér konsumenta dotyczy maksymalizacji uzytecznosci
zkonsumpeji U" przy danym ograniczeniu budzetowym. Konsument wybiera
koszyk A w punkcie stycznosci linii budzetowej z najwyzej potozona krzywa obo-
jetnosci. Na rysunku 11.21b konsument zaklada, ze osiggnie okreslony poziom
uzytecznosci U przy mozliwie najmniejszym wydatku. W pierwszym przypadku
(a), odpowiadajacym koncepcji Marshalla i Slutskiego, problem wyboru konsu-
menta zapisujemy nastepujaco:

U =u(Qy, Oy) = max

przy ograniczeniu:
I=Py-Oy+F-O,

w drugim zas$ przypadku (b), odpowiadajacym koncepcji Hicksa,
I=P, -0y + POy =min

przy ograniczeniu:

U=u(Qy, Oy)
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Jezeli ograniczenie budzetowe i funkcja wydatkéw maja t¢ sama wartoéé na-

chylenia %, to problem maksymalizacji uzytecznosci i minimalizacji wydatkéw
Y
ma to samo rozwigzanie — te same koszyki A, majace identyczne wspSirzedne.
Gdy postuzymy si¢ warunkami sformutowanymi przy zastosowaniu funkcji La-
grange’a, min [ uzyskamy, jezeli:

o g O g8,
00, 00, oA
Wobec tego:
= =A-% 1 6l=4.-0U,,
00, 90y
i =A-—a& i 8I=A-0U,,
o0y 00y
stad:
A-0Q, =A-00,,
aQY =;:,,
00y
a
)L=P—X;
i
zatem
L 2
o0y B

Rozwigzanie problemu minimalizacji wydatkéw konsumenta przy zatozonym
poziomie uzytecznosci z konsumpcji jest wigc takie samo jak problemu ograniczo-
nej dochodem maksymalizacji uzytecznosci z konsumpgji. Twierdzenie to, jak juz

stwierdziliSmy, jest prawdziwe, jezeli relacja cen ?X Jest w obu wypadkach taka
4

sama. Mozna wigc uznac¢ za udowodnione, ze takze wzgledem matych zmian cen
krzywe popytu Marshalla i Hicksa sa identyczne.

N°02°1pdoluLIS MMM
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11.6. Alternatywne koncepcje wyboréw konsumenta

Przedstawiona koncepcja wyboréw konsumenta opiera sie na zatozeniu, ze czfo-
wiek racjonalnie dazy do maksymalizacji swoich korzy$ci w ramach istniejacych
ograniczef. Homo oeconomicus doskonale zna swoje cele i mozliwosci, posiada
wszystkie niezbedne informacje i wie, co preferuje najbardziej. W miare rozwoju
wiedzy o cztowieku coraz czesciej podwaza sie te zatozenia i opracowuje koncep-
cje inaczej interpretujace zachowania konsumenta. Prz ) £
nuelsona: ujawniania prefer
Simona: wybor ych.

P.A. Samuelson podwaza zalozenie, iz konsument zna wszystkie sWoje moz-
liwe koszyki zakupow i potrafi zbudowaé swoja wiasna mape krzywych obojetno-
sci. Robiac zakupy, nie jest Swiadomy swoich preferencji, a ujawnia je, gdy bierze
pod uwage swoje ograniczenie budzetowe. Sg to tzw. preferencje ujawniane
(revealed preferences). Samuelson przyjmuje hipoteze, ze w pewnym okresie, w
ktérym warunki rynkowe sa stabilne, preferencje konsumentéw s takze stabilne, a
wige mozna je odkrywaé (recovering preferences), bada¢ empirycznie i wniosko-
wac o popycie.

W koncepcji Samuelsona istotng role odgrywa ograniczenie budzetowe kon-
sumenta (rys. 11.22).
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Rys. 11.22. Odkrywanie preferencji

Zalézmy, ze pierwotne ograniczenie budzetowe konsumenta ilustruje linia, na
ktorej znajduje si¢ koszyk A. Jezeli konsument wybiera ten koszyk, to znaczy, ze
preferuje go bardziej niz koszyk C. Istotne jest, ze konsument wybiera koszyk A
bez wzgledu na to, czy jest to wybér optymalny. Konsument kieruje si¢ zasada, iz
przy danych cenach koszyk A odpowiada jego ograniczeniu budzetowemu, a gdy
bedzie realizowat koszyk C, nie wykorzysta w petni swego dochodu:
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Of P+ OB >0%-Pe+OF B

Jezeli ceny sig zmienia i linia budzetowa zmieni potozenie, to konsument zre-
alizuje koszyk B, poniewaz:

Q8- P +Qf P >0f Pr+Qf - B

Mozna wiec wnioskowaé, ze poniewaz konsument wybiera koszyk B zamiast
koszyka A, ujawnia rowniez, ze preferuje koszyk B bardziej niz koszyk C. Obser-
wujac wybory konsumentow, mozna ustali¢ dwa pola: pole gorszych koszykow,
ktérych konsument nie wybierze przy swoim ograniczeniu budzetowym, i pole
lepszych koszykow, nieosiagalnych dla konsumenta. Granicg miedzy tymi polami
jest krzywa obojetnosci. Koncepcja Samuelsona pozwala wige odkry¢ preferencje
i krzywa obojetnosci konsumenta, co moze by¢ wykorzystane np. w polityce po-
datkowej i spolecznej.

Jezeli poréwnamy kardynalna i ordynalng teori¢ uzytecznosci oraz koncepeje
ujawnianych preferencji, to stwierdzimy, ze roznia si¢ one podejsciem do mierze-
nia uzytecznoéci oraz stosunkiem do racjonalnosci konsumenta. Kardynalna teoria
zaklada, ze:

a) uzyteczno$é danego dobra jest mierzona przez dang osobg za pomoca po-
réwnania tej uzytecznoéci z uzytecznoscia innego dobra,

b) konsument racjonalnie dazy do maksymalizacji swej uzytecznosei przy da-
nym ograniczeniu budzetowym.

Ordynalna teoria uzytecznosci zaktada z kolei, ze:

a) nie jest potrzebne mierzenie uZytecznosci, wystarczy, ze konsument potrafi
uszeregowaé swoje preferencje odpowiednio do réznic w uzytecznosci kazdego
koszyka,

b) racjonalnos¢ konsumenta jest okreslona tak jak w kardynalnej teorii uzy-
tecznosci.

Koncepcja ujawnianych preferencji natomiast zakiada, ze:

a) konsument potrafi uszeregowa¢ swoje preferencje w ramach posiadanych
przez siebie informacji o mozliwosciach skompletowania réznych koszykow,

b) konsument wybiera racjonalnie te koszyki, ktore zawieraja wigksza ilos¢
débr; nie jest jednak pewne, czy wybiera koszyk optymalny.

W poréwnaniu z kardynalna i ordynalng teoria uzytecznosci, teoria ujawnia-
nych preferencji zachowuje zalozenie o umiejetnosci preferowania koszykow
przez konsumenta, odrzuca natomiast racjonalnosé pojmowanag jako optymalizacje
wyborow konsumenta.

Inaczej postepuje H. Simon, ktéry wysunat koncepeje homo satisfaciendus,
cztowieka, ktéry postepuje wedlug zasady zadowalajacego minimum. Decyzje
konsumenta nie sa uwazane przez Simona za jednorazowy akt, lecz stanowia pro-
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ces kolejno po sobie nastgpujacych faz, w trakcie ktérych nastepuje ustalenie celu
mozliwego do osiagnigcia i zadowalajacego zarazem. Owe fazy to:

L. Okreslenie przestrzeni wszystkich alternatywnych celéw dotyczacych da-
nego problemu,

IL. Ograniczenie tej przestrzeni do zbioru zawierajacego alternatywy uzna-
wane w danym czasie za prawdopodobnie osiggalne ze wzgledu na wstepnie roz-
poznany zbidr ograniczen zasobowych, budzetowych i informacyjnych.

lII. Przeprowadzenie analizy osiggalnosci i skutkow przyjecia réznych alter-
natywnych celéw, prawdopodobnie osiagalnych, oraz celow znajdujacych sie w
ich bezposrednim sasiedztwie.

IV. Okreslenie podzbioru celow osiagalnych.

V. Okreslenie zbioru celow, ktére satysfakcjonowalyby decydenta, niezalez-
nie od podzbioru celow osiagalnych.

VL. Utworzenie z podzbioru celéw osiggalnych oraz ze zbioru celéw satysfak-
cjonujacych podzbioru celow realizacyjnych. Podzbidr ten zawiera cele, ktore zosta-
ty wyselekcjonowane zaréwno ze wzgledu na postrzegane ograniczenia, jak i ze
wzgledu na interesy, motywy i oczekiwania oséb dokonujacych wyboru (rys. 11.23).

CELE
REALIZACYINE

SATYSFAK-
CIONUJACE

OSIAGALNE

Rys. 11.23, Wybor celow realizacyjnych wediug H. Simona

Do ostatecznego wyboru dochodzi sig wigc po uwzglednieniu dwéch czynni-
kow: mozliwosci i aspiracji. Poziom aspiracji jest konfrontowany z postrzeganymi
ograniczeniami i do nich dostosowywany.

Wobec takiego wyjasniania wyboréw ekonomicznych innej interpretacji wy-
maga pojecie stanu réwnowagi rynkowej. Nowa interpretacje zawiera definicja
rownowagi, sformutowana przez przedstawicieli szkoly szwedzkiej. Definicja ta
stanowi, ze stan réwnowagi zostaje osiggniety wtedy, gdy wszystkie zamierzenia i
przewidywania podmiotéw gospodarczych sa spelnione w ten sposdb, iz zaden z
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nich nie ma sklonnosci do ich zrewidowania. Inaczej mowiac, uczestnicy rynku nie
daza do zmian, jezeli istniejacy stan ich satysfakcjonuje.

B T
Podsumowanie

v

|. Teoria preferencji konsumenta (teoria uzytecznosci ordynalnej) wyjasnia
wybory konsumenta bez odwotywania si¢ do psychologicznej introspekcji i bez
potrzeby mierzenia uzytecznosci.

2. Preferencje konsumenta sa spdjne i przechodnie.

3. Narzedziem analizy wyboréw konsumenta w teorii preferencji konsumenta
jest krzywa obojetnosci.

4. Krzywa obojetnosci ma nachylenie ujemne i jest wypukla wzgledem po-
czatku ukladu wspétrzednych. Krzywe obojetnosci nie moga si¢ przecinaé. Prze-
chodzenie od krzywych obojetnosci potozonych blizej poczatku uktadu wspot-
rzednych do krzywych polozonych coraz dalej od poczatku uktadu wspotrzednych
oznacza, e kolejne zbiory koszykéw sa dla konsumenta coraz bardziej uzyteczne.

5. Konsument dokonujacy zakupéw podlega ograniczeniu budzetowemu, kto-
re ilustruje linia budzetowa.

6. Konsument wybiera optymalny koszyk w punkcie stycznosci linii budze-
towej z najwyzej polozong krzywa obojgtnosci. W punkcie tym marginalna stopa
substytucji odpowiada stosunkowi cen.

7. Zmiany cen i dochodéw wytracaja konsumenta z polozenia réwnowagi
i sktaniaja go do poszukiwania nowego optymalnego koszyka.

8. Wplyw zmiany cen na wybor koszyka ilustruje krzywa ceny-konsumpcja.
Wplyw zmian dochodéw na wyb6r koszyka ilustruje krzywa dochdd-konsumpcja.

9. Na podstawie krzywej ceny-konsumpcja mozna dokona¢ rekonstrukeji
krzywej popytu indywidualnego.

10. Wplyw zmian dochodéw na wybér koszyka przez konsumenta ilustruja
krzywe Engla-Schwabego. Wplyw ten zalezy od rodzaju dobra.

11. Zmiana ilo$ci nabywanej danego dobra pod wptywem zmiany ceny sktada
sie z dwoch efektdw: efektu substytucyjnego i efektu dochodowego.

12. Wyodrebnienie przez Hicksa efektu substytucyjnego opiera si¢ na zatoze-
niu, ze konsument dazy do utrzymania danego poziomu uzytecznosci przez mini-
malizowanie swoich wydatkow.
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13. Wyodrebnienie przez Slutskiego efektu substytucyjnego i dochodowego
ipiera si¢ na zalozeniu, e konsument dazy do maksymalizacji uzytecznosci z kon-
smpcji przy danym dochodzie.

14. Koncepcja ujawniania preferencji Samuelsona odrzuca zatozenie, ze kon-
sament potrafi zbudowaé swoja mape krzywych obojetnosci. Jego wybory nie za-
wsze sa optymalne.

15. Koncepcja homo satisfaciendus Simona przyjmuje, ze cztowiek dokonuje
boru wedtug zasady zadowalajacego minimum. Decyzje konsumenta stanowig
ocedurg rozciagnietg w czasie.
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12.1. Model przedsigbiorstwa a Roszty

W gospodarce rynkowej istnieja rézne rodzaje przedsigbiorstw. Mozemy je po-
dzieli¢ ze wzgledu na forme wihasnosci, cel dziatalnosci czy wielkos¢ i rodzaj pro-
dukeji. Jednakze podstawowym rodzajem jest przedsigbiorstwo prywatne, zajmu-
jace sie produkcja dobr i ustug w celu maksymalizacji zysku. Przedsiebiorstwo to
moze dziala¢ w réznych formach wlasnosci jako:

— przedsiebiorstwo o wlasnosci jednoosobowej (single proprietorship), na
ogo6t male, ktorego wiascicielem jest jedna osoba,

= spotka osobowa (partnership), bedaca wiasnoscia kilku osob, ktére wspol-
nie prowadza dziatalno$¢ i ponosza nieograniczong odpowiedzialnos¢ za zobowia-
zania firmy,

= spotka kapitalowa, wystepujaca w formie spotki z ograniczong odpowie-
dzialnoscia (limited parmership) lub w formie spétki akcyjnej (pubhc corporation).
dz;a}ajqce_; rowniez wedlug zasady ograniczonej 0dpow1ed21alnosm Zasada ogra-
niczonej odpowiedzialnosci (/imited liability) oznacza ograniczenie odpowiedzialno-
éci whascicieli za zobowiazania firmy do wysokosei zainwestowanych srodkow.

Wymienione rodzaje nie wyczerpuja listy réznych mozliwych form, w kt6-
rych dziataja przedsigbiorstwa. Neoklasyczna mikroekonomia zajmuje si¢ bada-
niem na rynku tylko tych przedsiebiorstw, ktore racjonalnie daza do maksymaliza-
cji zysku przy danych ograniczeniach; sa to w zasadzie przedsigbiorstwa prywatne.

W dalszym ciagu rozwazan bedziemy wigc dla uproszczenia uzywac okresle-
nia przedsigbiorstwo lub firma, majac na mysli kazde przedsigbiorstwo zajmujace
si¢ produkeja dobr lub ustug w celu maksymalizacji zysku.

Dziatania przedsigbiorstw na rynku sa skutkiem decyzji zapadajacych w przed-
siebiorstwie. W zaleznosci od rodzaju przedsigbiorstwa decyzje te moga by¢ jedno-
osobowe lub kolegialne. W przedsigbiorstwie o wlasnosci jednoosobowej mozliwe
jest, ze whadciciel pelni funkcje menedzera (manager), ktory na biezaco kieruje

! Szezegdlowe informacje o tych formach przedsighiorstw prywatnych znajduja si¢ w Zrodlach
prawnych.
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firma, oraz przedsigbiorcy (entrepreneur), ktory wprowadza w firmie innowacje,
a wigc nowe produkty, techniki i sposoby organizacji, i ponosi zwiazane z tym ryzy-
ko. W przedsigbiorstwach majacych wielu wiascicieli decyzje sa podzielone migedzy
menedzeréw, przedsigbiorcow i wlascicieli.

W neoklasycznej analizie dzialan przedsigbiorstw na rynku nie bierze sie pod
uwage mozliwosci podziatu decyzji miedzy rdzne osoby. Przyjmuje sie zalozenie, ze
decyzje podejmuje si¢ jednoosobowo. Zatem, méwiac o przedsigbiorstwie lub firmie,
mamy na mysli wlasciciela-przedsigbiorcg. Czasem uzywa sig tez okreslenia produ-
cent, majac na mysli nie pracownikow wytwarzajacych dane dobro, lecz wilascicie-
la-przedsigbiorce, 0 modelowych cechach homo oeconomicus.

Dzialania przedsigbiorstwa zaleza od formy konkurencji na rynku. W gospo-
darce rynkowej rzadko si¢ zdarza, by przedsigbiorstwo moglo funkcjonowaé bez
stalego zagrozenia przez konkurentéw. Nawet jezeli takie sytuacje wystapia, to
przedsigbiorstwo dziala pod presja ograniczenia popytowego, polegajacego na
tym, Ze jego klienci maja swoje preferencje i ograniczenia, ktorych obrazem jest
rzedsie-
sytuacji sta-

ZAgroze rze S]Q iorca musi sprostac wymaganiom

rynku, a wigc musi by¢ innowacyjny, musi mieé stale nowe pomysly, jak wygrac z
konkurentami i zapewnié firmie zyski.

Zysk, ktorego rnaksymahzaqq przy danych ogmnlczemach sq zalntelesowam w’ia-

. i : :

s:atemenﬂ Przychody ze sprzedaiy sq to wszystkle wp}ywy pienlqzne os:agmqte
przez przedsiebiorstwo w danym okresie, pochodzace ze sprzedazy wytworzonych débr
i ushug, a takze elementow majatku przedsigbiorstwa. Z kolei koszty uwzglednione w
rachunku wynikéw przedsigbiorstwa sa to wszystkie wydatki pienigzne poniesione
przez przedsigbiorstwo w danym okresie w celu uzyskania przychoddw ze sprzedazy.
Sa to tzw. ksiggowe koszty prywatne (book private cost). Koszty prywatne, ujmowane
w ewidencji przedsigbiorstwa, podlegaja konwencjom rachunkowosci; np. koszty
amortyzacji, czyli koszty utraty czesci mozliwosci produkcyjnych w danym czasie, sa
ustalane umownie, przy zalozeniu, ze zuzycie débr kapitalowych przebiega w umownej
zaleznosci wzgledem czasu ich uzytkowania. Nie wszystkie wydatki pienigzne s kosz-
tami i odwrotnie, co wynika z zasady memoriatowef’. Dla wyjasnienia istoty wyboréw
przedsigbiorstw dziatajacych na rynkach nie ma to pierwszorzednego znaczenia.

W modelu neoklasycznym zaklada si¢, Ze koszty przedsighiorstwa sg uj-
mowane jako koszty alternatywne. Zalozenie to ma dwie konsekwencje:

? Szczegalowe informacje o ksiggowaniu i wycenie mozna znalezé w podrecznikach rachunko-
wosci.
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1. Wydatki pienigzne rzeczywiscie poniesione w celu uzyskania okreslonego
przychodu ze sprzedazy sa najnizsze z mozliwych; gdyby bowiem istniala ewentu-
alnosé lepszego, a wiec tafiszego zakupu i zastosowania czynnikoéw produkeji,
przedsigbiorca by ja wykorzystal.

2. Oprécz kosztéw zaewidencjonowanych jako rzeczywiscie poniesione pry-
watne wydatki pienigzne, uwzglednia si¢ koszty alternatywne, stanowiace utrate
najlepszej z mozliwych korzy$ci w odniesieniu do zastosowania ziemi, pracy
i kapitatu wlasciciela w danej firmie. Jezeli np. whasciciel firmy, prowadzac ja, nie
wyptaca sobie ani pensji, ani dywidendy, to traci potencjalne mozliwosci zwigzane
np. z praca w innej firmie czy z inng lokata wlasnego kapitatu. Ten rodzaj kosztow
alternatywnych w ujeciu pienigznym okredla si¢ niekiedy jako koszt implicite
(implicit cost), w przeciwienstwie do ewidencyjnych wydatkow pienigznych. czyli
ksiggowych kosztéw prywatnych, okreslanych _]ako koszt explicite (explicit cost).

Zat prywatne sa | ksiegowych kosz-
: tnych_ ) 7Ly ticite. Warto zauwazyé, ze ta.kle uy;cw kosztow
prywatnych ma pozytvwny sens spoleczny, kazdy producent ponosi bowiem rze-
czywiscie najnizsze z mozliwych koszty wytwarzania danej ilosci débr czy ustug,
dbajac o wybdr najlepszej mozliwoscei, ceferis paribus.

Jednakze pojecie ekonomicznego kosztu _rywatnego me Jest tozsame ze Spo-

-p ”mszczema ér_ a to tzw. zewnqtrzne (nie
zmtemahmwane) koszty dzialalnosci gospodarczej. Wspdiczesnie podejmuje si¢ wiele
dziatan na rzecz zinternalizowania kosztéw zewnetrznv = w celu zmniejszenia réznicy
migdzy kosztem prywatnym a kosztem spofecznym.

Oprocz kosztu zewnetrznego przedsigbiorstwo moze traci¢ pewne korzysci
zewnetrzne, zmniejszajace przychody ze sprzedazy, jezeli np. nie podlega ochronie
znak firmowy czy patent i s one nielegalnie wykorzystywane przez konkurentow.

W neoklasycznym modelu przedswblorstwa zaklada sm:, ze ponosi ono ekono-
miczny koszt prywatny, niezalezni i
nomiczny (economic total

TP=TR-TC.

Zauwazmy, ze:
1) zar6wno przychdd catkowity, jak i koszt catkowity sa funkcjami ilosci wy-
tworzonego towaru;

7 Patrz rozdz. 24.
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2) jezeli TP =0, a wigc TR=TC, to producent uzyskuje zwrot kosztu ekono-
micznego, a wigc takze wynagrodzenie za wykorzystywanie w firmie wtasnych czynni-
kéw produkcji; otrzymuje wigc zysk ksiegowy w wysokosci kosztu implicite (rys. 12.1).

Zysk
Zysk ekonomiczny
ksiggowy e
Przychdd Koszt implicite
ze [ [TTUtttttttttttTC
Koszt
Spredazy , Koszt ekonomiczny
Koszt ksiegowy
ksiggowy

Rys. 12.1. Przychdd, koszt i zysk przedsigbiorstwa

12.2. Rodzaje kosziow w krotkim okresie

Przyjmujemy, ze wytworzenie danej iloéci okreslonego dobra O wymaga poniesienia
catkowitego ekonomicznego kosztu prywatnego 7C, ktéry w skrécie bedziemy na-
zywac kosztem catkowitym. Koszt calkowity stanowi pienigzng forme nakladow
czynnikéw produkeji zuzytych do wytworzenia pewnej ilosci dobra. W celu uprosz-
czenia zatézmy, Ze firma produkuje jedno dobro. Wytworzenie tego dobra (Q) wy-
magalo poniesienia nakladow ziemi (Q,), pracy (Q;) i kapitalu (O ). Koszt catko-
wity obliczamy woéwczas jako sume iloczynéw nakladéw czynnikéw produkcji i ich
cen:

TC=Q,-Py+Q, - P, + 0 F.

W rozdziale 3 dokonalismy podzialu czynnikéw produkeji na state, ktérych
nakfad w krétkim okresie nie jest zalezny od ilosci produktu, i na zmienne, ktérych
naklad zalezy od ilosci produktu. Mozemy zatem stwierdzi¢, ze koszt catkowi
sklada si¢ z kosztu statego i kosztu zmiennego _
to ponoszony sie zalezni :

Przy danych cenach czynnikow produkcji jest on zalezny od naktadéw statych
czynnikoéw produkcji. Jezeli nawet O =0, to przedsigbiorstwo ponosi koszty, takie
Jak: czynsze, oplaty leasingowe, koszty ochrony i konserwacji urzadzer, wynagro-
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wydatkl na zakup surowcéw, materiatow i energu oraz na p&ace zatrudnionych
pracownikéw, w zaleznosci od zmiany ilosci produktu firmy. Zatem:

IC=FC+VC,

Z definicji kosztu catkowitego wynika, ze krétkookresowa funkcja tego kosztu jest
nastepujaca:

IC = f(Q.Te, £}, F),

gdzie: O - ilo$¢ produkcji,

Te — technologia,

Pr — ceny czynnikdow produkeji,

F — stale czynniki produkgji.
W celu wyjasnienia tej funkeji przypomnijmy prawo malejacego produktu margi-
nalnego, ktére glosi, ze w krotkim czasie w miarg powigkszania nakladu jednego
ze zmiennych czynnikéw produkeji maleje produkt marginalny. Zalezno$é ta po-
jawia si¢ po przekroczeniu pewnego poziomu nasycenia wyposazenia firmy w
zmienne czynniki produkeji (rys. 12.2).

o

a)

MP. AP
b)

Rys. 12.2. Krzywe produktu catkowitego, marginalnego i przecigtnego
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Jak wynika z tego rysunku, przyjmujemy, ze zmiennym czynnikiem produkcji
jest praca. Zmiang ilosci produktu catkowitego, dokonujaca sie¢ pod wplywem
zmiany naktadu pracy, wyraza produkt marginalny (marginal product — MP):

MP et lub ogélnie MP = Q,
o0y o0y

gdzie: O, —naktad dowolnego zmiennego czynnika produkcji.
Jest to pochodna czastkowa funkcji produkcji:

O = f(Q,, O O,

kt6rg graficznie ilustruje warto$¢ tangensa kata nachylenia stycznej do krzywej
produktu catkowitego (tga). Badajac przebieg zmiennosci krzywej produktu cal-
kowitego, stwierdzamy, ze mozna wyodrebni¢ trzy etapy zmiennosci tej krzywej:

1. Produkt marginalny rosnie, co oznacza, ze przyrosty nakiadu pracy powo-
duja kolejno coraz wigksze przyrosty produktu catkowitego.

2. Produkt marginalny maleje az do zera'. Zatem przyrosty produktu catkowi-
tego, osiggnigte dzigki kolejnym przyrostom naktadu pracy, staja sie coraz mnie;j-
sze. Produkt marginalny staje si¢ rowny zeru, gdy produkt catkowity osiaga mak-
simum. W tej fazie dziata prawo malejacego produktu marginalnego.

3. Produkt marginalny jest ujemny, a wigc produkt catkowity maleje, gdy
zwigksza si¢ naktad pracy. W tej fazie zaden racjonalny producent nie bedzie po-
wigkszal nakladow, gdyz byloby to oczywistym marnotrawstwem.

Zbadajmy z kolei zalezno$¢ migdzy przebiegiem zmiennosci produktu margi-
nalnego i produktu przecietnego (average product — AP):

AP = QQ lub (ogélnie) AP = —QQ—

L

Graficzna ilustracje produktu przecigtnego mozna ustali¢, badajac przebieg
zmiennosci tangensa kata nachylenia prostej wyprowadzonej z poczatku ukladu
wspotrzednych do krzywej produktu calkowitego. Stwierdzamy wéwezas, ze:

AP rosnie = MP > AP,
AP=max = MP= AP,
AP maleje = MP < AP.
Jezeli AP = max, to:
adr _,
dor

3

* Patrz podrozdz. 3.2.
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zatem

43)
o) _,  ©i-d0-0dQ

dQ; ’ dQy '
Poniewaz Q = MP, wigc:

ag,
Q.- MP-0=0,
QL'W:Q f: QLs
el
O

MP = AP w max AP,

Znajac przebieg zmiennosci funkeji produkeji ze wzgledu na zmiang nakladu jed-
nego z czynnikéw produkeji, mozemy ustalié przebieg zmiennosci kosztu catkowitego.

Tabela 12.1. Nakfady czynnikow produkeji i koszt catkowity

Naktlad czynnika FC Ve
; o TC=FC+VC
statego zmiennego (Pr=3) (P =5)
10 0 0 30 0 30
10 1 5 30 5 35
10 2 13 30 10 40
10 3 23 30 15 45
10 4 38 30 20 50
10 5 50 30 25 35
10 6 60 30 30 60
10 7 68 30 35 65
10 8 75 30 40 70
10 9 81 30 45 75
10 10 86 30 50 80
10 11 90 30 55 85
10 12 93 30 60 90
10 13 95 30 65 95
10 14 96 30 70 100

Catkowity koszt wytworzenia danej ilosci produkcji mozna obliczy¢ na podsta-
wie poniesionych nakladéw stalych i zmiennych czynnikow produkcji (tab. 12.1),
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przyjmujac, iz cena statego czynnika produkeji (P:) wynosi 3, a cena zmiennego
czynnika ( F,) wynosi 5.

Dane zawarte w tab. 12.1 ilustrujg zmienno$¢ produktu catkowitego pod
wplywem zmiany naktadu zmiennego czynnika produkgji (por. tez rys. 12.2). Na
ich podstawie wykreslamy krzywa kosztu zmiennego, lini¢ kosztu stalego oraz
krzywa kosztu catkowitego. Krzywe te ukazuja, jak si¢ zmieniaja koszty w zalez-
nosci od ilosci produktu (rys. 12.3). Widzimy, ze jezeli krzywa produktu calkowi-
tego w pierwszej fazie rosnie szybciej niz naklad zmiennego czynnika produkcji,
to krzywa kosztu zmiennego, ceteris paribus, rosnie wolniej niz ilo$¢ produkcji.
W drugiej natomiast fazie, jezeli krzywa produktu catkowitego roénie wolniej niz
naklad zmiennego czynnika produkcji. to krzywa kosztu zmiennego bedzie rosta
szybciej niz ilo§¢ produkcji. Przebieg krzywej kosztu zmiennego jest zatem lu-
strzanym odbiciem przebiegu krzywej produktu catkowitego.

A
Ve Ic
FC

yc
FC

Ve A FC
ve

FC

Rys. 12.3. Koszt catkowity, staty i zmienny

Poniewaz koszt catkowity jest sumg kosztu zmiennego i kosztu statego, ktéry
ilustruje prosta réwnolegta do osi odcietych, krzywa kosztu catkowitego ma taki
sam przebieg jak krzywa kosztu zmiennego; jest jedynie polozona nad krzywa
kosztu zmiennego odpowiednio do réwnania 7C = VC + FC. Dok}adne uzasadnie-
nie przebiegu krzywej kosztu zmtennego prze rowadza Slq za pomoca anali
kosztu marglnalnego a ! st to p

) e;j@wéﬁ}ednos‘tkl produktgx Jezeli zmiany produktuv1 kosztow
majq arakter cmgly to:
MC = arc
dQ’

Natomiast dla zmian dyskretnych
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_ATC
AQ
Zmiany kosztu catkowitego nastgpuja wylacznie jako zmiany kosztu zmien-
nego. Zatem d7C =dVC oraz

MC

Me=2IC 1y Mmo=2YC,

do AQ
Z kolei przyrost kosztu zmiennego mozna przedstawi¢ jako:
dvC=dQy-F,

gdzie: O, — naklad zmiennego czynnika produkcji,
B, —cena zmiennego czynnika produkcji, o ktérej zakladamy, ze jest stala.

A wigce
MC=_dQ”'PV B

dQ  MP

L]

poniewaz

aa _ 1
dQo MP’

mpPh

Mch 0.

0

Rys. 12.4. Krzywa produktu marginalnego i kosztu marginalnego
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Jezeli przyjmujemy nadal, ze ceny sa stale, to przebieg krzywej kosztu margi-
nalnego jest odwrotny wzgledem krzywej produktu marginalnego (rys. 12.4).

MC dla Q=0 jest nieokreslony, poniewaz dQ=0. Jezeli MP rosnie, to cete-
ris paribus MC maleje, i odwrotnie. Pole pod krzywa kosztu marginalnego (catka
funkeji kosztu marginalnego) ilustruje koszt zmienny i wyraza jego przebieg
(rys. 12.5).

7ct
Ve M | , ys

WWwWWw.Scantopdar.

0

Rys. 12.5. Przebieg zmiennosci kosztu zmiennego i marginalnego

Podobnie mozna ustali¢ przebieg krzywej przecigtnego kosztu zmiennego
laverage variable cost — AVC), tj. kosztu zmiennego catkowitego przypadajacego

na jednostke produktu 4¥C = V—g:

avc-YC_9 B _ B
[0} 0 AP’
poniewaz
IC

O

Przebieg krzywej przecietnego kosztu zmiennego jest, ceteris paribus, od-
Totny wzgledem przebiegu krzywej produktu przecigtnego, wzgledem zas krzy-
2j kosztu marginalnego pojawiaja sie nastepujace relacje (rys. 12.6):

AVC maleje = MC < AVC,

AVC =min = MC = AVC,

AVC rosnie = MC > AVC.
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MCa
AVC MC

AVcC

o
Rys. 12.6. Krzywe kosztu marginalnego i przecigtnego kosztu zmiennego

Jezeli AVC = min, to:

{7
\Q)_, pdve=yed
Qg ao '

Poniewaz Q;LC = MC, to:

Q- MC-VC =0,
0- MC=VC I-0,
me=L5(

o

MC = AVC w min AVC.

Nie badamy drugiej pochodnej funkeji kosztu zmiennego, poniewaz ustalili-
$my, ze w ekstremach MC i AVC jest minimum, z powodu wystgpowania zjawiska
zmiennego produktu marginalnego.

Znajac przebieg zmienno$ci krzywej kosztu marginalnego i przecigtnego
kosztu zmiennego, mozemy wyznaczy¢ krzywa calkowitego kosztu przeci¢tnego
(average total cost — AC) na podstawie réwnania:

220

=
s
=
2
O
Q)
=
)
O
@)
2)
4
=



http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

TC=FC+¥C/Q,
c FC Vc

0 0 0

LT

 przypadajacy na jed-

www.scantopdr.co.u

rego kosztu stateg

ktéra maleje w miare wzrostu ilosci produkcji. Aby wyznaczy¢

krzywa kosztu przecigtnego, nalezy przesunaé krzywa kosztu zmiennego w gorg o
przecigtny koszt staly przy danej ilosci produkcji (rys. 12.7).

ACK MC
e
AFC
MC AC
M Ave
M
AFC
Omax Q’

Rys. 12.7. Krzywe kosztow przecigtnych i kosztu marginalnego

Stwierdzamy wiec, ze:

1) krzywa kosztu marginalnego przecina krzywa kosztu przecigtnego
w min AC (pkt M") i krzywa przecigtnego kosztu zmiennego AVC w min AVC
(pkt M"),

2) minimalny poziom przecigtnego kosztu catkowitego ma charakter tech-
niczny, a wigc nie jest wystarczajacym kryterium decyzji produkcyjnych dla przed-
sigbiorstwa dazacego do maksymalizacji zysku,

3) krzywa kosztu przecigtnego zbliza si¢ asymptotycznie do krzywej przecigt-
nego kosztu zmiennego, poniewaz koszt przecigtny jest wigkszy od przecigtnego
kosztu zmiennego o przecigtny koszt staty, ktdry maleje w miar¢ wzrostu produkcji.
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Zalezno$ci miedzy kosztami przecietnymi i kosztem marginalnym a kosztami
catkowitymi przedstawiono na rys. 12.8. Przebieg zmiennosci kosztu marginalnego
jest zilustrowany geometrycznie przez zmienno$¢ kata nachylenia stycznej do krzy-
wej kosztu zmiennego. Przebieg zmiennoéci kosztéw przecigtnych jest zilustrowany
przez zmienno$¢ kata nachylenia odcinka poprowadzonego z poczatku uktadu wsp6t-
rzednych do punktéw na krzywych kosztu zmiennego i kosztu catkowitego.

i &
C

Rys. 12.8. Przebieg zmiennosci kosziow

Pamigtajmy, ze zmienno$¢ kosztéw w krétkim okresie wynika ze zjawi-
ska zmiennoS$ci produktu marginalnego.

Na zakoficzenie przypomnijmy, ze przeprowadzona tu analiza kosztéw przed-
siebiorstwa (A. Marshalla) dotyczyla krotkiego okresu, w ktérym przedsigbiorstwo
dysponuje ograniczonym potencjatem produkcyjnym. Krzywe kosztow nie zmieniaja
sie wiec pod wplywem zmian ilosci produkcji w sposéb nieograniczony, lecz tylko
w przedziale [0, Qm,x] , gdzie O,.. oznacza najwigksza ilos¢ produkcji, jaka mozna
osiagna¢ w krotkim czasie przy danym zasobie statych czynnik6éw produkcji.

Zauwazmy ponadto, Ze analiza ta byla poprzedzona zatozeniami o statosci cen
czynnikéw produkcji oraz o petnej podzielnosci czynnikéw produkeji, co umozli-
wialo postugiwanie sig ciaghymi zmianami funkcji i krzywych kosztéw. Nie ozna-
cza to jednak, ze nie ma ona zastosowania w przypadku dyskretnych zmian ilodei
produkcji i kosztéw w krétkim czasie.
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Wspdiczesnie poddaje si¢ krytyce tradycyjna teorie kosztéw, oparta na zjawi-
sku zmiennosci produktu marginalnego w krotkim okresie. Juz w 1939 roku

G.J. Stigler sugerowat, ze przecigtny koszt zmienny w krétkim okresie moze by¢
staty dla pewnego przedziatu produkcji (rys. 12.9).

.
AVC4

AVC

S e gl

0, 0: e

Rys. 12.9, Przecigtny koszt zmienny — przypadek uruchomienia rezerwy produkcyjnej

Uzasadnienie dla takiego twierdzenia jest nastgpujace. W tradycyjnej teorii
kosztow koszty stale sg jednorodne, wyrazaja naklad statych czynnikéw produkeji.
W rzeczywistosci sq dwa rodzaje kosztow stalych: podstawowe i dodatkowe.
Podstawowe koszty stale wyrazaja naklady statych czynnikéw produkceji, takich
Jjak budynki i podstawowe wyposazenie, ktére wyznaczaja granice mozliwoéci
produkcyjnych z pewng rezerwa zamierzong do wykorzystania, jesli wzrosnie po-
pyt. Firma zakupuje wowczas dodatkowe wyposazenie state, kidre jest potrzebne
do uruchomienia rezerwy produkeyjnej. Sa to dodatkowe koszty stale. Stalos¢
kosztéw zmiennych wystepuje w przedziale produkeji, odpowiadajacym urucho-
mieniu rezerwowych mocy produkeyjnych (Q,; Q,). Dodatkowa produkcja nie
powoduje w tym przedziale wzrostu kosztu marginalnego: MC = AVC. Na wypro-
dukowanie dodatkowej jednostki produktu stosuje sig¢ stale naklady zmiennych
czynnikow produkcji: surowcow, energii i pracy. Powigkszenie produkcji ponad
rezerwg mocy produkeyjnych spowoduje jednak efekty wynikajace z malejacego
produktu marginainego: np. dtuzszy czas pracy, straty materiatow i awarie maszyn.
W praktyce takie przeciazenie wystepuje rzadko. Jezeli firma produkuje tylko do
granicy produkcyjnej Q,, to przecigtny koszt zmienny bedzie wraz ze wzrostem
produkcji malal, a nastepnie pozostanie staty.

Jaki bedzie przecigtny koszt catkowity w omawianym przypadku? Do osiag-
nigeia produkceji Q, bedzie wigkszy od przecigtnego kosztu zmiennego o przecigtny
podstawowy koszt staty 4FC,. Dla produkeji w przedziale (0; Q,)
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AC = AVC + AFC,

i bedzie male¢ szybciej niz przecigtny koszt zmienny. Po przekroczeniu produkeji
O, przecigtny koszt staly bedzie sumg przecigtnego podstawowego kosztu statego
oraz przecigtnego dodatkowego kosztu stalego AFC),; :

AFC = AFC, + AFC,,

Przecigtny koszt catkowity bgdzie nadal malal, ale wolniej, 1 osiggnie mini-
mum dla produkeji Q,. Po przekroczeniu produkeji O, bedzie wzrastat z powodu
wazrostu przecietnego kosztu zmiennego (rys. 12.10).

W krétkim okresie koszt przecigtny zmienny i catkowity oraz koszt marginal-
ny sa state i

AVC =MC
dla firmy, ktéra produkuje w przedziale (Q,; @,). W dalszej analizie bedziemy si¢
czasem odwotywa¢ do tego przypadku.

4 Clh
Ave
MC MC

AVe

0 0, Qr

Rys. 12.10. Koszty przecigtne i koszt marginalny — przypadek uruchomienia rezerwowych
mocy produkcyjnych

12.3. Koszty przedsigbiorstwa w dtugim okresie

Podzial czynnikéw produkcji i kosztéw na stale i zmienne jest uzasadniony w od-
niesieniu do krétkiego okresu, w ktorym wielkos$¢ przedsigbiorstwa i stosowana w
nim technika nie ulegaja zmianie. W diugim okresie, zgodnie z jego definicja,
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przedsigbiorstwo moze sig rozwijac, tzn. zwigkszac swa wielkos¢ oraz unowoczes-
mia¢ metody produkcji. Zatem w dlugim okresie wszystkie czynniki produkcji sg
zmienne i wszystkie koszty sa zmienne. Oznacza to, ze wszystkie rodzaje kosz-
tow rosna w dhugim okresie, co jest zwigzane ze wzrostem wielkosci przedsiebior-
stwa, okreslanym inaczej jako wzrost skali produkeji. Diugookresowa funkcja
kosztu catkowitego jest zatem nastgpujaca:

C=f(Q,T,, Pp)

Badanie wptywu wzrostu skali produkcji na koszty dlugookresowe rozpocz-
niemy od tzw. stalych korzysci skali’. W tym przypadku, gdy naktady wszystkich
czynnikow produkeji wzrastaja w tym samym stopniu, produkt catkowity rosnie
rowniez w tym samym stopniu. Jezeli zapiszemy, Ze:

0= (0., O, Ok)s

to zwiekszenie skali produkeji oznacza, ze naklady wszystkich czynnikéw produk-
cji wzrosty m razy. Zatem funkcja produkcji przybierze postac:

f(m'QAa m'Q.r,a m'Qx')=mk 'f(QAo Qf,s Qx)

Stale korzysci skali wystapig wigc, gdy & = 1.

Jezeli np. w gospodarstwie rolnym naklad ziemi, pracy i kapitatu zostanie po-
dwojony, to produkt catkowity réwniez wzrosnie dwukrotnie. Oznacza to, Ze cefe-
ris paribus, najnizszy koszt przecigtny nie zmienia si¢ w miare powigkszania skali
produkcji (wielkosci przedsigbiorstwa) (rys. 12.11).

7’

a)

r{p___________
\.’Q—_“"-__-'__--_

Qk--—-—-

1

Rys. 12.11. Dlugookresowe koszty w przypadku statych korzysci skali

5 Patrz rozdz. 3.
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Na rysunku 12.11a przedstawiono trzy krzywe kosztu catkowitego dla trzech
faz rozwoju przedsigbiorstwa. Tangens kata nachylenia stycznej do krzywej kosztu
catkowitego okresla warto$¢ kosztu marginalnego. W punkcie przegigcia koszt
marginalny jest rowny kosztowi przecigtnemu, ktéry osigga wowczas minimum.
Dhlugookresowg krzywa kosztu catkowitego (L7C) konstruuje si¢ na podstawie
wartosci nachylenia krzywych kosztu catkowitego dla tych wielkosci produkceji,
dla ktérych LMC = LAC_, . Wyprowadzamy ja z poczatku uktadu wspéirzednych,
poniewaz produkcja jest rowna zeru, gdy nie zostaly poniesione zadne koszty.

W przypadku statych korzysci skali jest to prosta nachylona pod katem . Po-
niewaz dtugookresowa krzywa kosztu catkowitego LTC taczy punkty, w ktérych
koszt przecigtny osiaga minimum, mozemy przedstawi¢ go jako prosta réwnolegta
do osi odcigtych (rys. 12.11b). Poniewaz dlugookresowy koszt przecigtny (LAC)
jest staty, wigc jest on réwny dlugookresowemu kosztowi marginalnemu (LMC).

Dlaczego tak konstruujemy krzywa diugookresowego kosztu przecigtnego?

Jezeli producent chce osiagnaé iloéé produkeji Os, to nie zrealizuje tego
w skali, ktorej odpowiada krzywa kosztu przecigtnego AC,, poniewaz bedzie
wowcezas ponosié wigksze koszty w poréwnaniu ze skala produkcji, ktérej odpo-
wiada krzywa AC;. Poniewaz zmiana skall_Produkql wymaga dluzszego czasu,
wige linia diugookresowego k AC Q‘fgedstawm rézne Iko-
§ci przed5|eb|or5twa przy ktorys oduce
produkcje przy najmniejszym koszcie przwetnym

State korzysci skali sq prawdopodobne, gdy np. na kolejnych parcelach budu-
je sie takie same domy. W wielu jednak przypadkach wystepuja zmienne korzysci
skali: rosngce i malejace.

O rosngeych korzySciach skali méwimy wéwczas, gdy m-krotne powigkszenie
nakladéw wszystkich czynnikéw produkcji powoduje wzrost produktu catkowitego
m* razy, gdzie k > 1. Jezeli wigc w przedsigbiorstwie naklady ziemi, pracy i kapi-
tatu zostang np. podwojone, to produkt catkowity wzro$nie wigcej niz dwukrotnie.
Oznacza to, ze kazde kolejne zwigkszenie skali produkcji powoduje obnizenie krzy-
wej kosztu przecigtnego. Rosnace korzysci skali sg uzasadniane nastepujaco:

1) mozliwosciami wydajniejszej specjalizacji pracy ludzi i maszyn w miare
wzrostu wielkosci przedsiebiorstwa;

2) mozliwosciami lepszej organizacji pracy;

3) przezwycig¢zaniem niepodzielnosci czynnikéw produkcji, przede wszystkim
maszyn i urzadzen, ktére ze wzgledéw technicznych nie mogg by¢ produkowane w
wersji malej, $redniej i wigkszej; tor kolejowy shuzy np. do obstugi pewnej liczby prze-
jazdéw i dopoki nie zostanie przekroczony ten limit, nie ma potrzeby budowa¢ nowego
toru; jezeli jednak limit zostanie przekroczony, to powinno sig¢ budowa¢ od razu drugi
tor (a nie np. jego czes¢): obstuga obu tordw moze spowodowac oszezednos¢ kosztow.

Malejace korzysci skali wystepuja wowczas, jezeli m-krotne powigkszenie
nakladéw wszystkich czynnikéw produkeji spowoduje wzrost produktu catkowite-
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go mniej niz m razy (m", jezelik <1). Oznacza to, ze kazdemu kolejnemu zwigk-
szeniu skali produkcji towarzyszy wzrost kosztu przecigtnego.

Malejace korzyéci skali pojawia sig na ogot wtedy, gdy przedsigbiorstwo osia-
ga rozmiary utrudniajace komunikacje migdzy pracownikami, co obniza ich efekty
produkcyjne. W $lad za tym zwigksza si¢ aparat kontrolny i zarzadzajacy, ktory sie
biurokratyzuje. Utrudnia to sprawne funkcjonowanie przedsigbiorstwa, w rezul-
tacie czego wzrasta koszt catkowity i przecigtny.

Dhugookresowy koszt catkowity i przecietny dla zmiennych korzysci skali
przedstawiono na rys. 12.12. Jak wiemy, dtugookresowa krzywa kosztu catkowite-
go zostata wyprowadzona z poczatku uktadu wspéirzednych, a nastgpnie z wartos-
ci nachylenia poszezegdlnych krzywych krétkookresowych dla tych ilosci produk-
cji, dla ktérych osiaga najmniejszy koszt przecigtny w sensie alternatywnym (rys.

12.12a). Trzem krotkookresowym krzywym kosztu catkowitego odpowiadaja trzy

krzywe krétkookresowego kosztu przecigtnego dla trzech faz powigkszania skali
produkcji.

TC4|| TCs yLTC ACA
. TC, { MC e
TC 1 1
2) ‘ 7 | A GHe
1
! /
: : 1 /
1 1 |
1 | I
| i !
1 | i i
1 i 1 i i
7 L | L
Ko L ‘. L
1 0, O b Q 0, 0, b

Rys. 12.12. Dlugookresowe koszty w razie zmiennych korzysci skali

Dhugookresowa krzywa kosztu przecigtnego konstruuje si¢ zatem jako zbior
wartosci tangensa kata @, utworzonego przez prosta wyprowadzona z poczatku
ukladu wspétrzednych do tych punktéw na krzywej dhugookresowego kosztu cal-
kowitego, ktére spetniaja warunek najmniejszego alternatywnego kosztu przecigt-
nego. Stanowi ona krzywa obwiednig (envelope curve) dla krétkookresowych
krzywych kosztu przecigtnego (rys. 12.12b). Zauwazmy, ze dtugookresowa krzywa
kosztu przecigtnego ma ksztatt litery U, podobnie jak krzywe krétkookresowe. Do
osiagnigcia ilogci produktu O koszt przecigtny si¢ obniza, zatem korzysci skali sa
rosnace. Natomiast po przekroczeniu ilosci produktu O, koszt przecigtny rosnie,
co oznacza malejace korzy$ci skali. Ilustruje to zmienne korzysci skali — poczat-
kowo rosnace, a nastgpnie malejace. Pamietajmy, ze podobny ksztalt krzywej
kosztu krotkookresowego wynika ze zmiennosci produktu marginalnego.
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W przypadkach zmiennych korzysci skali dtugookresowa krzywa kosztu prze-
cigtnego nie zawsze jest styczna do krétkookresowej krzywej kosztu przecigtnego w
jej minimum. Jest to mozliwe tylko dla tej wielkosci produkcji, przy ktérej dhugo-
okresowa krzywa kosztu przecigtnego osigga minimum. Co to oznacza dla produ-
centa? W razie np. zmniejszania si¢ dlugookresowego kosztu przecigtnego (rosnace
korzysci skali) korzystniejszym rozwigzaniem jest wybudowanie wigkszego zakladu
produkcyjnego, gdyz nawet czesciowe uzytkowanie go daje mniejszy koszt przeciet-
ny, niz wybudowanie i wykorzystywanie matego zakladu przy najnizszym koszcie
przecietnym (porownaj koszt przecietny produkcji @, dla krzywych AC, i AC)).

Znajac dlugookresowg krzywa kosztu catkowitego, mozemy ustali¢ przebieg
dtugookresowej krzywej kosztu marginalnego, stanowiacej zbior wartosci nachyle-
nia stycznej do krzywej dlugookresowego kosztu catkowitego (rys. 12.13).

LACH
LMC IMC

0

Rys. 12.13. Diugookresowy koszt przecigtny i marginalny — zmienne korzysci skali

Jak wida¢, wzajemne zaleznosci miedzy kosztem marginalnym i przecigtnym
sq identyczne w krétkim i w dlugim okresie. Diugookresowa krzywa kosztu prze-
cietnego osiaga minimum w punkcie przecigcia z dlugookresowa krzywa kosztu
marginalnego. W punkcie tym minimum dlugookresowej krzywej kosztu prze-
cigtnego jest réwne minimum krétkookresowej krzywej kosztu przecigtnego,
stycznej w swoim minimum z krzywa dlugookresowa. Jest to jednoczesnie koszt
minimalny w sensie kosztu alternatywnego.

W analizie kosztéw przedsiebiorstwa w diugim okresie wazne jest zwrdocenie
uwagi na zmiany kosztu produkeji oraz kosztu zarzadzania. Koszt zarzadzania skiada
sie¢ z kosztéw ponoszonych na zawieranie kontraktéw z odbiorcami, dostawcami
i pracownikami oraz ich monitorowanie i zabezpieczanie. Efekt rosnacych korzysci
skali wptywa na spadek przecigtnego kosztu produkcji. Natomiast malejace korzysci
skali powoduja, oprocz wzrostu przecigtnego kosztu produkcji, przede wszystkim
wazrost przecigtnego kosztu zarzadzania. Wspolczesnie stwierdza sig, ze dlugookre-
sowe koszty przecietne malejg lub stabilizujq si¢ w dwoch sytuacjach:
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4. Przecigtne koszty produkcji obnizajg si¢ wraz ze wzrostem skali produkcji
szybciej niz rosng przecietne koszty zarzadzania.

5. W wyniku postepu w technice i organizacji przecigtne koszty zarzadzania
i produkcji maleja.

Nalezy ré6wniez wzia¢ pod uwage racjonalne dzialania przedsigbiorcow, nie
dopuszczajacych do spadkowych korzysci skali produkeji. Najbardziej prawdopo-
dobne jest, ze w dugim okresie przecigtny koszt catkowity ma ksztalt zblizony do
litery L (rys. 12.14).

Lact

LMC LAC

N

I

Q

Rys. 12.14. Dlugookresowy koszt przecigtny i marginalny — rosnace i stale korzysci skali

12.4. Zmiany kosziow pod wplywem czynnikow zewnelrznych

Przedstawiona analiza kosztow przedsigbiorstwa opierata si¢ na zalozeniu ceteris
paribus, obejmujacym stato$¢ czynnikéw niezaleznych od przedsigbiorstwa,
przede wszystkim cen czynnikdw produkcji. Wplyw na koszty ma jednak wiele
roznych czynnikéw zewngtrznych. W krétkim okresie przebieg zmiennosci krzy-
wych kosztow zalezy, ceteris paribus, od zmiennosci produktu marginalnego,
w diugim okresie za$ — od rodzaju korzysci skali. Natomiast polozenie tych krzy-
wych, a wige poziom kosztu dla danej ilosci produkgji, zalezy od nastgpujacych
czynnikéw zewngtrznych:

1) cen czynnikéw produkcji, a wige: cen débr produkeyjnych, plac, czynszow,
oplat, oprocentowania kredytow itd.,

2) rozliczen przedsiebiorstw z budzetem panstwa, takich jak: podatki od przy-
chodéw ze sprzedazy, cla, dotacje do przychoddw ze sprzedazy itd.,
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3) dziatalnoéci innych podmiotéw gospodarczych, np. kary za szkody wyrza-
dzone danemu przedsigbiorstwu lub przez dane przedsigbiorstwo lub szacunek
szkéd i korzysci zewnetrznych wzgledem danego przedsigbiorstwa (typowym
przyktadem sa szkody i korzysci dla réznych przedsigbiorstw wydobywajacych
rope naftowa z tego samego ztoza).

Wptyw tych czynnikéw or _
sigbiorstwa zalezy od tego, czy‘odnoszq sie one do=staly “h
ktf;]i Jezeli np. rosnie cena jednego ze zrmennych elementow
kosztow o odpowiednio przesuwa si¢ w gore krzywa kosztu zmiennego, przecit-
nego i marginalnego (rys. 12.15a). Jezeli natomiast rosnie cena jednego ze stalych
elementéw kosztéw (np. ubezpieczenie), to przesunie si¢ w gore krzywa kosztu state-
go i kosztu przecigtnego, krzywe za$ kosztu zmiennego i marginalnego nie zmienig
potozenia (rys. 12.15b).

Ac
MC MG,

a)

Rys. 12.15. Wplyw czynnikéw zewngtrznych na poziom kosztéw

Podsumowanie

1. W analizie kosztéw przedsigbiorstwa zakladamy, ze ponosi ono prywatny
koszt ekonomiczny, na ktory skiadaja si¢ wszystkie wydatki pieni¢zne przeznaczo-
ne na wytworzenie okreslonej ilosci produktu oraz koszty implicite.

2. Koszty przedsigbiorstwa sa funkeja ilosci produkcji, ta za$ zalezy od po-
niesionych nakladow czynnikow produkcii.
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3. W krotkim okresie koszt catkowity przedsigbiorstwa dzieli sie na koszt
zmienny, zalezny od ilosci produkcji, oraz na koszt staty, niezalezny od ilosci pro-
dukgji.

4. Przebieg zmiennosci krzywej kosztu zmiennego i catkowitego w krétkim
okresie wynika ze zmiennosci produktu marginalnego.

5. Zmiany naktadéw czynnikéw produkeji niezbednych do wytworzenia do-
datkowej ilosci produktu stanowig w ujgciu pienigznym koszt marginalny.

6. Punkt przecigcia krzywej kosztu marginalnego z krzywa przecigtnego kosz-
tu zmiennego i przecigtnego kosztu catkowitego wyznacza ich minimum.

7. W dlugim okresie wszystkie koszty sa zmienne.

8. Przebieg diugookresowych krzywych kosztow zalezy od rodzaju korzysci
skali.

9. Na poziom kosztow wplywaja czynniki zewnetrzne wzgledem przedsie-
biorstwa, takie jak ceny czynnikéow produkcji, cla, posrednie podatki, korzysci
i szkody zewnetrzne.
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Optimum przedsiebiorstwa
w warunkach konkurencji doskonatej
(rachunek marginalny)

i R

13.1. Zatozenia

W poprzednim rozdziale zostata przeprowadzona analiza kosztéw przedsigbior-
stwa w krotkim i w dlugim okresie. Przy danych cenach czynnikéw produkcji
koszt wytwarzania danej ilosci produkeji zalezy od warunkéw wystepujacych we-
wnaqtrz przedsigbiorstwa, tzn. zuzycia surowcow, energii, pracy, sprawnosci ma-
szyn i urzadzen oraz umiejetnosci menedzeréw. Te wewnetrzne czynniki zostaly
nazwane przez H. Leibensteina czynnikiem X (oméwimy to szerzej w podrozdz.
18.3). Catkowity zysk ekonomiczny przedsigbiorstwa zalezy jednak nie tylko od
kosztu wytworzenia danej ilosci produkeji, lecz rowniez od przychodu catkowite-
g0, a wiec od iloéci sprzedanego towaru oraz od jego ceny, ktére to czynniki zaleza
z kolei od struktury rynku i wystepujacej na nim formy konkurencji.

Obecnie rozwazymy przypadek rynku konkurencji doskonatej, ktory wstepnie
scharakteryzowali$my w rozdziale 5 — z tym, ze teraz uczynimy to dokladniej. Model
rynku doskonale konkurencyjnego jest zbudowany wedtug nastepujacych zatozefi:

1. Liczba sprzedawcéw i nabywcow zawierajacych migdzy soba transakcje
jest tak duza, sita za$ ekonomiczna kazdego z nich w poréwnaniu z rozmiarami
danego rynku tak znikoma, ze zaden z nich nie ma wplywu na ceng. Uczestnicy
rynku traktuja wigc ceny jako zmienne niezalezne.

2. Produkt bedacy przedmiotem transakcji na danym rynku jest jednorodny
(homogeniczny). Oznacza to, ze kazdy producent wytwarza i dostarcza na rynek
identyczny wyréb. Nabywcy jest wigc obojetne, od ktérego producenta zakupi
dany towar.

3. Swoboda wejscia i wyjscia z rynku (free entry, free exit), co oznacza, ze:

a) nie ma zadnych ograniczeni, aby produkcj¢ danego towaru podejmowali do-
wolni przedsigbiorcy i sprzedawali go na danym rynku,

b) nie ma zadnych ograniczen, aby dowolni przedsigbiorcy likwidowali swoje
firmy 1 interesy na danym rynku.

Swoboda wejécia i wyjscia sprzyja konkurencji migdzy producentami, rywali-
zujacymi o mozliwosé sprzedazy nabywcom swoich produktéw, ktdrych wybor
jest ograniczony pod wzgledem dochodowym.
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4. Bierna rola rzadu, ktéry nie zakloca samoczynnych proceséw rynkowych,
a wigc nie naklada podatkéw, nie udziela dotacji ani nie stosuje zadnych zakazéw itd.

5. Doskonata podzielno$¢ produktu, ktory moze by¢ dostarczany na rynek i
kupowany w dowolnie matych ilosciach.

6. Doskonata podzielno$¢ i doskonata mobilno$é czynnikéw produkcji, ktére
moga by¢ nabywane i stosowane w dowolnie matych ilosciach oraz moga by¢ bez
zadnych ograniczen i bez kosztéw przenoszone z jednej branzy gospodarki do innej.

7. Doskonata przejrzystos¢ rynku. Wszyscy uczestnicy maja swobodny dostep
do wszelkich informacji dotyczacych sytuacji rynkowej, ktore sa darmowe.

Pierwsze cztery zalozenia opisuja strukture rynku, tj. udzial i pozycje po-
szczegllnych jego uczestnikéw. Pozostale umozliwiaja badanie dziatan na rynku
doskonalej konku:rency za pomocg rachunku rozmczkowego

Zastanowmy sie bowiem, co by su@ stalo, g yby firma cheiata sprzedac SWOj
produkt powyzej ceny réwnowagi, na co niewatpliwie miataby ochote. Na pewno
nabywcey kupia dany produkt u tych sprzedaweow, ktrzy oferuja go po nizszej
cenie. Taka decyzja nabywcéw, ktéra wynika z jednorodnosci produktu, spowodu-
Je, ze producent nie sprzeda swego towaru powyzej ceny réwnowagi. Z kolei pro-
ducent nie zechce sprzedawac go po cenie nizszej od ceny réwnowagi, gdyz bylo-
by to irracjonalne, aby majac do wyboru dwie ceny: wyzsza i nizsza, sprzedawaé
po cenie nizszej. Tak wiec wszyscy producenci beda sprzedawaé swéj towar po
cenie rownowagi. Oznacza to, Ze doskonala konkurencja migdzy producentami
nie obejmuje am ceny, ani wlasclwoscl towaru.

zdy prodi
OngQwI'OW u.
Jest on bowiem jednym sposro wielu sprzedawcéw ktorych liczba jest ptynna ze
wzgledu na swobode wejscia i wyjscia z rynku. Dlatego pojedynczy producent
sadzi, ze popyt jest doskonale elastyczny i Ze cena jest niezalezna od iloSci pro-
duktu dostarczanego na rynek (rys. 13.1). Zatem w warunkach konkurencji doskona-
tej kazdy producent ma wplyw jedynie na czynniki wewngtrzne, oddziatujace na jego
zysk.

Pamigtajac, ze kazdy producent dazy do maksymahzac_u zysku: max TP =

= max [P Q B (Q)] stw1erdzamy, 7e w waru

1 Anéllz@ decyzy producenta 0. ilodci wytwarzanego towaru przeprowadzimy
dla krotkiego i dtugiego okresu.
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Rys. 13.1. Postrzeganie sytuacji rynku konkurencji doskonalej przez producenta

13.2. Krétkookresowe decyzje przedsigbiorstw o ilosci produktu

Jesli przyjelismy, ze cena dla konkurencyjnej firmy jest wielkoscia dang i nieza-
lezna od ilosci sprzedanych przez nia produktow, to wyciggamy wniosek, ze cena
réwnowagi, po jakiej firma sprzedaje swoje produkty, jest réwna jej przychodowi
przecigtnemu (average revenue — AR) i przychodowi marginalnemu (marginal
revenue — MR). Przych6d przecigtny jest to przychdd ze sprzedazy jednostki pro-
duktu:

L
=

Przychéd marginalny jest to dodatkowy przychéd uzyskany ze sprzedazy dodat-
kowej jednostki produkeji. Dla zmian dyskretnych oblicza si¢ go:

MR = ﬂ-}i, dla zmian ciaglych zas MR= ﬂ
AQ do

AR

Jezeli wige:
R3p. 0, atikse AR=T2 § MR=I2%
0 ag

przy P = const dla kazdego O, to
AR=P i MR="P.
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Mozemy wobec tego stwierdzié, ze linia popytu dla pojedynczej firmy, po-
strzegana jako doskonale elastyczna, jest jednoczesnie linia przychodu przecigt-
nego i przychodu marginalnego tej firmy.

Azeby ustali¢, jaka ilos¢ produkcji zapewni firmie konkurencyjnej maksymal-
ny zysk catkowity, zanalizujemy najpierw przebieg krzywej kosztu catkowitego
i przychodu catkowitego geometrycznie (rys. 13.2).

TRA TRA
e
a) b)
strata _1C
TR
maxTE

Rys. 13.2. Przychéd catkowity i koszt calkowity jako funkcja ilosci produktu

llustracja przychodu catkowitego jest prosta wychodzaca z poczatku ukladu
wspotrzednych (O =0, TR =0), pod katem «, ktérego

tga =E=P.
0

Jezeli wiec cena danego dobra maleje, to linia przychodu catkowitego obraca
si¢ w prawo od poczatku ukladu wspotrzednych, jezeli zas rosnie, to linia przy-
chodu catkowitego obraca si¢ w lewo (rys. 13.2a).

Analizujac przebieg krzywej kosztu catkowitego i linii przychodu catkowite-
2o (rys. 13.2b), mozemy stwierdzié, ze przy danym koszcie wytworzenia okreslo-
nej ilosci produktu:

1) mozliwosci osiagnigcia zysku zaleza od polozenia linii przychodu catkowi-
tego, gdy TR>TC = TP >0, gdy za§ TR <TC = TP <0 (strata); przedzial ilosci
produkcji zapewniajacej zysk jest wyznaczony przez punkty przecigcia linii przy-
chodu catkowitego i krzywej kosztu catkowitego;

2) maksymalny zysk catkowity lub minimalng strat¢ odnotowuje firma tylko
przy okreslonej wielkos$ci produkcji, ktora wyznacza warunek P = MC.

Warunek ten jest uzasadniony geometrycznie rownolegtoscia linii przychodu
catkowitego i stycznej do krzywej kosztu calkowitego, a wigc obie proste maja
taka sama warto$¢ nachylenia wzgledem osi Q0. Wartos¢ nachylenia dla linii przy-
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chodu catkowitego wyznacza cena, natomiast dla stycznej do krzywej kosztu cal-
kowitego — koszt marginalny, gdyz:

IC= f(Q),

iy 21T
SQ=—5=MmcC.

TP = max, gdy:
d(TR-TC) -0
do ’

dTR dTC

=0,
o do
a wiec:

BRI v
dg  dQ
Poniewaz dla firmy konkurencyjnej MR = P, wige P = MC.
Jezeli na rynku cena produktu Wytwarzanego przez firme uksztattuje sie na ta-
kim poziomie, ze linia popytu d przecina krzywa kosztu marginalnego w dwéch

punktach, to powstaje pytanie, jaka ilo§¢ produkcji powinna zostaé wybrana (rys.
13.3),

Mc Ar

e MC

<w

N, ||

(s}
L

o
Rys. 13.3. Wybér optymalnej ilosci produkcji

Z rysunku wynika, Zze warunek P= MC Jest spetiony dla dwéch réznych po-
zioméw produkcji, mniejszego i wigkszego (Q/i Q). Odpowiedz na postawione
pytanie nie jest trudna, jezeli pamigtamy, ze firma dazy do maksymalizacji zysku.
Ceteris paribus, wigkszy zysk mozna uzyskaé z wigkszej ilosci produkcji. Firma
wybierze zatem produkcje 0,. Wybbr ten nie gwarantuje zysku automatycznie.
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nieczny, lecz ni naksymalizac sku, Gdyby cena na
rynku obnizyla si¢ tak jak na rys. 13.4 (TR"), firma nie znajdzie optymalnej ilosci
produkeji, ponoszac straty przy kazdej wielkosci produkeji. ,,Optymalna” ilogé
produkeji pozwala wéwezas zminimalizowaé straty.

;gjr ,// i C

. Q
Rys. 13.4. Zysk (strata) firmy przy roznych przychodach catkowitych

Zauwazmy, ze jezeli cena na rynku rodnie, to wielkoéé produkeji zapewniaja-
ca maksimum zysku takze rosnie, Pamigtajmy jednak, ze firma w krétkim okresie
moze zwigksza¢ produkcje tylko do granicy mozliwosci produkcyjnych.

Aby ustali¢ warunek konieczny, by przy warunku wystarczajacym P = MC
firma osiagata maksimum zysku, przejdziemy do analizy krzywych kosztu prze-
cigtnego i marginalnego. Zauwazmy, ze zysk firmy wynosi zero, gdy linia przy-
chodu catkowitego, styczna do krzywej kosztu catkowitego i prosta wyprowadzona
z poczatku ukladu wspéirzednych do punktu stycznodci na krzywej kosztu catko-

witego majg to samo nachylenie. Nachylenie tej ostatniej prostej wyraza koszt

przecigtny wytworzenia danej wielkosci produkeji AC = T—g (rys. 13.5).

Jezeli wiee P= MC= AC = 7P = 0, to warunkiem koniecznym osiagniecia
przez firme zysku z danej wielkosci produkcji jest P = MC > AC, co przedstawiono
narys. 13.6. Wielko¢ Optymalnej produkeji firmy Wyznaczamy za pomocg warunku
P = MC. Nastepnie ustalamy, jaki jest koszt przecigtny wytworzenia tej produkcji
AC(Q). Poniewaz cena rownowagi rynku doskonale konkurencyjnego P > AC(Q),
wigc pole zakreskowane o wymiarach Q- (P - 4C) ilustruje zysk firmy, naj wigkszy,
Jaki moze ona uzyskaé przy danej cenie i danym koszcie przecigtnym. Jezeli nato-
miast, ustalajac optymalng ilosé produkcji na podstawie warunku P = MC, stwier-
dzamy, Zze wowczas P < AC, to firma ponosi strate, ktérg ilustruje prostokat o wy-
miarach Q-(AC - P).
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TCA TC

e -

O (7P=0) 0

Rys. 13.5. Krzywa kosztu catkowitego i przychodu catkowitego, gdy zysk WYnosi zero

PC /MC PC 1 MC
F=AC iy —

P=AC
PAC

1 ]
v

1
I 1
1 1
1 1
| ]
1 ]
1 I
1 1
1 1

I
I
I
I
I
I
i
1

!CJ\L

o(P=0, _o@r-0) O Q(1P=0)

Rys. 13.6. Wielko$¢ produkeji maksymalizujacej zysk lub minimalizujacej stratg

Zauwazmy, ze:

1. Firma osiaga zysk, gdy punkt przecigcia linii popytu z krzywa kosztu mar-
ginalnego znajduje sie powyzej krzywej kosztu przecigtnego; jest wowczas spetl-
niony warunek P = MC > AC.

2. Jezeli cena rognie, to ceteris paribus, zysk firmy wzrasta lub zmniejsza si¢
strata.

3. Jezeli cena sie obniza, to zysk firmy sie zmniejsza lub zwigksza sig¢ strata.

4. Zysk catkowity réwny zeru firma osiaga, gdy linia popytu jest styczna do
kl'Z}’W&j kosztu przemqtnego co wystgpu_}e w mmlmum kosztu rzec:qtnego Pome-

tal Jjak wynagrodzenie wiasnych yni v prodi
kow Punkt, w ktorym P=MC=AC,, nosi nazwq short-run break even pamr
(B), tj. punktu, w ktérym przedsigbiorstwo osiaga zerowy zysk ekonomiczny w krét-
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kim okresie. Wspéirzedne tego punktu wyznaczaja najnizsza ceng i najmniejsza ilogé
produkcji, powyzej ktorych firma, przy danych kosztach, osiagnie zysk.
5. Jezeli cena obnizy si¢ ponizej punktu P = MC = AC,,,, to firma ponosi strate.
Zajmijmy sig teraz sytuacja, w ktérej firma ponosi strate, gdyz cena rynkowa
ustalita si¢ ponizej kosztu przecigtnego. Powstaje pytanie: czy firma powinna
wowcezas zaprzesta¢ produkeji? Zanalizujemy sytuacje przedstawiong na rys. 13.7.

P
C

0(7P=0) 0

Rys. 13.7. Decyzja produkeyjna w warunkach straty

Jezeli cena jest mniejsza od kosztu przecietnego, to wielkos¢ produkcji wyzna-
czona przez warunek P = MC wprawdzie przynosi firmie stratg, lecz zapewnia jej
zwrot kosztu zmiennego i czg$ciowy zwrot kosztu stalego. Poniewaz firma ponosi
koszt staty bez wzgledu na to, czy i ile produkuje, wiec jezeli zaprzestanie produkcji
W omawianej sytuacji, to jej strata bedzie réwna kosztowi statemu. Zatem firmie
oplaca si¢ produkowac¢ w krétkim okresie mimo strat, gdy cena jest wyzsza od prze-
ctgtnego kosztu zrmennego P=MC> AVC Oznacza to bow1em z cena pokrywa

ptero gdy cena zrowna s1§ z kosztem zmiennym P = AVCM, firma nie pokryje
kosztu stalego i powinna zaprzestaé produkcji. Punkt wyznaczony przez warunek
P = MC = AVC,;, okresla si¢ jako short-run shut down point (S), tj. punkt zamk-
nigcia firmy w krétkim okresie, poniewaz cena umozliwia sfinansowanie tylko prze-
cigtnego kosztu zmiennego. Poniewaz koszt staly musi by¢ poniesiony niezaleznie od
ilosci produkeji, firmie nie oplaca si¢ juz eksploatowa¢ maszyn i urzadzei. Wspot-
rz¢dne punktu zamknigcia firmy wyznaczaja ceng i ilo$¢ produkeji, powyzej ktorych
firmie oplaca si¢ rozpoczaé produkcje, pomimo krétkookresowej straty.

Firma, ktéra w krotkim okresie produkuje ze strata, musi mie¢ inne, niz przy-
chod ze sprzedazy, Zrodfa sfinansowania tej straty, np. wlasne rezerwy, pozyczki,
kredyt bankowy lub kupiecki. Réwniez firma, ktora decyduje si¢ na czasowe wy-
cofanie z rynku, musi posiadaé¢ $rodki na finansowanie kosztu stalego. Jesli prze-
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sto] produkeyjny si¢ przedtuza, to prawdopodobne jest wyczerpanie sig¢ srodkow i
techniczne zuzycie stalych czynnikéw produkeji. Skutkiem tego bedzie wyjscie
przedsigbiorstwa z rynku.

Ph
C

Rys. 13.8. Krzywa podazy indywidualnej w krétkim okresie

Na podstawie przedstawionej analizy decyzji przedsigbiorstwa o ilosci pro-
dukcji mozemy skonstruowa¢ krzywa podazy danego przedsigbiorstwa (rys. 13.8).
Wyznacza ja krzywa kosztu marginalnego na odcinku wyznaczonym z jednej stro-
ny przez short-run shut down point, z drugiej zas przez granice krotkookresowych
mozliwosci  produkeyjnych, dla ktérej spetniony jest warunek oplacalnosci
P = MC > AC. Krzywe podazy indywidualnej moga mie¢ rozny przebieg, tak jak
rozny przebieg moga mie¢ krzywe kosztow poszezegélnych firm. Na rysunku 13.9
przedstawiono krzywa podazy firmy, ktéra, wehodzac do branzy, zabezpieczyta
rezerwe mocy produkcyjnej (por. podrozdz. 12.2)

c.rh MC
S
o
Rys. 13.9 Krzywa podazy indywidualnej w krétkim okresie — przypadek rezerwowych mocy
produkeyjnych
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Z analizy zaleznosci przedstawionych na rysunku wynika, ze wejscie na rynek
doskonale konkurencyjny jest wolne, ale nie darmowe. Zanim firma rozwinie pro-
dukcje na oplacalna skalg, musi mieé¢ srodki na sfinansowanie podstawowych
kosztoéw stalych.

W warunkach konkurencji doskonatej podaz rynkowa wyznacza si¢ przez su-
mowanie ilosci produktéw oferowanych na sprzedaz przez poszczegélnych produ-
centéw przy danej cenie (rys. 13.10).

Pk Pa

S, / Sq S / Ss

a) b) c)

7D v I

firma A 5 firma B Qr rynek 5

P

S /Ss

Rys. 13.10. Krzywe podazy indywidualngj firmy 4 i firmy B oraz krzywa podazy rynkowej
w okresach infrakrétkim (S,,) oraz krétkim (Sg)

7 zatozen konkurencji doskona’rej wynika, Ze ﬁrmy nie konkuruja migdzy so-
ba ani pod wzgled m ¢ i
stw1erd21c 7e

: rzecnetny i przecie
ransa osiagniecia zysku i mrzymania i

13.3. Dtugookresowe decyzje produkcyjne firmy

W dhugim okresie w konkurencyjnej branzy moga nastapi¢ réznorodne przeobraze-
nia w firmach juz dziatajacych oraz zmieni¢ sig liczba producentéw — dzigki swo-
bodzie wejscia i wyjécia. Zmiany te polegaja na uzyskiwaniu korzysci skali przez
poszczegblne firmy i przez cala branzg. Przywotamy tu analizg, ktdrej autorem byt
A. Marshall.
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rynek 0 firma B

rynek firma B 0

Rys. 13.11. Efekty wyjécia i wejscia do branzy

Rozwazmy najpierw sytuacje pojedynczego producenta, ktorego decyzje pro-
dukcyjne zaleza od zmian poziomu cen jego produktu, ceteris paribus. Zatozmy, ze W
wyniku zmniejszenia popytu do D" cena osiagneta poziom punktu zamknigcia jednej
lub kilku firm (shut-down point), np. firmy A (rys. 13.11a). Producent postanawia wigc
opuscié branzg, co sprawia, ze krzywa podazy rynkowej przesuwa si¢ w lewo do §".

Przy danej krzywej popytu D" cena réwnowagi rosnie, co zapewnia pozostalym pro-
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ducentom wyzsze zyski, np. firmie B (rys. 13.11b). Firmy te reaguja na wzrost ceny
zwigkszeniem ilosci produkcji, odpowiednio do poziomu swoich kosztéw. W rezultacie
nastepuje przesunigcie krzywej podazy rynkowej w prawo do S". Przy danej krzywej
popytu cena réwnowagi si¢ zmniejsza. Powtorzy si¢ wige sytuacja wyjsciowa (rys.
13.11c), choé¢ firmy, ktére produkowaly niemalze na granicy oplacalnosci, wyszty juz
z branzy. Firmy, kt6re si¢ w niej utrzymaty, zmniejsza zatem produkcje.

Podobnie mozna przesledzi¢ zachowania firm w sytuacji rosnacego popytu, gdy
krzywa popytu przesuwa si¢ z potozenia D" do D'. Wowcezas cena roénie, a firmy
zwigkszaja produkcje. Moga tez naptynac nowe kapitaly i powsta¢ nowe firmy, co spo-
woduje przesunigcie krzywej podazy w prawo, a zatem spadek ceny i ograniczenie pro-
dukcji przez. f'n‘rny Najbardziej za Zawsze ﬁrmy o najwyzszych ko

OK to

dane Gdyby bowiem koszty poszczegolnych firm z dane_] branzy odchylaly
sig, to pewne przedsigbiorstwa opuszczatyby branze, inne zas wchodzﬂyby do niej,
czemu towarzyszylyby wahania ceny rynkowej w gore i w dét. Mozemy wigc sformu-

S ——

), wowczas bowiem ani nie jest
z u-my Wl odzag.e dobr anzy, ani samo nie musi opuscic¢ branzy, Pamig-
tamy, z2 TP =0 zapewnia producentowi wynagrodzenie jego wiasnych czynnikow
produkeji i ze wystapi wowczas zysk ksiggowy, nazywany normalnym (rys. 13.12),
wynagradzajacy whascicielowi przedsigbiorstwa koszt alternatywny kapitatlu ulokowa-
nego w firmie oraz kapitatu osobistego, zaangazowanego w zarzadzanie firma.

SMC,, /LMC
P, /

Q

Rys. 13.12. Dlugookresowa réwnowaga przedsighiorstwa
(S — koszty krétkookresowe, L — koszty dlugookresowe)

Na rysunku 13.12 wyraznie widac, ze jezeli przy cenie P, firma rozbuduje
produkcje wedlug warunku P= LMC, to osiagnie pozycje maksimum zysku,
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przez co sciagnie do branzy dodatkowych konkurentéw. Nastapi wowczas spadek
ceny, zmuszajacy przedsigbiorstwo do obnizenia wielkosci produkcji. Dlatego w
stanie dlugookresowej réwnowagi przedsmblorstwo bedzie sprzedawa¢ po cenie
P, wyblera' c w1elkosc produkc'l : n = LMC = P

7t ekonommzﬂy da-
kutek ten A. Marshall przypisat dzialaniu na rynku mechanizmu
selekcji, p bnego do selekcji naturalnej w biologicznej teorii ewolucji. Porow-
nat gospodarke rynkowa do lasu, w ktérym drzewa stare lub chore padaja, a na ich
miejscu wyrastaja nowe. Przedsiebiorstwa, jak drzewa w lesie, mogg przetrwac,
jezeli sa przystosowane do otoczenia rynkowego.

Znajac zasade wyboru diugookresowego potozenia réwnowagi firmy, moze-
my ustali¢ przebieg dlugookresowej krzywej podazy w warunkach doskonalej
konkurencji. Przyjmujemy, ze kazda firma osiagneta swoje dlugookresowe opti-
mum produkcyjne. Jezeli nastapi wéwczas wzrost popytu, to przede wszystkim
powigkszy si¢ liczba przedsigbiorstw, powodujgc wzrost produkcji w branzy.
Wazrost skali produkeji moze wywota¢ rézne zmiany cen czynnikow produkeji:

1. Ceny czynnikéw produkcji nie wzrosna, gdyz dana branza uzywa niewiel-
kiego odsetka ogdlnej podazy czynnikéw produkcji (np. produkcja szpilek). Zatem
koszty wytwarzania wzrosng proporcjonalnie do zwigkszonej produkcji, koszty zas
— przecigtny i marginalny — pozostang bez zmian. W wyniku wzrostu popytu cena
réwnowagi wzrosnie, zwigksza sie zyski, a w branzy pojawia si¢ nowe przed-
sigbiorstwa. Krétkookresowa krzywa podazy przesunie si¢ w prawo i cena spadnie
do poprzedniego poziomu. W rezultacie firmy wracaja do punktu ,zero zysku”
i branza pozostaje znowu w dlugookresowej rownowadze. Jezeli polaczymy diugo-
okresowe punkty réwnowagi rynkowej, to otrzymamy dlugookresowa krzywa po-
dazy (LS), przebiegajaca poziomo (rys. 13.13).

2. Ceny czynnikéw wzrosng, gdyz dana branza zuzywa znaczne ilosci czynni-
kow produkeji. Jezeli w wyniku wzrostu popytu na produkt zwigkszy si¢ cena i zy-
ski przedsigbiorstw, to w branzy pojawig si¢ nowe firmy. Spowoduja one wzrost
popytu na czynniki produkcji (np. wzrost skali branzy budowlanej powoduje
wzrost popytu na pracg), w nastepstwie czego ceny czynnikéw produkeji wzrosna,
krzywe za$ kosztu przecigtnego i kosztu marginalnego przesuna si¢ w gore. Na
krotkookresowa krzywa podazy dziataja teraz dwie sity: wzrost skali produkcji
przesuwa ja w prawo, wzrost kosztéw za$ — w lewo. Pierwszy czynnik silniej od-
dziatuje na krzywa podazy; jezeli wejscie nowych przedsigbiorstw podniostoby
koszty juz istniejacych w takim samym stopniu, w jakim wzrosnie produkcja no-
wych przedsiebiorstw, to oznaczatoby, ze czynniki produkeji przeptyngty z istnie-
jacych przedsiebiorstw do nowych, a zatem skala produkcji by si¢ nie powigkszyta.
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Rys. 13.14. Dlugookresowa krzywa podazy w branzy o wzrastajacych kosztach

Krétkookresowa krzywa podazy przesunie si¢ w tej sytuacji w prawo, przeci-
najac krzywa popytu D" w punkcie wyznaczajacym cene réwnowagi na poziomie
najnizszych kosztéw przecietnych. Przedsiebiorstwa danej branzy znajda sie znowu
w dtugookresowej rownowadze. Diugookresowa krzywa podazy taczaca dugookre-
sowe punkty réownowagi rynkowej bedzie miata nachylenie dodatnie (rys. 13.14).

3. Ceny czynnikéw produkeji spadna, gdy w danej branzy zwigkszy sie skala
produkgji. Istnieja rézne mozliwosci wyjasnienia tego zjawiska, np. dana branza
kupuje czynniki produkcji od przedsigbiorstw, w ktérych koszty zmniejszaja sie lub
kt6re stosuja opusty cenowe. Mozliwe jest takze, e przy nie zmienionych cenach
czynnikoéw produke;ji koszty firmy rosna wolniej niz skala produkcji. Sytuacja taka
wystepuje np. w elektrowniach c¢zy gazowniach, gdzie mozna produkowaé i dostar-
czac wigksze ilodci produktu po malejacym koszcie. W takiej sytuacji wzrost skali
produkeji w branzy powoduje obnizenie kosztow i przesuniecie krzywej krétkookre-
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sowej podazy w prawo do punktu przecigcia z krzywa D", wyznaczajacego ceng
zapewniajaca dtugookresowa rownowage branzy o malejacych kosztach. Zatem diu-
gookresowa krzywa podazy w tej branzy ma nachylenie ujemne (rys. 13.15).

P

Rys. 13.15. Dlugookresowa krzywa podazy w galeziach o malgjacym koszcie

Przedsigbiorstwa o malejacych kosztach dlugookresowych okresla sig jako
majace monopol naturalny (natural monopoly)'. Oczywiste jest bowiem, ze im
bardziej bedzie si¢ rozrastaé to przedsigbiorstwo, tym wigksze beda jego zyski.
Woéwezas konkurenci nie maja szans na wejscie do teJ branzy i rywalizowanie
z przedsiebiorstwem o malejacych kosztach to uzyska [
tacznos¢, czyli monopol w danej branzy. |

Konkurencja moze si¢ wiec odbywaé miedzy przedsiebiorstwami w branzach
o dlugookresowych kosztach statych lub rosnacych. Poniewaz w warunkach do-
skonatej konkurencji rywalizacja za pomoca ceny i wlasciwosci produktu nie wy-
stepuje, przeto przedsigbiorstwa w galeziach konkurencyjnych staraja si¢ o najniz-
sze (w porownaniu z konkurentami) koszty wytwarzania. W diugim okresie
mozliwodci obnizki kosztow poszezegoélnych przedsigbiorstw zaleza od postgpu
technicznego i zwiazanego z tym wzrostu skali produkcji. Te czynniki nie zostaty
jednak uwzglednione przez A. Marshalla w przedstawionej analizie dtugookreso-
wej rownowagi przedsigbiorstwa. Stalo si¢ to przedmiotem krytyki ze strony wielu
ekonomistow, m.in. J. Claphama i P. Sraffy.

Strategia niskich kosztéw musi mie¢ Zrédta finansowania, o ktére raczej trud-
no w przedsigbiorstwach osiagajacych w dhugim okresie zero zysku ekonomiczne-
go. Dysponuja one jedynie wynagrodzeniem za uzytkowanie kapitalu wlasnego.
Dlatego w branzach dziatajacych na rynkach zblizonych do doskonatej konkuren-
cji moze wystapié stagnacja. Tak jest np. w rolnictwie, ktére bez zewngtrznych
zrodet finansowania nie jest zdolne na ogét do realizowania innowacji i korzysci

! Patrz podrozdz. 24 4.
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skali. Twierdzi si¢ niekiedy, ze doskonata konkurencja zawiera zrédta autode-
strukcji. Szanse¢ dla branz doskonale konkurencyjnych stanowi dlugookresowy

wzrost popytu, jednak popyt na niektére produkty, np. na podstawowa zywnosé,
rosnie wolniej niz dochody ludnosci.

Podsumowanie
OIS e Ci

1. W warunkach konkurencji doskonatej producenci nie maja wptywu na ce-
n¢. Kazdy producent dostarcza na rynek nieznaczny odsetek ogélnej podazy, sa-
dzac, ze popyt na jego produkt jest doskonale elastyczny.

2. Producent w krotkim okresie dostosowuje ilo$¢ produkeji do ceny réwnowagi.

3. Warunkiem koniecznym wyboru optymalnej ilosci produkeji w krotkim
okresie jest P = MC, warunkiem za§ wystarczajacym, aby firma osiagnela wow-
czas zysk, jest P = MC > AC.

4. W krotkim okresie firma decyduje si¢ ponie$¢ strate, jezeli
P=MC> AVC.

5. Krotkookresowa krzywa podazy pojedynczej firmy wyznacza przebieg
krzywej jej kosztu marginalnego na odcinku wyznaczonym z jednej strony przez
punkt nieoplacalno$ci produkcji (short-run shut down point), z drugiej zaé — przez
granice mozliwosci produkeyjnych, dla ktorej jest spetniony warunek zyskownosci
P = MC > AC (short-run break even point).

6. Krotkookresowa krzywa podazy rynkowej powstaje przez sumowanie
krzywych podazy poszczegélnych firm.

7. W dlugim okresie w branzy nastgpuje wyréwnanie poziomu kosztéw po-
szczegblnych firm. Warunek optymalne;j iloéci produkcji w dlugim okresie stanowi
wowczas P = LMC = LAC,;,. Oznacza to zero zysku ekonomicznego (zysk nor-
malny w sensie ksiggowym). Cena stabilizuje si¢ na poziomie przecietnego mini-
malnego kosztu firmy reprezentatywnej dla branzy.

8. Ksztalt dlugookresowej krzywej podazy dla branzy zalezy od kierunku
zmian dtugookresowego kosztu przecigtnego w branzy. Tak wiec, jezeli:

— Kkoszty branzy sa stale, to krzywa podazy jest pozioma,
— koszty branzy rosna, to krzywa podazy ma nachylenie dodatnie,
— koszty branzy maleja, to krzywa podazy ma nachylenie ujemne.

9. Doskonata konkurencja moze si¢ odbywaé tylko w sytuacji statego lub ros-
nacego kosztu przecigtnego i marginalnego. Polega ona na wyborze optymalnej
ilosci produkeji przy mozliwie najnizszym koszcie jej wytworzenia.
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Optimum przedsiebiorstwa
w warunkach konkurencji doskonatej
(teoria produkcji)

14.1. Techniczne wtasciwosci produkcyi

Analizujac wybory produkcyjne przedsiebiorstwa w warunkach konkurencji do-
skonatej, abstrahowali$my od zmian technicznych zaréwno w krétkim, jak i w
dlugim okresie. Funkeja produkeji (production function):

Q= f(Q4> O Ox)

wyraza bowiem wylacznie ilosciowy wplyw nakiadéw czynnikéw produkcji na pro-

dukt calkowity. Dana ilo$¢ produktu catkowitego mozna otrzyma¢ za pomoca réznych

kombinacji naktadéw czynnikow produkeji. Zatozmy, ze do wytworzenia danego pro-

duktu Q przedm@blorstwo moze stosowac m mozllwych techmk produkcy pos}uguja(c
; k

; Kaz q tech kq produkc_u charakteryzuje si¢ za pomocq techmcznych

wspolezynnikéw produkeji, ktére okrelajg ilos¢ (wielkos¢) nakladéw poszczegdl-

nych czynnikéw produkeji, zuzyta do wytworzenia jednostki produktu. Sa to wigc:
0 Q

ziemiochtonno$é 6 , pracochtonno i kapitatochtonnosc

Wektor technicznych wspétczynnikow produkceji:

charakteryzuje kazdg technike produkcji. Takie wektory technicznych wspotczyn-
nikéw produkcji mozemy zbudowaé dla réznych technik wytwarzania i zestawic je
w macierzy technik produkeji danego produktu:
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Kazda kolumna oznacza jeden proces techniczny, w ktérym do wytworzenia
produktu Q stosuje si¢ okreslona kombinacje naktadéw czynnikéw produkcii.
Kazdy wiersz informuje, jaki jest naktad danego czynnika produkcji w réznych
procesach technicznych.

Wektory poszczegblnych technik wytwarzania mozemy zlustrowaé graficznie
za pomocg linii prostych, wychodzacych z poczatku uktadu wspétrzednych o war-

tosci nachylenia —gf (przy zalozeniu, ze sa dwa czynniki produkeji, np. A i L).

Aby powigkszy¢ produkcje¢ w ramach danej techniki, nalezy powigkszy¢ naktady
czynnikéw produkeji (rys. 14.1). Kazda prosta odpowiada innej kombinacji tych
czynnikow, zapisanych w kolejnych kolumnach macierzy technicznych wspot-
czynnikow produkcji. Zauwazmy, ze zaklada sie, iz wszystkie techniki na danym
promieniu charakteryzuja si¢ statlym stosunkiem nakladéw obu czynnikéw produkcii.
Zatem dany wzrost produkeji osiaga si¢ przez identyczne powigkszenie naktadéw obu
czynnikow.

o p

0

Rys. 14.1. Linie produkcji dla roznych proceséw technicznych

Wytworzenie danej ilosci produktu jest mozliwe przy zastosowaniu réznych
kombinacji naktadéw czynnikéw produkeji, potozonych na poszczegélnych pro-

stych; faczac punkty, ktére wyznaczaja rézne kombinacje naktadéw czynnikéw
produkcji potrzebnych do uzyskania danej ilo$ci produktu, otrzymamy izokwanty
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1 (rys 14 2) Jezeli przyjmiemy, Ze hczba kombinacji
czynnikow produkcji m—> o i sg one doskonale podzielne, to otrzymamy wygta-
dzong izokwante produkeji, kt6ra jest wypukia wzgledem poczatku ukiadu wspét-
rzednych. Izokwanta produkcji nie moze by¢ wklesta, poniewaz oznaczatoby to, ze
dang ilo$¢ produkcji mozna uzyskaé alternatywnie: wigkszym lub mniejszym na-
ktadem obu czynnikéw produkcji (linia przerywana na rys. 14.2). Poniewaz wa-
riant wiekszych naktadéw musi zostaé odrzucony jako niesprawny, izokwanta
produkcji jest wypukla. W teorii wyboréw producenta izokwanta produkcji od-
grywa te sama role co krzywa obojetnosci w teorii wyboréw konsumenta. Jej na-
chylenie ukazuje, o ile trzeba zw1kazyé nakiad jednego czynmka produkcy by
mozna bylo zmniejszy¢ nak
ilos¢ produkcji (rys. 14.3).

Rys. 14.2. Izokwanty produkcji
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PC

Rys. 14.3. Marginalna stopa technicznej substytucji

Wygodniej bedzie stosowaé bezwzgledna warto$¢ marginalnej stopy tech-
nicznej substytucji i interpretowa¢ ja jako bezwzgledna warto$¢ nachylenia stycz-
nej do izokwanty produkceji.

Analizujac nachylenie izokwanty produkcji, stwierdzamy, ze w miarg zastgpo-
wania ziemi praca marginalna stopa technicznej substytucji maleje. Oznacza to, ze
uzyskanie tej samej ilosci produkcji wymaga coraz wigkszych naktadéw pracy, by
zastapié taki sam ubytek ziemi. Wyjasnia to wypukiod¢ izokwanty wzgledem po-
czatku ukladu wspétrzednych.

Pamigtajac, ze w kazdym punkcie izokwanty produkcji uzyskuje si¢ t¢ sama
iloé¢ produktu, mozemy stwierdzi¢, ze zastapienie jednego czynnika produkcji
przez drugi w obrebie tej samej izokwanty odbywa si¢ przy AQ =0. Wobec tego
przyrost produkcji, spowodowany przyrostem naktadu pracy, musi by¢ réwny
ubytkowi produkcji, spowodowanemu przez zmnigjszenie nakladu ziemi co do
wartoéci bezwzglednej. Oznaczmy przyrost produkcji spowodowany przyrostem

nakladu pracy (pochodna czastkowa funkeji Q= f(Q4, Op), O =—6‘—Q—) jako pro-

00,
dukt marginalny pracy (marginal product of factor — MP;), ubytek za$ produk-
¢ji spowodowany zmniejszeniem nakfadu ziemi (pochodna czastkowa Q' = 6%%

jako produkt marginalny ziemi (MP,). Jezeli przy zmianie kombinacji czynni-
kéw produkeji AQ=0, to

MPL‘AQL =_MPA‘AQA.

Zatem:
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MR'ISL,A = AQA =—A@'.
AQ,| MP,

Réwnanie to ukazuje, jak zmienia sig stosunek produktéw marginalnych sub-
stytuowanych czynnikéw produkcji, gdy zwigkszymy ilo$é jednego czynnika,
a zmniejszymy ilos¢ drugiego, przy nie zmienionej ilo$ci produktu. Substytucje
czynnikéw produkcji ilustruje przesunigcie wzdhuz izokwanty produkeii.

Zwigkszenie ilosci produktu wymaga zwigkszenia nakladéw czynnikéw pro-
dukcji. Jezeli zostana zwigkszone naklady jednego z dwéch czynnikéw produkeii,
to — jak wiemy — dziala prawo malejacego produktu marginalnego; jezeli za$ zo-
stang zwigkszone naktady obu czynnikéw produkcji, to wystapia zjawiska zmien-
nych korzysci skali. Jak wynika z rys. 14.2, dla réznych kombinacji réznych ilosci
naktadéw czynnikéw produkcji mozna wykreslié mape izokwant produkcji. Im
dalej od poczatku ukladu wspéirzednych jest potozona dana izokwanta, tym wigk-
szy produkt uzyskuje si¢ z wyznaczajacych t¢ izokwant¢ kombinacji czynnikéw
produkcji. Zatem wzajemne polozenie izokwant mozna rozwazaé w odniesieniu do
prawa malejacego produktu marginalnego oraz do korzysci skali.

Prawo malejgcego produktu marginalnego dziala, gdy jeden z czynnikéw
produkcji jest staly. Ukazuje to prosta réwnolegta do osi zmiennego czynnika pro-
dukgji (rys. 14.4). Przecina ona izokwanty produkcji w taki sposéb, ze kolejne jed-
nakowe przyrosty produktu wymagaja uzycia coraz wigkszych nakladéw zmienne-
go czynnika produkcji.

S

o,
Rys. 14.4. Linia produkcji w przypadku rosnacych nakladéw pracy wzglgdem stalego naktadu ziemi
Z kolei korzysci skali ilustruja coraz wyzej potozone izokwanty produkcji. Pa-
migtamy, Ze jezeli naklady czynnikdéw produkcji rosng w tym samym stosunku.

w jakim wzrasta produkt, to mamy do czynienia ze stalymi korzy$ciami skali
(rys. 14.5a). Przedstawia to polozenie izokwant produkcji w rownej odlegltosci, mie-
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rzonej na promieniu wyprowadzonym z poczatku uktadu wspélrzgdnych. W tym
potozeniu naklady obu czynnikéw produkcji i produkt rosng w takim samym stopniu.

0,4 0 Q‘dh
a) b) \\ c) \\
JQA """"" \\ N
-5 i 20 ks=isuid 20, k==
g‘ N X Z i 20 g: Sy
Pk | ] 2 il [~ 2 :
AN I i PN o~
o, 20 30, Or 0 20 o QO 20 O

Rys. 14.5. State, malejace i rosnace korzysci skali

Malejace korzysci skali przedstawia zwigkszenie sig odlegtosci migdzy izo-
kwantami obrazujacymi stopniowe powigkszanie ilosci produkeji. Oznacza to, ze
takie same zwigkszenia produkcji wymagaja coraz wigkszych naktadow obu czyn-
nikéw produkcji (rys. 14.5b).

Rosnace korzysci skali przedstawia zmniejszanie si¢ odlegtosci migdzy izo-
kwantami produkcji reprezentujacymi kolejne powigkszenia ilosei produktu. Ozna-
cza to, ze wzrost produktu jest osiggany dzigki coraz mniejszym przyrostom nakla-
dow czynnikéw produkeji (rys. 14.5¢).

14.2. Wybor optymalnej techniki produkcji w krotkim okresie

Izokwanta produkeji przedstawia technicznie mozliwe, wariantowe kombinacje na-
kiadéw czynnikéw wytworczych. Z poprzedniego rozdziahu wiemy, ze w warun-
kach konkurencji doskonatej producent dazy do osiagnigcia najnizszego kosztu
wytworzenia kazdej ilosci produkeji. Przyjmujemy nadal, ze producent uzywa
dwoch czynnikéw produkeji, zatem:

TC=Py-Qu+ P, 0.

Pamietajac, ze na doskonale konkurencyjnych rynkach ceny ksztattuja sig nie-
zaleznie od uczestnikéw wymiany, stwierdzamy, ze koszt catkowity wytworzenia
danej ilosci produkeji zalezy od tego, czy producent wybierze najtansza kombina-
cje czynmkow produkcp : wszystklch ﬁamblnac]i naki’a
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st line — CL). Réwnanie linii jednakowego kosztu przedstawia sig naste-

p_]{{(:b:
TC=Py- Q4+ P -0,
PA'QA =TC—PL'QL9

OtrzymaliSmy wigc prosta o nachyleniu ujemnym, ktérego wartos¢ bez-

wzgledna wyznacza stosunek cen obu czynnikéw produkcji % W zaleznosci od
A

wyboru przez producenta ilosci produkeji, wyznaczonych przez jego mozliwosci

finansowe, mozemy wykresli¢ zbiér réwnoleglych do siebie linii jednakowego

kosztu, dla ktérych stosunek % wyznacza odlegio$¢ od poczatku ukladu wspoét-
A

rzgdnych na osi Q,, stosunek zas %— odlegio$¢ od poczatku uktadu wspot-
L

rzednych na osi O, (rys. 14.6).

QAH

ENCL \CL \CL;

O

Rys. 14.6. Linie jednakowego kosztu

Sformutujmy wigc problem wyboru producenta:
1) wyznaczy¢ takie ilosci czynnikéw produkcji, aby dang wielko$¢ produkeji
wytworzy¢ przy najnizszym koszcie catkowitym

min7TC = PA'QA+PL'QL3

przy warunku bilansowym
0= (O Q)
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2) wyznaczy¢ takie ilosci czynnikéw produkcji, aby przy danym koszcie cal-
kowitym wytworzy¢ maksymalna wielko$¢ produkc;ji:

max O = f(Qy, O),
przy warunku bilansowym
TC=P;-Qy+P-0y.

Problemy te najpierw przedstawimy graficznie, a nastepnie je rozwiazemy,
positkujac si¢ funkcja Lagrange’a. Graficzne rozwiazanie obu probleméw przed-
stawiono na rys. 14.7.

0,4 O

a) b)

Rys. 14.7. Wybér optymalnej techniki

Na rysunku 14.7a izokwanta produkcji reprezentuje dany poziom produkcji
Jjako warunek ograniczajacy. Producent wybierze kombinacje czynnikéw produkcji
minimalizujaca koszt w punkcie stycznosci izokwanty produkeji z najnizej poto-
zong linig jednakowego kosztu. W punkcie tym marginalna stopa technicznej sub-
stytucji jest rowna stosunkowi cen czynnikéw produkcji:

MTSLA=&'.
k) PA
Zatem:
}%zﬂ=i
AQ,| MP, P,

Producent wybierze wigc taka kombinacje czynnikéw produkeji, dla ktérej
stosunek produktéw marginalnych z obu czynnikéw jest réwny stosunkowi ich
cen.
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Z kolei na rys. 14.7b linia Jjednakowego kosztu reprezentuje ograniczenie fi-
nansowe producenta, ktéry dazy do maksymalizacji produkcji. Wybierze wiec
kombinacje nakladéw czynnikéw produkeji, wyznaczong przez punkt stycznosci
linii jednakowego kosztu z najwyzej potozong izokwanta produkcji. W punkcie
tym spelniona jest rownosé:

P
MRTS, , =;*l.

A4

Jezeli stosunek cen ikow lukej t izokwant jest jednakow

Jl_spe

Gdy ceny relatywne czynnikéw produkeji si¢ zmienia, wybor optymalnej
techniki na podstawie przedstawionego warunku tez si¢ zmieni (rys. 14.8).

Rys. 14.8. Wptyw zmiany cen czynnikéw produkcji na wybér techniki

Relacja migdzy cenami czynnikéw produkcji

Pﬂ' PI’
o
P P

0znacza, ze stosunkowo potaniata praca, tak wigc optymalna bedzie technika wy-
znaczona przez punkt stycznoéci £”. W poréwnaniu do techniki £ ', technika E"
Jest bardziej pracochtonna, co Jest oczywiscie zwiazane z relatywna obnizka cen
pracy. Producent majacy ograniczenie finansowe wybiera takie kombinacje zmien-
nych czynnikéw produkeji, aby wytworzy¢ dang produkeje i sfinansowaé jej koszt.
Jego popyt na taniejace czynniki produkcji bedzie zatem wzrastaé, a na drozejace —
maleé.
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Znajac zasady wyboru optymalnej ilosci produkeji i wyboru optymalnej tech-
niki, mozemy sformutowaé warunek optymalizacji zysku przedsigbiorstwa:

T(Q,, Q)=P-Q-P;-Q,~P, -0, =max,
O= f(QAs QL)-

Stosujac funkcje Lagrange’a, otrzymujemy:
<4=P-Q0-P,-0,-P,-Q, +A[0- (0, 0)))

stad:

oL o0
— P i) =0,
a0, 1 7o,
o _ P o0 il
00, 00,
a—‘dz—fw-izﬂ,

oQ

o4 _,_ _
E"Q f(QA’ QL)‘Os

gdzie: 'a—Q = MP, A
00,
o0
20,
Zatem optymalny wybér dla » czynnikéw produkeji musi spetnia¢ warunek:
MP,-P=P;, MP,-P=PF, ..., MP,- P = P,, ktéry oznacza, ze wartoéé produktu
marginalnego P-MP, uzyskana po zastosowaniu dodatkowej jednostki danego
czynnika produkcji, musi by¢ réwna cenie tego czynnika produkgji, czyli np.:

Ti»

MP, =5y 0. S p
P MP,
Poniewaz w warunkach konkurencji doskonatej P = MC, mozemy sformuto-
wac warunek optymalizacji zysku dla n czynnikéw produkeji:
B /5 5

= = ... = =P=MC.
MP, MP, MP,
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jezeli producent zakupi urzqdzeme oszczedzajace pracg, to koszt tego urzadzenia
w przeliczeniu na dodatkowa jednostke produkcji powinien sig zwroci¢ w cenie
produktu,

14.3. Funkcja produkcyi i koszt dtugookresowy

W dhugim okresie firma moze powigksza¢ naklady wszystkich czynnikéw produk-
cji, osiagajac korzy$ci skali. Zwigkszenie produkcji na podstawie warunku mini-
malizacji kosztu ilustruje tzw. Sciezka ekspansji (expansion path) (rys. 14.9).

QAJ 3

Rys. 14.9. Sciezka ekspansiji firmy

yﬁcg Jest wu:c zbiorem punktow dla ktoryc mar-
ginalna stopa technicznej substytucji jest réwna stosunkowi cen czynnikéw
produkcji.

Przebieg $ciezki ekspansji zalezy od potozenia izokwant produkcji wzgledem
siebie, co — jak wiemy — zalezy od rodzaju korzysci skali. Jezeli korzysci skali sa
stale, to Sciezka ekspansji jest prosta, jezeli za$ korzysci skali sa zmienne (rosnace
i malejace), to $ciezki ekspansji wygladaja jak narys. 14.10.
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Rys. 14.10. Sciezka ekspansji dla statych, rosnacych i malejacych korzysci skali

Sciezki ekspansji dla réznych korzysci skali odwzorowujg przebieg krzywej
dtugookresowego kosztu catkowitego dla odpowiednich korzysci skali, przy zato-
zeniu statego stosunku cen czynnikéw produkcji. Moma wige stwierdzié, ze przy
zwigkszajacych sie korzysciach skali koszt catkowity rosnie wolniej niz produkcja,
przy malejacych za$ korzyéciach skali rosnie od niej szybciej. Jak pamigtamy,
w typowej sytuacji w diugim okresie wystepuja najpierw rosnace, pdzniej zas ma-
lejace korzysci skali. Dlugookresowa krzywa kosztu catkowitego ma wigc w typo-
wym przypadku przebieg jak na rys. 12.10.

W dhugim okresie zachodzi nie tylko ekspansja skali produkcji, ale takze po-
step techmczny Post@p technlczny _|est pojeciem wieloznaczn 7

Cji. Znane sa tez
inne efekty postgpu technicznego, takle jak: wytwarzanie nowego produktu lub
udoskonalanie wladciwosci istniejacego, poprawa warunkdw pracy i eliminowanie
negatywnych skutkéw zewnetrznych produkcji. Zajmijmy si¢ jednak tradycyjnie
rozumianym postgpem technicznym. Jego ilustracje stanowi przesunigcie izokwan-
ty produkcji w kierunku poczatku ukiadu wspétrzednych. Oznacza to, ze t¢ sama
ilos¢ produktu mozna wytworzy¢ przy mniejszych nakiadach czynnikéw produkcji
(rys. 14.11) w kolejnych okresach #; i #;.

Jezeli pierwotnie przedsigbiorstwo stosowalo technik¢ £ do wytworzenia pro-
duktu Q, to po zastosowaniu nowej techniki moze uzyskac t¢ sama produkcje, wy-
bierajac kombinacj¢ czynnikéw produkcji na odcinku PM nowej izokwanty produkcji.

Najczesciej badanie wiasciwosci postepu technicznego polega na ustaleniu

gK Opie-

rajac si¢ na tym kryterium, J.R. Hicks wyodrebnit trzy typy postepu technicznego
(rys. 14.12).

zmiany marginalnej stopy technicznej substytucji dla statego stosunku
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Rys. 14,11, Postep techniczny
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Rys. 14.12. Neutralny, kapitalochlonny i kapitatooszezedny (pracochlonny) postgp techniczny

Postep techniczny jest neutralny (reutral technical progress), gdy przy sta-

tej relacji % marginalna stopa technicznej substytucji jest stala (rys. 14.12a):

L

MRTS; x = const, ialf = const.
MP;

Postep techniczny jest kapitalochlonny (capital deepening technical pro-
Ok

gress), gdy przy stalej relacji Q_ marginalna stopa technicznej substytucji stop-
b5

niowo rosnie (rys. 14.12b):
MP¢ i MP;, .

MRTS, T =
’ MP!™ MP!
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Oznacza to, ze w wyniku postepu technicznego produkt marginalny kapitatu roénie
W wigkszym stopniu niz produkt marginalny pracy. Firma bedzie wigc mogta osiag-
naé ovnizkg kosztu, uzywajac relatywnie mniej pracy na jednostke produktu. Po-
step kapitatochlonny jest wiec jednoczesnie pracooszczedny.

Postep techniczny jest pracochlonny (labour deepening technical progress),

gdy przy stalym stosunku %‘- marginalna stopa technicznej substytucji stopniowo

L
maleje (rys. 14.12¢):
MP? & MPy

MP!  MP;’

MRTS; 4 =

Oznacza to, ze w wyniku postepu technicznego produkt marginalny kapitatu ro$nie
wolniej niz produkt marginalny pracy. Praca staje si¢ wigc bardziej produktywna,
firma wigc, dazac do obnizki kosztu, bedzie uzywaé mniej kapitalu na jednostke
produktu. Jest to wige postep kapitalooszczedny.

Z klasyfikacji Hicksa wynika, ze firma wdrazajaca postep techniczny znajduje
si¢ w dtugookresowej rownowadze tylko w przypadku postepu neutralnego. Nato-
miast w pozostatych przypadkach firma zostaje wytracona ze stanu réwnowagi
i musi na nowo okresla¢ swoje optimum.

14.4. Wybor asortymentu produkcji

Dotychezas rozwazaliSmy wybory przedsigbiorstwa wytwarzajacego jeden pro-
dukt. W rzeczywistosci przedsigbiorstwo moze niekiedy wytwarzaé wiecej niz
jeden produkt za pomoca tego samego zestawu czynnikéw produkcii. Rozwazymy
wigc problem zmiany asortymentu produkeji w krétkim okresie. Zmiana taka nie
Jest sprzeczna z zatozeniami konkurencji doskonatej. Przedsigbiorstwo produkuja-
ce wigcej niz jeden produkt sprzedaje go na réznych rynkach doskonale konkuren-
cyjnych. Zatézmy, ze przedsigbiorstwo moze wytwarzaé dwa dobra (X i Y) przy
zastosowaniu tego samego zestawu czynnikéw produkcji. Jezeli przedsiebiorstwo
W petni wykorzystuje swoje mozliwosci produkcyjne, to zwigkszenie produkcji
dobra X moze si¢ dokonaé jedynie kosztem zmniejszenia produkc;
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AQy
MRPT, = 2
T ape

Transformacja produkcji odbywa sie najczeéciej przy rosnacej marginalnej stopie
transformacji pI‘Odqu]l co ilustruje wklgs}oéé krzywej transforrnac_]l

ﬁ tran

yc v =
ukcji. Wklesta krzywa transfonnac_]l pl‘OdllkC_}l jest wiec tozsama z 1ndyw1du-
alna granica mozliwosci produkeyjnych (rozdz. 3). Na rysunku 14.13 ksztait krzy-
wej transformacji jest uzasadniony przez rosnaca marginalng stopg transformacji
przy kolejnej transformacji dobra Y przez dobro X, przy czym bezwzglgdna war-
to$¢ marginalnej stopy transformacji dla nieskoficzenie matych zmian ilustruje
tangens kata nachylenia stycznej do krzywej transformacji w danym punkcie.

le

Rys. 14.13. Krzywa transformacji

Rosnaca marginalna stopa transformacji oznacza, ze uzyskanie tych samych
przyrostéw produkcji dobra X wymaga rezygnacji z coraz wigkszych ilosci dobra
Y. Wybor okreslonej kombinacji dwéch débr zalezy od ich ceny relatywnej. Jezeli
zatozymy, 7e zmiana struktury asortymentowej nie wplywa na koszt catkowity
produkcji obu débr, to firma osiaga maksimum zysku, gdy realizuje maksymalny
przychdd ze sprzedazy obu débr:

TR=Py-Ox +F - O.

Stad uzyskujemy réwna

N°02°1pdojueds: MMM


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

o
=
@©
O
o
=
=
=

Linie jednakowego przychodu maja ujemne nachylenie o wartosci bezwzgled-

nej —‘;’1 Zestawiajac te linie z krzywa transformacji, firma wybiera optymalna kom-
Y

binacje produkcji dwoéch dobr, ktora wyznacza punkt stycznosci linii jednakowego
przychodu z krzywa transformacji. W punkcie tym jest spetniony warunek:

co oznacza, ze stosunek, w jakim produkcje jednego dobra zastepuje sie w firmie
produkcejg drugiego dobra, zalezy od stosunku cen obu débr. Jezeli relatywnie rosnie
cena dobra X, to aby zrealizowa¢ ten sam przych6d ze sprzedazy, firma musi zasta-
pi¢ produkcje dobra Y produkcja dobra X, i to w takiej proporcji, by marginalna
stopa transformacji zwigkszyta si¢ odpowiednio do stosunku cen (rys. 14.14).

0,4
a)

o8 o

Rys. 14.14. Zastosowanie linii jednakowego przychodu do wyboru optymalnej kombinacji
produkcji dwéch débr

Na rysunku 14.14a przedstawiono wybor optymalnej kombinacji produkcji
dwoch débr w punkcie stycznosci E krzywej transformacji z najwyzej potozona
linig jednakowego przychodu. Na rysunku 14.14b przedstawiono zmiane sytuacji

rynkowej, polegajaca na wzroscie stosunku cen %—- Chcac osiagnaé¢ maksymalny
Y

przychéd, firma wybierze kombinacje dobr wyznaczona przez punkt E’, w ktérym
wartos¢ bezwzgledna marginalnej stopy substytucji jest réwna stosunkowi cen.
Zmiennos¢ sytuacji rynkowej sprawia, iz firmy, dazac do zapewnienia sobie diu-
gookresowej réwnowagi, staraja si¢ wytwarza¢ mozliwie szeroki asortyment produk-
tow nalezacych do tej samej grupy, przy danym zestawie czynnikéw produkcji. Maja
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one wowczas wigksze mozliwosci transformacji, a ponadto moga osiagnaé pewne
oszezgdnosci kosztow. Sytuacje taka okresla si¢ mianem korzysci zakresu produkcji
(economies of scope). Wybér optymalnej kombinacji dla wigkszego asortymentu okre-
$la ten sam warunek, ktory sformufowali$my dla transformacji dwoch dobr.

Podsumowanie

1. Technikg¢ produkcji charakteryzuje si¢ za pomoca technicznych wspol-
czynnikow produkcji, okreslajacych nakiady poszczegolnych czynnikéw produk-
cji, niezbednych do uzyskania danej jej ilosci.

2. W danym czasie mozliwosci réznych kombinacji nakltadéw czynnikéw pro-
dukgji ilustruje tzw. izokwanta produkcji.

3. Izokwanta produkeji charakteryzuje proces substytucji migdzy czynnikami
produkcji, ktdry jest mierzony za pomocg marginalnej stopy technicznej substytucji.

4. Marginalna stopa technicznej substytucji jest réwna stosunkowi produktu
marginalnego uzyskiwanego z dodatkowego nakiadu jednego czynnika produkcji
do produktu marginalnego utraconego w wyniku zmniejszenia naktadu drugiego
czynnika produkeji.

5. Stosujac linie jednakowego kosztu, mozna dokonaé optymalizacji kombinacji
czynnikow produkcji. Wyznacza jg punkt stycznosci izokwanty produkeji z linia jedna-
kowego kosztu. W punkcie tym jest speliony warunek optymalnej techniki: marginal-
na stopa techniczna substytucji jest réwna stosunkowi cen czynnikéw produkcji.

6. Warunkiem optymalizacji zysku dla firmy konkurencyjnej jest zrekompen-
sowanie wydatku pienieznego w celu uzyskania marginalnego produktu z kazdego
czynnika produkcji przez ceng produktu réwna kosztowi marginalnemu.

7. Dlugookresowa krzywa kosztu catkowitego firmy moze by¢ zinterpretowa-
na z tzw. $ciezki ekspansji dla zmiennych korzysci skali.

8. Postep techniczny, dzigki ktéremu mozna uzyska¢ oszczednosci kosztow,
dzielimy wedlug klasyfikacji Hicksa na neutralny, kapitatochtonny i pracochtonny
(kapitalooszczedny).

9. Zmiane kombinacji produkeji dwoch débr ilustruje krzywa transformacii.
Proces transformacji mierzy si¢ za pomocg marginalnej stopy transformacji.

10. Optymalng kombinacje produkcji dwoch débr wyznacza punkt stycznosci
linii jednakowego przychodu z krzywa transformacji. W punkcie tym marginalna
stopa transformacji jest réwna stosunkowi cen obu débr.
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Teoria optimum ogolnego
w warunkach doskonatej konkurencji

15.1. Rownowaga ogolna a optimum gospodarki

W dotychczasowych rozwazaniach dazyliémy do zbadania, jak dziata mechanizm
pojedynczego rynku oraz w jaki sposéb ksztaltuje sie na nim stan réwnowagi. Wy-
Jjasnilismy zachowania nabywcéw (konsumentéw) i sprzedawcéw (producentéw),
dziatajacych na rynku doskonale konkurencyjnym. Stwierdzilismy, ze:

1. Konsument, dazac do maksymalizacji uzytecznosci przy danym ogranicze-
niu budzetowym, wybiera optymalny koszyk débr konsumpcyjnych, gdy spetniony
Jjest warunek:

MUy Py

MRS, y = 2
o MUy B

Indywidualna krzywa popytu na dane dobro jest wigc uksztattowana przez
wiasciwg dla kazdego konsumenta marginalng uzyteczno$é, ktéra jest malejaca
funkcja ilosci danego dobra. Krzywa popytu rynkowego jest zagregowana krzywa
popytu poszczegdlnych konsumentow.,

2. Producent, dazac do maksymalizacji zysku przy danych zasobach czynni-
kéw produkeji (przy ograniczeniu zasobowym), wybiera: optymalna wielkoéé pro-
dukcji, zgodnie z warunkiem:

P=MC> AC,
optymalna kombinacje czynnikéw produkeji, gdy jest spetniony warunek:
M?:S'L = m‘ = &,
Y MP, P,
oraz optymalng strukturg asortymentowa produkcji, uwzgledniajac warunek:
MRP TX, W= ﬁ.
B

Producent maksymalizuje zysk, wytwarzajac jeden produkt, gdy:
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By o iy i
MP, MP, MP

= P=MC.

Indywidualna krzywa podazy tego produktu jest uksztaltowana przez wlasci-
wy dla danej firmy przebieg kosztéw marginalnych. Krzywa podazy rynkowej jest
zagregowang krzywa podazy poszczeg6lnych producentow.

Ceng réwnowagi na rynku danego dobra wyznacza punkt przecigcia krzywej
popytu i krzywej podazy. W punkcie tym marginalna uzytecznos¢ konsumentow jest
réwna marginalnemu kosztowi wytworzenia danego towaru. Wielkosci te sa jedno-
czesnie rowne cenie (rys. 15.1). Nadwyzka konsumentdw (gorny zakreslony trojkat),
podobnie jak nadwyzka producentow (dolny trojkat), osiaga wowczas maksimum.

Pl

D(MUY) DMUy) S(MC)) SMC,)

/

osobal O  osoba2 O ok O fimal O fima2 O
Rys. 15.1. Réwnowaga na rynku konkurencji doskonatej
Dopoki w sytuacji rynkowej nie nastapia jakie$ zmiany, dop6ty na danym

rynku wystgpuje réownowaga, przy jednoczesnym osiaganiu warunkowego opti-
mum przez konsumenta i producenta.

Rozwazajac ten problem w modelu konkurencp doskonatej, musimy jednak
postaWIé pytanie: czy stan rownowagi ogélnej oznacza, ze zasoby spoleczenstwa
zostaly wykorzystane w najlepszy z mozliwych sposobéw, a wigc: czy w stanie
réwnowagi gospodarka znajduje si¢ na granicy mozliwosci produkcyjnych?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, nalezy sformutowa¢ kryterium optimum go-
spodarczego. W ekonomii neoklasycznej przyjmuje sig, ze:

1. Kazdy nabywca autonomicznie okresla swoj koszyk zakupéw, wykazujacy
dla niego catkowity uzyteczno$é: TU =u(Q,, Oy,..., @,). Wielkos¢ i struktura
produkcji sa dostosowywane do preferencji konsumenta.

2 Dobrobyt spoleczenistwa (welfare — W) jest sumg uzytecznosci catkowitej,
czyli poziomu dobrobytu poszczegdlnych obywateli:
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W=ZTU’, gdziei=1,..., n osob.

i=1

3. Dobrobyt spoleczny wzrasta, gdy ros$nie dobrobyt przyna_]mmej jednej oso-
by, mimo Ze dobrobyt pozostatych osob pozostaje na ni y‘m__pozmmle

Lto a. Zastosowanie tego krytenum
ie wymaga mie pos zegolnych osdb.

Przyjmuje si¢ zatem, iz sytuacja pierwotna w zakresie dobrobytu poszczegdl-
nych osob, a wiec réwniez w zakresie zasobow, ktérymi te osoby dysponuja, opie-
ra si¢ na niepodwazalnych uprawnieniach, ktére nie mogg by¢ naruszone wobec
zadnej z nich. Rozwazmy ten problem na nastgpujacym przykladzie: spoteczen-
stwo sklada si¢ ze 100 oséb, ktoérych dobrobyt indywidualny wynosi 10. Dobrobyt
spoteczny wynosi zatem 1000. Zgodnie z kryterium Pareta dobrobyt spoleczny
wzrosnie do 1100, jesli 50 os6b utrzyma swdj dobrobyt na poprzednim poziomie
wynoszacym 10, 50 os6b za$ powiekszy swdj dobrobyt do 12. Mozliwe jest, ze
dobrobyt spoteczny wzrosnie, jezeli 50 oséb zmniejszy swoj dobrobyt do 8, po-
niewaz cze$¢ zasobOw zostanie wykorzystana przez pozostate 50 os6b, ktére po-
wigkszg swoj dobrobyt do 15. Wowczas dobrobyt spoleczny wzrosnie do 1150,
a wiec bardziej niz w poprzedniej sytuacji. Jednak zgodnie z kryterium optymalno-
$ci Pareta wzrost dobrobytu do 1100 okresla sie jako optymalny, natomiast wzrost
do 1150 jako nieoptymalny.

Przedstawiony problem optimum gospodarki mozna wigc sformulowaé naste-
pujaco:

W:Zn:TU‘=max,

i=1

pod warunkiem, ze uzytecznos¢ poszczegdlnych oséb nie maleje, przy ogranicze-
niach bilansowych dotyczacych ogdlnych ilosci k débr Q,, ..., O,, ktére moga by¢
w danym czasie wyprodukowane i podzielone pomigdzy konsumentow:

267


http://www.scantopdf.co.uk/
http://www.scantopdf.co.uk/

Aby wyjasni¢ ten problem, sprowadzimy go do najprostszej sytuacji: w go-
spodarce, gdzie funkcjonuje dwéch konsumentéw i dwdch producentéw, sg produ-
kowane dwa dobra konsumpcyjne przez obu producentdw, z ktorych kazdy uzywa
dwéch czynnikéw produkeji. Najpierw rozwazymy, czy podzial dwoch dobr mig-
dzy dwoch konsumentéw jest optymalny. Nastgpnie zajmiemy si¢ optimum po-
dziatlu czynnikéw produkcji migdzy dwoma producentami oraz optymalnym po-
dziatem produkcji dwoch dobr konsumpeyjnych. W zakoriczeniu ustalimy optimum

ogolne dla tej sytuacji.

15.2. Optimum wymiany

Azeby zbadaé, jak dwa dobra X i Y, dostarczone na rynek w ilosciach Oy i Oy,

moga by¢ rozdzielone migdzy dwéch konsumentéw (1 i 2) za posrednictwem me-
chanizmu rynkowego, zastosujemy tzw. pudetko Edgewortha (Edgeworth box).
Jest to diagram stuzacy do ustalania optimum dla dwéch uczestnikéw rynku.

¥ 2}
¥ ¥

a) b)

IC,

o' o 0 0

Rys. 15.2. Tlosci dwéch dobr nabywane przez dwie osoby

Niech kazdy konsument nabywa hipotetyczne ilosci dobra X i Y, zaznaczone na
dwoéch ukladach wspétrzednych (rys. 15.2). Jezeli rys. 15.2b obrécimy o 180° i ze-
stawimy z rys. 15.2a, to otrzymamy ,,pudetko Edgewortha” o wymiarach wyzna-
czonych przez maksymalne iloéci obu doébr, ktére moga by¢ dostarczone na rynek.
Taka konstrukcja oznacza spelnienie warunkéw bilansowych (rys. 15.3), o ile ogra-
niczenie budzetowe konsumentéw pozwoli im na nabycie takich ilosci obu débr,
ktére beda rowne ilosciom zaoferowanym. Na rysunku 15.3 pokazano sytuacje, gdy
na rynku istnieje nadwyzka dobra X i réwnowaga dobra Y. Znany mechanizm réw-
nowagi rynkowej spowoduje obnizke ceny dobra X i zmiang ograniczenia budzeto-
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wego konsument6w. Dzigki temu obaj moga przenies¢ sig na wyzej potozone krzywe
obojetnoscei, osiagajac wigksza uzytecznosé catkowita. Zauwazmy, ze stanowi réw-
nowagi na rynkach obu débr odpowiada optimum uzytecznosci obu konsumentéw.
SprawdZmy to twierdzenie, przyjmujac zalozenie kontrfaktyczne, iz mozliwe jest
optimum w sensie Pareta, np. w punkcie K. Latwo jednak zauwazy¢, ze kazdy kon-
sument moze poprawi¢ swdj dobrobyt bez uszczerbku drugiego konsumenta, prze-
noszac si¢ na wyzej polozone krzywe obojetnosci. Dopiero gdy obaj konsumenci
nabywaja ilosci obu débr wyznaczone przez punkt stycznosei ich krzywych obojet-
nosci, niemozliwe jest polepszenie dobrobytu jednego konsumenta bez jednoczes-
nego pogorszenia sytuacji drugiego. W tym punkcie marginalne stopy substytucji
mi¢dzy dwoma dobrami sg réwne dla obu 0s6b i odpowiadaja stosunkowi cen:

P
MRSy yy = MRSy yp =
B
< o

z
y Oy

o\ Q;'

Rys. 15.3¢Podziat débr migdzy konsument6éw a rownowaga

Speknienie tego warunku zapewnia réwnowagg rynkowa i optimum Pareta jednoczesnie.

02

ol

Rys. 15.4. Krzywa kontraktu konsumentow
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Pamigtajmy, ze konsumenci dysponuja mapa swoich krzywych obojetnosci.
Punktéw stycznosci ich krzywych obojetnosci moze byé wiele (rys. 15.4). Zalezy
to od potozenia linii ograniczenia budzetowego konsumentéw. Jezeli potaczymy
poszczegblne optymalne pozycje obu konsumentéw, to otrzymamy tzw. krzyw
kontraktu (contract curve). Krzywa kontrakt nktéw il

W ym punkcie krzywej kontraktu konsumenci osiagaja optimum, przy
danych ograniczeniach. Przej$cie z jednego do drugiego punktu na krzywej kon-
traktu oznacza wprawdzie, Ze jeden konsument przechodzi na wyzej polozong
krzywa obojetnosci, drugi za$ na nizej potozong krzywa obojetnosci, lecz na kaz-
dej z tych nowych krzywych obojetnosci konsumenci maksymalizujg swa uzytecz-
no$¢ catkowita. Krzywa kontraktu pokazuje wige, ze kazda zmiana sytuacji ryn-
kowej oznacza wytracenie uczestnikéw wymiany z pozycji optymalnej. Wyraznie
ilustruje to tzw. granica uzytecznoSei (utility frontier), ktérg buduje si¢ dla dwoch

Rys. 15.5. Granica uzytecznosci

Skrajne punkty granicy uzytecznosci przedstawiajg sytuacje, w ktérych jeden
z konsumentéw nie nabywa zadnego z débr. W miarg posuwania si¢ wzdtuz krzy-
wej kontraktu uzytecznos$¢ jednego konsumenta rosnie, maleje za$ az do zera uzy-
teczno$¢ drugiego konsumenta. Krzywa uzytecznosci ma zatem ujemne nachyle-
nie, lecz jej przebieg nie jest jednoznaczny, poniewaz preferencje poszczegdlnych
o0séb sg zindywidualizowane.

Pamietamy, ze dobrobyt spoleczefistwa jest sumg dobrobytu mierzonego uzy-
tecznoscia osiagana przez poszczegOlnych konsumentéw. Mozemy wigc zbudowac
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Konstrukcja krzywych jednakowego dobrobytu jest taka sama _|ak mdyWIdualnych
krzywych obojetnosci. Im bardziej sa one odsunigte od poczatku uktadu wspotrzed-
nych, tym wyzszy jest poziom dobrobytu spoteczenstwa (rys. 15.6).

UA

IZTINIE

U,
Rys. 15.6. Krzywe jednakowego dobrobytu i granica uzytecznosci

W punkcie stycznosci granicy uzytecznosci z najwyzej potozona izokwantg do-
brobytu osiaga si¢ najwyzszy poziom dobrobytu spoteczenstwa, optymalny wedtug
kryterium Pareta, ktory reprezentuje rownowage ogéina, poniewaz punkty na granicy
uzyteczno$ci sa przeniesione z krzywej kontraktu. Przy danych krzywych jed-
nakowego dobrobytu kazdy inny punkt na granicy uzytecznosci jest nieoptymalny.
Nalezy jednak zwrdci¢é uwage, ze przy innym przebiegu izokwant dobrobytu, ktory
jest uzalezniony od oceny funkcji spolecznego dobrobytu przez spoteczenstwo, mak-
simum dobrobytu moze si¢ znalez¢ w innym punkcie granicy uzytecznosci.

15.3. Optimum produkcyi

Postugujac si¢ pudetkiem Edgewortha, mozna ustali¢ optimum produkeji dla
dwoch réznych producentéw 1 i 11, produkujacych dwa dobra X i Y oraz stosuja-
cych dwa czynniki produkcji: kapitat K i prace L.

Optymalna i rownowazaca rynki czynnikéw produkeji alokacje kapitatu i pra-
cy ilustruje kazdy punkt na krzywej powstalej z polaczenia punktéw stycznosci
izokwant produkcji obu producentéw (rys. 15.7). Krzywa ta, bedaca odpowiedni-
kiem krzywej kontraktu konsumentéw, zostaje przeniesiona do uktadu wspétrzed-
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nych, w ktérym prezentujemy zalezno$¢ miedzy produkcja obu débr X i Y, osiag-
nieta dzigki zastosowaniu danego nakiadu czynnikéw produkeji.

K" 0 I
L o5
a) b)
Lt k
I 1 =
0 X ol

Rys. 15.7. Krzywa kontraktu producentéw

Posuwajac si¢ wzdtuz krzywej kontraktu producentéw od O', stwierdzamy,
ze pierwszy producent przy danych cenach czynnikéw produkeji i swoim ograni-
czeniu budzetowym moze zakupi¢ stosunkowo niewiele pracy i kapitahu, czyli
osiaga nisko polozong izokwante produkcji. Natomiast drugi producent osiaga
izokwante produkcji bardzo odlegta od punktu O", a wiec zakupuje odpowiednio
duzo czynnikéw produkeji, z ktérych wytwarza wigkszoé¢ obu débr. W kazdym
punkcie stycznosci izokwant obu producentéw spetniony jest warunek:

P
M?"SK,LII = MTSK,L[II :?K.

L

Oznacza to, ze producenci wybieraja optymalne techniki wytwarzania w wa-
runkach rownowagi na rynkach czynnikéw produkcji. Azeby stwierdzié, ktory
punkt na krzywej kontraktu producentow jest optymalny dla gospodarki wedtug
kryterium Pareta, musimy jeszcze uwzgledni¢ mozliwosci transformacji produkcji
obu débr, X i Y, migdzy obydwoma producentami. W tym celu wykre$lamy w
»pudetku Edgewortha” krzywe transformacji i ustalamy punkty ich stycznosci,
wiedzac juz, ze tylko w tych punktach rynki znajduja si¢ w réwnowadze, produ-
cenci za$ uzyskuja optimum. Laczac punkty stycznoéci krzywych transformacii,
otrzymujemy krzywa stanowiaca odpowiednik krzywej kontraktu (cho¢ nazwa ta
nie jest adekwatna do tej sytuacji). Nastepnie przenosimy punkty z krzywej kon-
traktu do ukladu wspétrzednych, okreslonych dla Oy ; oraz QY ; (rys. 15.8).

Zwr6¢my uwagg, Ze na rys. 15.8a krzywe transformaciji sa dla kazdego produ-
centa wklgste wzgledem jego punktu O, podczas gdy izokwanty produkcji z rys. 15.7
sq wypukte. W punktach stycznosci krzywych transformacji speliony jest warunek:
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Rys. 15.8. Krzywa mozliwosci produkcyjnych

Jezeli poréwnamy ten warunek z poprzednio sformutowanym warunkiem
rownosci marginalnych stép technicznych substytucji dla obu producentéw, to
musimy stwierdzi¢, ze przenoszac krzywa kontraktu producentéw do ukladu
wspélrzednych Q) oraz OF y, otrzymujemy krzywa taka sama jak skonstru-
owana na podstawie krzywych transformacji, ktéra nazwiemy krzywa mozliwosci
produkeyjnych (production possibility curve), znang nam juz jako granica mozli-
wosci produkeyjnych (rozdz. 3). Obaj producenci w réznych polozeniach opty-
malnych wytwarzaja z danych ilosci czynnikéw produkcji takie ilosci produktéw,
ktére wynikaja z ich funkcji produkcji. Przy zmianach struktury asortymentowej
czgs¢ nakladow czynnikéw produkeji jest przenoszona z produkeji jednego dobra
do produkeji drugiego dobra. Nie zmienia to jednak w krétkim okresie ogdlnego
zasobu czynnikéw produkcji i wynikajacych z niego, przy danych wspétezynni-
kach technicznych, mozliwosci wyprodukowania przez obu producentéw danej
ilosci obu débr. Dlatego tez krzywa mozliwosci produkcyjnych okresla maksymal-
ng ilos¢ obu débr, ktéra mozna wytworzyé w danym czasie z danego zasobu w
petni wykorzystanych czynnikéw produkc;ji.

Interpretacja ta jest zgodna z wyprowadzonym w rozdz. 14 warunkiem opti-
mum produkcji, gloszacym, ze wydatki na zakup dodatkowych ilosci czynnikéw
produkcji musza by¢ zrekompensowane dochodami ze sprzedazy dodatkowych
produktow, ktore w warunkach konkurencji doskonatej okreslaja niezalezne ceny.
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15.4. Optimum ogolne

Mozemy teraz zestawi¢ wyniki analizy poszukujacej optimum wymiany i optimum
produkcji. Optimum wymiany osiagane jest przy pelnym rozdziale wytworzonych
produktoéw migdzy konsumentdéw (nie ma ani nadwyzki, ani niedoboru). Produkcja
débr konsumpceyjnych jest optymalna przy pelnym wykorzystaniu czynnikéw pro-
dukcji przez poszczegdlnych producentéw do produkcji roznych débr. Zaréwno
marginalne stopy substytucji konsumentéw, jak i marginalne stopy transformacji
s rowne stosunkowi cen. Konsument dazacy do maksymalizacji wiasnej uzytecz-
noéci kieruje si¢ w swoich wyborach tymi samymi cenami relatywnymi, ktére
sklaniaja producentéw do okreslonej transformacji. W sytuacji konkurencji dosko-
nalej kazdemu punktowi na granicy mozliwosci produkcyjnych mozna wiec przy-
porzadkowaé odpowiedni punkt na granicy uzytecznosci, spetniajgc nastepujacy
warunek:

P
MRSy yy = MRSy yp = ?f"’ = MRPTy yy = MRPTy y1.
Y

U,(0%.97)

[

UI{Q_;( 1 Q]!‘ )
Rys. 15.9. Granica dobrobytu spolecznego

Otrzymamy w ten sposob krzywa, ktora P.A. Samuelson okreslit jako utility

wyznacza punkt stycznosm granicy dobrobytu spolecznego z najwyzej potozona
izokwanta dobrobytu (rys. 15.9). W punkcie tym sg spetnione wszystkie oméwione
juz warunki optymalnej wymiany i produkcji. Zatem punkt ten wyraza zaréwno
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optimum ogdlne wedlug kryterium Pareta, jak i stan rbwnowagi gospodarki, przy
pelnym wykorzystaniu zasobéw czynnikéw produke;ji.

W celu podsumowania wiasciwosci optimum ogélnego wedtug kryterium Pa-
reta rozwigzemy problem maksymalizacji dobrobytu spotecznego z zastosowaniem
funkcji Lagrange’a. Optimum Pareta oznacza, ze przynajmniej jedna osoba po-
wigksza swdj dobrobyt, podczas gdy dobrobyt pozostatych osob pozostaje na tym
samym poziomie. Dobrobyt zalezy od mozliwosci produkcyjnych gospodarki,
okreslonych funkcja transformacji na granicy mozliwosci produkeyjnych. Zatéz-
my, ze mamy dwoch konsumentéw (1 i 2) oraz ze sg konsumowane i produkowane
przez producentéw (I i II) dwa dobra (X i Y). Z danych zasobéw czynnikéw pro-
dukcji mozna wytworzy¢:

Oc =0) + Qf{r}Qx =0 (KY L )+ Qb (&Y - 1),
0 =0 +0 |0 =0k} L)+ O}k - 12).
Warunek bilansowy, dotyczacy wytworzenia okreslonych ilosci Qy i Oy w da-
nych warunkach technicznych, mozna zapisa¢ za pomocq, funkcji transformacji 7
T(QX El Q}' ) =5 0:

co oznacza, ze zasoby (czynnikéw produkeji) K i L zostaly w pelni przeksztalcone
w (ilosci produktéw) Qy i Oy.
Zatem problem mozemy sformutowac, postugujac sig nastepujaca funkcja celu:

max U, = (0, O})
i przy ograniczeniach:

U, =u,(02, 0F)=1,
T(Qy, Oy)=0.

Funkcja Lagrange’a ma postaé:

2=u(0%, 0))- U2, (0}, O -7~ MT(Q- 0,)- 0.

Rozwiazanie tego problemu stanowia nastepujace warunki:
&g ou, oT

= —u =0 (15.1)
800, 00, ' 90,
a4 dU,  aT

=5 = (15.2)
a0l o0 “ag,
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o4 oU, oT
= —-u =0 (15.3)

0% 00y 00,

a4 _oU, or

- —H
8g; 007 ' ag,
Przeksztalcajac i dzielac pierwsze réwnanie przez drugie, otrzymamy:

ou, ou, _or er _ 90
00x 00y 00y 00y 00y’
powtarzajac za$ t¢ operacje wzgledem trzeciego i czwartego rownania, otrzymamy:
ou, 8U, _or &r _ 00
00x 00f 00y 0Qy 0Qx

Lewe strony obu réwnan wyrazaja marginalne stopy substytucji konsumentéw
1 12, prawe za§ — marginalna stope transformacji. Zatem réwnania te opisuja, iz
warunkiem optymalnosci gospodarki jest réwnogé marginalnych stdp substytucji
kazdej osoby i dla wszystkich débr, z marginalna stopa transformacji, ktéra wyraza
technicznie mozliwa transformacje produkc;ji migdzy réznymi dobrami. Uogélnia-
jac ten warunek, mozemy stwierdzié, ze marginalne stopy substytucji subiektyw-
nej, technicznej oraz transformacji dla wszystkich débr i dla wszystkich podmio-
tow gospodarczych sa jednakowe i réwne stosunkowi i unkowi koszt6

=0 (15.4)

marginalnych. Spetnienie

tymalna w sensie Pareta alokacje zasob lje sie w
, wagl, Jest to tzw. teoremat o istnieniu ogdlnej rownowagi rynkowej,
ktory jako pierwszy sformutowat L. Walras, nie przedstawiajac dowodu. Dowdd
ten — w niepetnej formie — sporzadzit A. Wald, a nastepnie uogdlnili go i udosko-
nalili K.J. Arrow i G. Debreu. Ostatecznie wiec przyjelo si¢ nazywaé teoremat
0 istnieniu ogélnej rownowagi rynkowej teorematem Arrowa i Debreu.

15.5. Optimum gospodarki w praktyce

Omoéwione warunki pozostawania gospodarki w stanie optymalnym dotycza sytu-
acji doskonatej konkurencji. Poniewaz w praktyce tylko niektére rynki mozna
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uznac za doskonale konkurencyjne, i to tylko w wezszym znaczeniu, wiec koncep-
cja optimum ogélnego spotyka si¢ z réznorodna krytyka.

Krytyke koncepcji optimum og6lnego mozna w zasadzie sprowadzié¢ do naste-
pujacych punktéw:

1. W sektorze rynkowym niektére rynki nie odpowiadaja poszczeg6lnym zato-
zeniom modelu konkurencji doskonatej — nie wystepuje na nich konkurencja lub
istnieje tylko konkurencja niedoskonata, rynek nie jest doskonale przejrzysty, zdo-
bywanie za$ informacji wymaga ponoszenia kosztéw, dobra i czynniki produkcji
nie sg doskonale podzielne i mobilne itd.

2. Rynki sg powigzane substytucyjnie lub komplementarnie i wystepuje tacz-
na produkcja.

3. We wspolczesnych gospodarkach dziata sektor nierynkowy, dostarczajacy
dobr publicznych, na ktére nie istniejg ceny rownowagi rynkowej.

4. Dziatalnos¢ gospodarcza podmiotéw rynkowych nie jest w pelni zinternali-
zowana. Oznacza to, ze dziatania podmiotéw gospodarczych wywotuja efekty ze-
wnetrzne, ktére sa odczuwane przez osoby trzecie, nie uczestniczace w danej
transakcji. Efekty te nie sq ewidencjonowane jako koszty i przychody uczestnikéw
okreslonych transakeji rynkowych.

5. W niektorych rodzajach dzialalnosci gospodarczej wystepuja rosnace ko-
rzysci skali, ktére uniemozliwiaja konkurencje.

6. Konkurencja moze przybiera¢ forme ,,wojny”, rujnujacej jej uczestnikéw.

7. Swoboda wyboru konsumenta moze sprzyja¢ produkcji débr niekorzyst-
nych spotecznie (non merit goods).

8. Kryterium Pareta jest indyferentne wobec zréznicowania dochodowego
i majatkowego obywateli. Optimum Pareta moze zachodzié przy réznym rozkla-
dzie dochodéw. Poniewaz naktadanie podatkéw powoduje zmiane relacji cen i
kosztow, wigc wplywa tym samym na spos6b dziatania podmiotéw gospodarczych.
Koncepcja optimum paretowskiego niechetnie ustosunkowuje sig do redystrybucji
dochodéw przez paristwo.

Krytyka koncepcji optimum ogélnego moze prowadzi¢ do bardzo zréznicowa-
nych wnioskéw. Po pierwsze, nalezy eliminowa¢ wszystkie odchylenia od modelu
konkurencji doskonatej; w przypadku za$ débr publicznych — stwarzaé takie wa-
runki jak dla débr rynkowych. Po drugie, sektory gospodarki pozostaja w niezbyt
Scistej zaleznosci od siebie, zatem nieoptymalny w sensie Pareta podziat docho-
déw i débr nie musi oddzialywaé negatywnie na alokacje zasobéw w sferze pro-
dukcji. Twierdzenia te staly si¢ uzasadnieniem dla liberalizacji przeplywu towa-
row, ustug, pracy i kapitalu w skali globalnej lub w skali ponadnarodowej, np.
w Unii Europejskiej. Dazy si¢ wowczas do wyeliminowania wszystkich mozli-
wych do zniesienia przeszkéd wolnej wymiany i konkurencji, takich jak cla, rézne
waluty, oraz do tworzenia warunkéw zblizajacych rynki do doskonatej konkuren-
cji, takich jak standaryzacja produktéw i ochrona konkurencji. Nie jest jednak
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mozliwe spelnienie warunkéw o doskonatej mobilnosei i podzielnosci pracy oraz
o doskonatej podzielnosci débr kapitalowych, o nierosnacych korzysciach skali.
Po trzecie zatem — jezeli w ktéryms$ z sektorow gospodarki nie sg spetnione wa-
runki optymalnosci w sensie Pareta, to cala gospodarka oddala si¢ od optimum
ogdlnego. Nalezy w tym przypadku ustali¢ inne, gorsze warunki optymalnosci dla
catej gospodarki. Jest to tzw. zasada second-best, ktéra sformutowali K. Lancaster
i R.G. Lipsey. Zasada ta wydaje si¢ intuicyjnie oczywista, gdy odwolamy sig do
analogii. Jezeli np. w samochodzie nastapi awaria jakiego$ elementu, to mozna do
pewnego stopnia korzysta¢ z tego pojazdu mimo uszkodzenia, np. jadac wolniej.
Oznacza to, ze pozostate, sprawne elementy dostosowuja si¢ do gorszego optimum
— second-best (rys. 15.10).

0.4

SX RN

Rys. 15.10. Zasada second-best

Na rysunku tym jest przedstawiona spoleczna granica mozliwosci produkcyj-
nych dla dwoch débr: X i Y. Optimum Pareta reprezentuje punkt E — punkt styczno-
$ci granicy z najwyzej potozona krzywa jednakowego dobrobytu W;. Zatézmy, ze
punkt E jest nieosiggalny z powodu ograniczenia, ktére obrazuje odcinek A4B.
Wszystkie kombinacje powyzej odcinka 4B sa nieosiggalne, poza punktami przecig-
cia z granica mozliwosci produkeyjnych (pkt. D i F). Zasada second-best stanowi, ze
bardziej korzystne jest osiggnigcie stanu w punkeie C, tj. w punkcie stycznosci linii
ograniczenia z nizej polozona krzywa jednakowego dobrobytu W,. Punkt C moze
by¢ bardziej preferowany niz punkty D lub F, ktore lezg na granicy mozliwosci pro-
dukeyjnych, jednak w poréwnaniu z punktem optimum E s wymagane zasadnicze
zmiany w relacji produkowanych dobr X i'Y. Typowym przyktadem suboptymalno-
$ci (second-best) sa jednolite rynki w Unii Europejskiej. Powstaje wowczas pytanie,
jak zostaje podzielona nadwyzka konsument6w i producentéw w poréwnaniu z sytu-
acja paretooptymalng przedstawiong na rys. 15.1. OdpowiedZ na to pytanie wymaga
nie tylko ustalenia, na ile jednolite rynki beda niedoskonale konkurencyjne, ale po-
nadto konieczne jest ustalenie podziatu nadwyzek w sytuacji pierwotnej, tj. przed
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powstaniem jednolitego rynku. Zbadamy to na przykladzie czesciowej liberalizacji
przeptywu kapitatu w ramach unii celnej. Sytuacja taka powstaje, jezeli przed utwo-
rzeniem unii celnej istnialy mozliwosci inwestowania obcego kapitatu w przedsig-
biorstwa danego kraju lub tworzenie nowych przedsigbiorstw. W Polsce przedsie-
biorstwa panstwowe przeznaczone do prywatyzacji mogly by¢ nabywane przez
inwestorow np. z Unii Europejskiej. Sytuacje te ilustruje rys. 15.11. Przedstawiono
na nim rynek pewnego towaru w Polsce przed i po utworzeniu unii celnej.

-
-

0 D A B 8 Q
Rys. 15.11. Podzial rent w unii celnej z czgsciowa liberalizacjg przeptywu kapitatu

Na rysunku nie pokazano sytuacji pierwotnej podzialu rent, gdyby rynek da-
nego towaru byl catkowicie odizolowany. Ceng réwnowazaca taki rynek wyzna-
czatby punkt przecigcia linii podazy krajowej S, oraz popytu krajowego D,. Po-
réwnujemy dwie sytuacje. W pierwszej sytuacji, przed utworzeniem unii celnej,
podaz sktada si¢ z produkeji krajowej w ilosci OA oraz z importu AB. Wynika to
z ceny importu, ktéra, powigkszona o clo, tworzy cen¢ P,, nizsza od ceny rowno-
wagi rynku odizolowanego. Rentg nabywcéw ilustruje wowcezas pole tréjkata po-
lozonego nad linig prowadzaca od ceny P, do linii popytu. Widzimy, ze ilo$¢ na-
bywana wynosi OB i skiada si¢ z produkcji krajowej OA oraz importu 4B. Po
utworzeniu unii celnej cena towaru zmniejszy si¢ o clo i spadnie do P.. Spadek
ceny bedzie korzystny dla krajowych nabywcow, ktérzy powigksza swoja rente o
nadwyzke ilustrowang przez pole (a+b+c+d). Nabywcy bedg mogli kupié
wigksza ilo$¢ OC, zlozong z produkcji krajowej OD oraz importu DC. Jednoczes-
nie producenci krajowi straca czg$¢ swej renty, ilustrowang przez pole a. Biorac
pod uwagg zmiany rent dla konsumentéw i producentéw danego kraju, stwierdza-
my, Zze po utworzeniu unii celnej dobrobyt, rozwazany na przykladzie jednego
rynku, powigkszy si¢ o (b+c+d) (a+b+c+d—a). Jednakze pole a moze nie
ilustrowa¢ normalnej straty, jezeli w tworzeniu krajowej produkcji uczestniczyli
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inwestorzy z krajow, z ktérymi utworzono uni¢ celng. Przed jej utworzeniem in-
westorzy zagraniczni transferowali zyski do swoich krajow, natomiast po utworze-
niu unii celnej pozostawia je w kraju ich goszczacym. Z przyktadu tego wynika, ze
suboptymalnos¢, cho¢ ogdlnie korzystna, powoduje wiele trudnych do rozwiazania
w praktyce kwestii, jak dzielone sg korzysci i jakie rekompensaty moga by¢ nie-
zbedne, aby uzyska¢ zgode uczestnikow na utworzenie unii celnej, wspdlnych
rynkow lub jednolitego rynku.

Teoremat o istnieniu ogoélnej rynkowej rownowagi spelnia zatem rolg ideali-
zacyjna.

W kolejnych rozdziatach bedziemy uchylaé niektére zatozenia modelu konku-
rencji doskonatlej, uznajac, ze jest to model dogodny jako punkt wyjscia do pogle-
bionej analizy gospodarki rynkowej.

Podsumowanie

AN

1. W teorii dobrobytu przyjmuje sie, ze optimum gospodarki jest osiagnigte,
gdy maksymalizacja sumy dobrobytu poszczegdlnych obywateli z danych zasobow
czynnikéw produkeji nastepuje w taki sposéb, ze poprawa dobrobytu jednej osoby
nie pogarsza dobrobytu pozostatych oséb.

2. Analize warunkéw optimum ogdlnego przeprowadza si¢ oddzielnie dla
procesu wymiany i dla procesu produkcji.

3. Wymiana jest optymalna, gdy podzial débr miedzy uczestnikami rynku
speinia warunek rownosci marginalnych stop substytucji dla wszystkich doébr 1 dla
wszystkich 0sdb oraz warunek réwnosci tych marginalnych stop substytucji ze sto-
sunkami cen débr wymienianych na rynku.

4. Produkcja jest optymalna, gdy po pierwsze podzial czynnikéw produkcji
migdzy poszczegblnych producentdéw spelnia warunek rownosci marginalnej tech-
nicznej stopy substytucji dla wszystkich czynnikéw produkeji i dla wszystkich pro-
ducentéw oraz warunek réwnodcei tych stop ze stosunkami cen czynnikéw produkeji;
po drugie za$, gdy dla wszystkich producentéw i produkowanych przez nich débr jest
spetniona réwno$¢ marginalnych stop transformacji i gdy stopy te odpowiadaja ce-
nom produktow.

5.Na podstawie optymalnych stanéw wymiany konstruuje si¢ tzw. granicg
uzytecznosci, a na podstawie optymalnych stanéw produkcji — tzw. granicg mozli-
wosci produkcyjnych. Obie krzywe sa tozsame, gdy marginalne stopy subiektyw-
nej substytucji sa rowne marginalnym stopom transformacji. Wéwczas moéwimy o
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granicy (jednakowego) dobrobytu spotecznego, ktéra stanowi zbiér punktéw re-
prezentujacych rézne kombinacje dobrobytu poszczegSlnych oséb, osiagalne
z danych zasob6w spofeczefistwa.

6. Optimum gospodarcze jest wyznaczone (w modelu) przez punkt stycznosci
granicy dobrobytu spotecznego z najwyzej potozong izokwanta dobrobytu.

7. W praktyce nie sg w petni spelnione warunki konkurencji doskonalej, dla
ktérych jest sformutowane optimum Pareta. Poszukuje si¢ wowczas rozwigzania
suboptymalnego, tzw. second-best.

8. Rozwiazanie suboptymalne, jako paretonieoptymalne, powoduje koniecz-
noéé¢ badania podziahu rent migdzy uczestnikéw rynku i ustalenia rekompensat dla
ponoszacych uszczerbek w dobrobycie.
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16 @ Monopol

16.1. Charaklerystyka monopolu

Monopol w szerokim znaczeniu oznacza wylgcznosé¢ osoby lub grupy oséb w ja-
kim$ zakresie dzialalnosci. W ekonomii pojecie to okresla forme rynku bedaca
przeciwienstwem konkurencji doskonalej, charakteryzujaca si¢ wystgpowaniem
tylko jednego podmiotu po stronie popytu lub podazy. Tak zwany ezysty monopol
(pure monopoly) jest forma rynku, majaca cztery podstawowe wlasciwosci:

1. Na rynku danego dobra znajduje si¢ tylko jeden nabywca lub tylko jeden
sprzedawca (producent). W pierwszym przypadku méwimy o monopolu popytu,
zwanym tez monopsonem, w drugim — o monopolu podazy, gdy po drugiej stronie
transakeji znajduje si¢ wielu uczestnikéw. Jezeli po obu stronach rynku znajduje si¢
tylko po jednym uczestniku, to monopol okreslamy jako bilateralny (dwustronny).

2. Monopolista nie ma zadnych preferencji, komu sprzeda¢, gdyz jest wielu
nabywcéw jego produkcji; podobnie monopsonista nie ma zadnych preferencji, od
kogo kupi¢ dany towar. O tej wiasciwosci monopolu méwi sig, ze jest on niedys-
kryminujgey.

3. Nabywey i sprzedawcy dysponuja peina informacja o rynku. Oznacza to, ze
firma majaca monopol podazy zna popyt na produkowane przez siebie dobro, fir-
ma za$ majaca monopson zna podaz dobra, na ktore jest zapotrzebowanie. Jezeli
po jednej stronie rynku jest wielu uczestnikéw, to dysponuja oni peing informacja
o cenach. Zatem rynek w warunkach czystego monopolu jest w pelni przejrzysty.

4. W warunkach czystego monopolu nie istnieje konkurencja, zatem ela-
styczno$¢ mieszana podazy jest réwna zeru.

Wystepowanie na rynku tylko jednego producenta lub tylko jednego nabywcy
ma réznorodne przyczyny, takie jak:

a) wylaczno$¢ prawa wiasnosci do okreslonych surowcow,

b) posiadanie patentu na dany produkt, ktory jest chroniony prawnie, co unie-
mozliwia innym producentom jego kopiowanie,

¢) wylacznoé¢ na sprzedaz danego produktu w pewnym rejonie, oparta na
koncesji lub wynikajaca z nawykow nabywcow, ktérzy dokonuja zakupow w naj-
blizszym sasiedztwie miejsca zamieszkania lub na trasie do pracy,
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d) posiadanie praw do marki (nazwy firmowej) produktu,
e) prowadzenie produkcji na wielka skale, ktéra uniemozliwia innym firmom
wejscie do branzy i rozwinigcie produkcji na oplacalng skalg przy danej pojemno-
sci rynku,

f) porozumienia producentéw, dziatajacych jak jedna firma, lub dziatalnosé
zwigzkéw zawodowych, stwarzajacych monopol na rynku pracy,
g) polityka protekcyjna panstwa, chronigca krajowego producenta przed na-
plywem zagranicznych produktéw na rynek,
h) tworzenie sytuacji monopolistycznych przez pafnstwo w celach fiskalnych
(tzw. monopole panstwowe).
Analizujac wymienione przyczyny, mozna stwierdzi¢, ze powstanie monopolu
moze by¢ wynikiem albo blokady czy ograniczenia wejscia na rynek przez panstwo
(ochrona praw wilasnosci, koncesjonowanie, polityka celna i limity importowe), albo
takiego zréznicowania produktu przez dang firme, ze nie ma on bliskich substytutow.
W obu sytuacjach przyczyny powstania monopolu moga si¢ okaza¢ nietrwale; istnie-
nie monopolu bez dlugotrwatej ochrony panstwa jest zwykle mato prawdopodobne.
W dluzszym okresie czysty monopol na ogdt przeksztatca si¢ w jedna z wielu roz-
nych form rynku, na ktérym wystepuje konkurencja niedoskonata. Formy rynku ze
wzgledu na liczebnos¢ uczestnikow przedstawiono w tab. 16.1.

Tabela 16.1. Formy rynku a liczebno$¢ uczestnikow wymiany

Strona podazy l Strona popytu — uczestnicy \
— uczestnicy wielu X kilku jeden \
wielu polipol bilateralny | oligopol popytu monopson
kilku oligopol podazy oligopol bilateralny ograniczony monopol popytu
jeden monopol podazy ograniczony monopol podazy | monopol bilateralny

W Polsce, w warunkach planowania centralnego, rzad inicjowat i podtrzymywat
monopole podazy ze wzgledu na fatwos¢ kierowania pojedynczymi duzymi firmami.
Tak wigc byt jeden producent: zamrazarek, motorowerbw, maszyn do szycia, radio-
odbiornikéw samochodowych, samochodéw, traktoréw, niektérych maszyn rolni-
czych czy innych, czolgéw itd. W okresie transformacji liczba rynkéw zmonopoli-
zowanych sie zmniejszyta. Nadal jednak istnieja rynki, na ktérych monopol podazy
ma jeden producent. Tak jest na rynku dystrybucji energii elektrycznej, na ktorym
wylacznos¢ na przetwarzanie mocy i dostarczanie energii elektrycznej posiadaja Pol-
skie Sieci Elektroenergetyczne, oraz na rynku ustug pocztowych, na ktérym Poczta
Polska ma wylaczno$é na dostarczanie przesylek poczowych do 50 graméw. Pamig-
tajmy, ze monopol oznacza formg¢ rynku, o przedsigbiorstwie za$ majacym wy-
taczno$¢ méwimy, ze jest to monopolista.
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Odmiana monopolu jest monopol dyskryminujgcy, co oznacza, iz firma dys-
ponujaca monopolem stosuje preferencje cenowe.

16.2. Przychod firmy w warunkach monopolu podazy

Firma posiadajaca monopol podazy nie ma konkurentéw — a wia$ciwie nie ma bli-
skich konkurentéw — w tym sensie, w jakim jej produkt nie ma bliskich substytu-

Oznacza to, ze firma monopollstycz.na onentu_]e sig w przeblegu krzywej popytu,
zatem zna pojemnos¢ rynku i elastycznos¢ cenowa na swoj produkt. Jest to zupel-
ne przeciwiefistwo konkurencji doskonalej, gdzie pojedynczy producent postrzegat
rynek jako doskonale pojemny, popyt za$ jako doskonale elastyczny. Poréwnanie
tych sytuacji przedstawiono na rys. 16.1.

Pi Ph

a) b)

o 0

Rys. 16.1. Krzywa popytu dla producenta w warunkach (a) konkurencji doskonalej i (b) monopolu

Krzywa popytu firmy monopolistycznej ma typowe nachylenie ujemne, a jej
elastycznos$¢ (co do wartosci bezwzglednej) jest zawarta w przedziale [O;oo]. Pa-
migtamy, ze ilos¢ nabywana Qp, jest, ceteris paribus, funkcja ceny danego dobra:

Op = D(P).

W warunkach konkurencji doskonalej cena jest niezalezna od producenta,
ktéry do niej, ceteris par:bus, dostosowuje ilos¢ produkeji nabywanq na nk_p
Qs = S(P). Natomiast w waru ! ¢
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rodukcji. Analizujac funkcje popytu, firma wie, jaka ilo$¢ dane-
g0 produktu kupuja nabywcy przy danej cenie, i tg ilo§¢ wytwarza, by zachowaé
réwnowage rynkowa. Zatem aby:

D(P)=S(P),
to
Qs = D(P).

Réwnanie to wyraza powigzanie miedzy cena a iloécia produktu, ktéra moze
ulokowaé firma monopolistyczna na rynku. Na podstawie tego réwnania oblicza-
my przychéd catkowity (7R) monopolisty:

TR=P-Qs=P-D(P), dTR=dQs-P+Qs-dP,
wigc przychdéd marginalny wynosi:
dTR

M=~

W warunkach konkurencji doskonatej % =0, co — jak pamigtamy — ozna-

S
cza, iz zwigkszenie podazy przez jednego z producentéw jest tak nieznaczne, ze
nie ma to zadnego wptywu na ceng. Przychéd marginalny zatem jest réwny cenie.

Natomiast w warunkach monopolu £<O, co oznacza, ze jezeli monopolista
S

chece ulokowa¢ na rynku dodatkowa produkcje, to musi obnizy¢ ceng, gdyz napo-

tyka barler L

Réznica migdzy ceng a przychodem margmalnym zalezy
od cenowej elastycznosci popytu na produkt firmy. Jezeli wzér okreslajacy przy-
chéd marginalny przeksztalcimy nastgpujaco:

m=P+M=P(1+MJ

P-dQ; P-do;)’
Qs -dP 1 ey
= 3 zalozeniu, ze =0
P-a0s Ey s przy u, ze Op = Qs

to przych6d marginalny firmy monopolistycznej wynosi:

= 1]

Op,P
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Wzér ten okresla si¢ jako wzér Amorosa-Robinson (od nazwisk autoréw: Luigi
Amorosa i Joan Robinson).

Jezeli zastosujemy warto$¢ bezwzgledna elastycznoéci cenowej popytu
Ey, p =e, to wzor przybierze postac:

m=P(1—1),

e

jezeli e=1=> MR =0,

jezeli e>1=> MR>0,

jezeli e<1= MR<O.

Oczywiscie, dla firmy monopolistycznej, ktéra dazy do maksymalizacji zysku,
ta czesé krzywej popytu, ktorej elastycznosé e < 1, nie jest obiektem zainteresowania,
poniewaz oba koszty: przecigtny i marginalny sa dodatnie. Zatem sprzedaz dodatkowe;j
jednostki, gdy MR < 0, generuje stratg.

Zbadamy teraz przychod catkowity i przychéd marginalny firmy monopoli-
stycznej dla przypadku liniowej funkeji popytu o réwnaniu:

p=b-a-Q.
Przychéd catkowity wyraza rownanie, ktorego wykresem jest parabola:
TR=b-O-a-Q°,
przychdd marginalny za$ ma przebieg liniowy:
MR=b-2a-Q.
Odpowiednie wykresy przedstawiono na rys. 16.2.
PA

b

TR

[
1
—

S

» 8

T DRSNS . 47 B8NS

Rys. 16.2. Przychdd catkowity i marginalny firmy monopolistycznej
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Linia popytu przecina o§ Q w odleglosci E, 0§ P za$ w odleglodci b od po-
a
czatku uktadu wspéirzednych.
Linia przychodu marginalnego przecina o§ Q w odleglosci zi W punkcie
a

tym przychéd marginalny jest réwny zeru, co odpowiada e =1, na podstawie wzo-
ru Amorosa-Robinson. Jest to zgodne z graficzng metoda wyznaczania punktowe;
elastycznosci cenowej popytu. Natomiast linia przychodu marginalnego, tak samo
jak linia popytu, przecina 0§ P w odleglosci b, co jest réwniez zgodne z wzorem
Amorosa-Robinson, poniewaz w punkcie przecigcia z osiag P e = o0, zatem przy-
chéd marginalny réwna sie cenie.

Przebieg linii przychodu marginalnego ukazuje, ze przychéd marginalny jest réw-
ny cenie, gdy popyt jest doskonale elastyczny. Gdy popyt staje si¢ elastyczny i gdy ta
elastycznos$¢ stopniowo maleje, maleje réwniez przychod marginalny. Osiaga on war-

tos¢ zero, gdy popyt ma elastyczno$¢ jednostkowa. Cena ma wowczas warto$é %

Przychdd catkowity jest catka przychodu marginalnego, ktora ilustruje pole
pod krzywa przychodu marginalnego. Widzimy, ze w miar¢ wzrostu produkcji
(sprzedazy) przychoéd catkowity rosnie do punktu, w ktérym przychéd marginalny
Jjest rowny zeru. Przy dalszym zwigkszaniu produkcji przychod catkowity zaczyna
male¢, osiagajac warto$¢ zero w punkcie przecigcia linii popytu z osia Q (P jest
wowczas réwne zeru). Na rysunku 16.2 parabola ilustruje przebieg zmiennosci
przychodu catkowitego symbolicznie. W rzeczywistosci wierzchotek paraboli znajduje
si¢ znacznie wyzej.

16.3. Krotkookresowa rownowaga firmy monopolistycznej

Firma monopolistyczna, tak jak kazde przedsigbiorstwo prywatne w gospodarce
rynkowej, dazy do maksymalizacji zysku. Aby zmaksymalizowa¢ zysk, firma musi
osiagna¢ punkt réwnowagi (Q',P"), w ktorym osiaga maksimum zysku:
TP =TR-TC. Zakladamy Ze przedsigbiorstwo monopolistyczne kupuje czynniki
produkcji na rynku konkurencyjnym. Ceny na te czynniki sa wigc cenami réwno-
wagi rynku konkurencyjnego. Przy danych cenach czynnikéw produkcji krzywe
kosztéw firmy monopolistycznej w krétkim okresie maja taki sam przebieg jak
krzywe kosztéw firmy konkurencyjnej (dziata tu zjawisko zmiennych produktéw
marginalnych ze zmiennych czynnikéw produkcji). Maksymalny zysk osiaga firma
wowczas, gdy pierwsza pochodna funkcji zysku réwna sie zero:
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TP=TR-TC,

TP'= MR- MC,

TP'=0=> MR= MC.

Zatem firma osiaga maksymalny zysk lub minimalna stratg, gdy wybierze taka
ilo§¢ produkeji Q°, dla ktorej koszt marginalny jest rowny przychodowi marginal-
nemu (rys. 16.3),

Pi
[

Pt

o)

Rys. 16.3. Tloé¢ i cena monopolowa

Po ustaleniu iloéci produkeji przez firme na podstawie warunku MC = MR,
wyznacza si¢ cene monopolowa dla tej ilosci na podstawie warunku rownowagi

inonopolistyczna nie moze dowolnie ustalaé ceny i ilosci produkcji. Sg one zalezne
od wiasciwosci popytu na produkt tej firmy.

Zysk firmy monopolistycznej zalezy od potozenia krzywej kosztu przecigtne-
go. Jezeli krzywa kosztu przecigtnego jest potozona ponizej krzywej popytu, to
firma osiaga zysk, jezeli za$ krzywa kosztu przecigtnego jest potozona powyzej
krzywej popytu, to firma ponosi stratg (rys. 16.4). W potozeniu AC' koszt prze-
cietny dla ilosci produkcji Q" jest mniejszy od ceny P’, zatem firma osiaga zysk.
Natomiast w polozeniu AC" koszt przecigtny dla ilosci Q" jest wigkszy od ceny

monopolowej P’, awiec firma ponosi strate.

W przypadku krétkookresowej straty firma posiadajaca monopol reaguje tak
jak firma konkurencyjna: dopoki produkcja przy danej cenie pokrywa przynaj-
mniej czgsciowo koszty state, dopéty firma bedzie dziatac.
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Firma monopolistyczna nie ma zagwarantowanych zyskéw, chociaz ustala nie tylko
wielkos¢ produkcji, ale takze ceng. Brak konkurentéw w monopolu nie oznacza, ze firma
moze dowolnie przerzucaé na nabywcéw wzrost swoich kosztow. Jest to mozliwe Jedynie
W sytuacji doskonale nieelastycznego popytu. Jezeli pojemnosé rynku jest ograniczona,
a popyt ma zroznicowang elastycznos$é, to firma monopolistyczna musi dziataé na rzecz
obnizania kosztu i zwigkszania pojemnosci rynku. Na rysunku 16.5 przedstawiono, jak
zwigksza sig zysk —w wyniku przesunigcia linii popytu na produkt firmy w prawo.

P
c

Rys. 16.5. Wzrost zysku firmy monopolistycznej w wyniku wzrostu popytu
Z przeprowadzonego tu oplsu dziatan firmy monopolistycznej wynika, ze ce-
j ilosci produkeji (zgodnie z warunklem

Nie mozna wyprowadzi¢ zwlaszcza zaleznosci mi@ né{
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a iloscia na podstawie przebiegu krzywej kosztu marginalnego. Przy danej krzywej
kosztu marginalnego firma monopolistyczna moze wyznaczy¢ t¢ samg ceng dla
roznych ilosci produkcji lub — odwrotnie — moze wyznacza¢ dwie ceny dla jednej
ilosci produkeji (rys. 16.6). Na rysunku 16.6a przedstawiono takie przesunigcie
linii popytu z polozenia D, do polozenia D,, ze towarzyszy temu zmiana cenowe;j
elastycznosci popytu, przy ktérej nowa linia przychodu marginalnego wyznacza
(zgodnie z warunkiem MC = MR) o tyle mniejsza ilo§¢ produkcji, iz cena wyzna-
czona przez punkt Cournota na linii popytu D, jest taka sama jak poprzednio.
Z kolei na rys. 16.6b przedstawiono zmiang linii popytu, przy ktérej monopol mo-
Ze podwyzszaé ceng, nie zmieniajac ilosci produkeji.

Pi

Rys. 16.6. Niezalezno$¢ ceny i ilosei produkeji w warunkach monopolu

Mozna wige stwierdzi¢, ze w warunkach monopolu nie dziata prawo podazy,
a zatem nie istnieje obrazujaca je krzywa podazy.

16.4. Dtugookresowa rownowaga firmy monopolistycznej

W dhlugim okresie firma monopolistyczna nie moze ponosi¢ strat. Dazy wiec do ta-
kich zmian w produkcji, dzigki ktérym moze obnizy¢ przecietny koszt wytworze-
nla Jednakze nie dazy do tego przez zwigkszenie skali produkeji w taklm sto niu,

_dzw;kl czemu flrma poc
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Rys. 16.7. llos¢ i cena monopolowa w diugim okresie

Nalezy jednak pamigta¢, ze istnienie monopolu w diugim okresie jest mato
prawdopodobne. Poniewaz prawa patentowe wygasaja po jakims czasie, wiec dla
firmy moze by¢ korzystne sprzedanie ich innej firmie. Moga si¢ pojawi¢ produ-
cenci bliskich substytutéw danego dobra. Wreszcie moze ustaé ochrona pafistwa
dla firm krajowych. Zamiast monopolu pojawia sie wowczas konkurencja mono-
polistyczna lub oligopolistyczna.

AC

é" (I?E 0

Rys. 16.8. Poréwnanie rownowagi firmy konkurencyjnej i monopolistycznej

Dopdki jednak monopol istnieje, dopéty druga strona transakcji rynkowej zaj-
muje slabsza pozycj¢, wobec czego wymiana nie moze by¢ ekwiwalentna. Porow-
najmy ceng i zyski monopolowe z ceng i zyskiem firm konkurencyjnych (rys. 16.8),
zakladajac, ze koszty: przecigtny i marginalny firmy monopolistycznej sa réwne
sumie odpowiednich kosztéw firm podlegajacych konkurencji. Oznacza to, ze krzy-
wa MC odpowiada przebiegowi krzywej podazy na rynku doskonatej konkurencji.

Z rysunku 16.8a wynika, ze przy tych samych kosztach firma monopolistycz-
na produkuje mniejsza ilo$¢ produkcji, ktora sprzedaje po wyzszej cenie. Nato-
miast firmy konkurencyjne produkujg wigksza ilosé produkcji, sprzedajac ja po
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cenie nizszej niz firma monopolowa. Z przykladu tego wynika, ze firmy konkuren-
cyjne osiagaja, ceteris paribus, mniejszy zysk. Na rysunku 16.8b przedstawiono
nadwyzke konsumenta jako réznice miedzy uzytecznoscig a wydatkami na zakup
danej ilosci produktu. Tréjkat ograniczony odcinkiem P'C obrazuje nadwyzke
konsumenta kupujacego produkt firmy monopolistycznej. Natomiast trojkat ogra-
niczony odcinkiem P;E ukazuje wigksza nadwyzke konsumenta kupujacego na
rynku konkurencyjnym. Réznica migdzy tymi trojkatami obrazuje korzys¢ firmy
monopolistycznej, stanowigce;j silniejsza strong wymiany rynkowej. Straty stabszej
strony transakcji w diugim okresie moga by¢ jeszcze wigksze ze wzgledu na brak
dazenia firmy monopolistycznej do osiagnigcia ilosci produkeji odpowiadajacej
minimum dhugookresowego kosztu przecigtnego.

Syntetycznym miernikiem sily firmy monopolistycznej sa — jak wynika z po-
réwnania z firma konkurencyjna — rozmiary zysku monopolowego. W zwiazku
ztym A. Lerner zaproponowat nastgpujacy miernik stopnia monopolu m:

et —MCQ)
P
Jest to stosunek nadwyzki ceny monopolowej ponad koszt marginalny do ceny mo-

nopolowej. W warunkach konkurencji doskonatej miernik Lernera ma wartosé
zero (P= MC), a w warunkach monopolu jego wartos¢ zalezy od cenowej ela-

stycznosci popytu. Jezeli bowiem warunkiem wyboru ilosci produkeji maksymali-
zujacej zysk jest MC = MR, natomiast

MR = P[1+ } J,
Ep,.r

to

P'—P‘(Hl)
E/_ 1_1

m:———. = =—

P E e

Jezeli krzywa popytu ma nachylenie ujemne, to dla e w przedziale [l;oo] mier-
nik Lernera ma wartos¢ w przedziale [0; 1]. Im wartosé m jest blizsza jednosci, tym

stopiei monopolu jest wigkszy. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze miernik Lernera nie
pokazuje sity monopolisty, kt6ry dziata na rynku o popycie doskonale elastycz-
nym. Jezeli e=c0, to nie mozna oznaczy¢ stopnia monopolu w sensie matema-

tycznym, choé w sensie ekonomicznym jest on niezwykle wysoki.
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16.5. Monopol dyskryminujgcy

W odniesieniu do czystego monopolu przyjelismy, ze firma monopolistyczna nie
ma zadnych preferencji wzgledem nabywcéw, a wiec ustala jedng ceng za swoj
produkt. Aby i, firmy monopolistyczne niekiedy réznicuja cen
Zjawi rinacii cei ation) i pol

alg i doskonata dyskryminacjg¢ cenowa.

Niedoskonala dyskryminacja cenowa polega na stosowaniu wyzszych lub
nizszych cen dla pewnych grup oséb lub w zaleznosci od nabytej ilosci produktu,
ktrego koszt nie jest zroznicowany. Takie zroznicowanie cen stosuja np. lekarze
dla biedniejszych i bogatszych pacjentéw, teatry dla miodziezy i dorostych wi-
dzéw, dostawcy dla cudzoziemcoéw i krajowych odbiorcow czy elektrownie dla
odbiorcéw zuzywajacych mniejsze i wigksze ilosci energii. W wyniku takiego
roznicowania cen rynek zbytu firmy monopolistycznej zostaje podzielony na
segmenty. Niedoskonata dyskryminacja cenowa moze dzieli¢ rynek na dwa lub
wigcej segmentow. Podziat rynku na dwa segmenty, opisany przez A. Pigou, jest
najnizszym stopniem dyskryminacji cenowej. Jezeli rynek dzielony jest na wiecej
niz dwa segmenty w celu dyskryminowania nabywcoéw pod wzgledem cenowym,
to mamy wyzszy stopien dyskryminacji cenowej. Najwyzszym stopniem monopo-
listycznej dyskryminacji cenowej jest indywidualne negocjowanie cen. Mowimy
wowczas o doskonatej dyskryminacji cenowej na rynku monopolistycznym.

Zal6ézmy, ze powstaty dwa segmenty rynku monopolistycznego. Zysk catko-
wity jest wéwczas suma przychodéw osiaganych w obu segmentach rynku, po-
mniejszong o koszt wytworzenia danej ilosci produkgji:

TP = TR (0] )+ TR,(0})- 7C(0"),
gdzie
=0 +0.
Maksymalizacja zysku nastgpuje, gdy:
MR (0 )= MR, (0})=Mc(Q").
Oznacza to, ze koszt marginalny musi byé réwny marginalnemu przychodowi

w kazdym segmencie rynku oraz ze przychody marginalne musza by¢ réwne. Jeze-
li zastosujemy wzor Amorosa-Robinson, to otrzymamy:
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€ =)

Przy cenach réznicowanych, np. B’ > P, , otrzymujemy

1—i<1—L,
e €

a zatem

1 1
s—— > —
8 &

co oznacza, Ze e, > e,. A wiec segment rynku z wigksza cena musi charakteryzo-
wacé si¢ nizsza elastycznoscia cenowa popytu. Latwo zauwazy¢, ze jezeli elastycz-
nos¢ w obu segmentach rynku bedzie taka sama, to firma monopolistyczna nie
bedzie mogla stosowaé dyskryminacji cenowej. Niedoskonatg dyskryminacje ce-
nowa przez roznicowanie cen przedstawiono graficznie na rys. 16.9.

P
(&

00
Rys. 16.9. Niedoskonata dyskryminacja cenowa

Bez zréznicowania cen firma monopolistyczna sprzedawataby ilos¢ O po ce-
nie P'. Jezeli swoj rynek podzieli na dwa (w taki sposéb, ze popyt rozni sig ela-
stycznoscia), to mniejsza czes¢ produkcji w ilosci @ sprzedaje po nizszej cenie
P, wickszg za$ czeéé produkcji O sprzedaje po cenie B , wyZzszej od jednolite]

ceny monopolowej P'. Ceny i ilosci produkcji dla obu segmentéw rynku sa wy-
znaczone na podstawie warunkéw MR, = MCi MR, = MC za pomoca metody
Cournota. Oczywiscie, dzigki temu firma otrzymuje wigkszy zysk catkowity, nad-
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wyzka za$ konsumentéw zmniejsza si¢, w poréwnaniu z czystym monopolem, na
korzys¢ firmy monopolistyczne;.

Z kolei doskonata dyskryminacja cenowa polega na stosowaniu réznych
cen dla poszczeg6lnych nabywcow, w zaleznosci od tego, czy zechca dang cene
zaptaci¢. Oznacza to, ze cena jest kazdorazowo przedmiotem negocjacji miedzy
nabywcg a oferentem produktu. Ceng wyznacza wigc wspétrzedna punktu na linii
popytu wyznaczajacego elastycznosé¢ cenowa popytu dla danego nabywey. Kazda
cena za dodatkowa ilos¢ produktu jest wigc réwna przychodowi marginalnemu.
Oznacza to, ze krzywa przychodu marginalnego jest identyczna z krzywa popytu
firmy monopolistycznej, P = MR. Tlo$¢ produkeji wyznacza wiec punkt przecigcia
krzywej popytu z krzywa kosztu marginalnego (rys. 16.10).

a)

SmY 0%

)

Rys. 16.10. Doskonata dyskryminacja cenowa

Na rysunku 16.10a przedstawiono zasadg¢ doskonalej dyskryminacji cenowej:
sprzedaz kazdej jednostki produktu po cenie, ktérg akceptuje nabywca. Firma mo-
nopolistyczna moze wéwczas produkowaé wiecej niz w warunkach czystego mo-
nopolu lub niedoskonatej dyskryminacji cenowej. Na rysunku 16.10b zaznaczono
zysk przy danym koszcie przecigtnym. Poréwnujac zysk firmy monopolistycznej
doskonale dyskryminujacej z zyskiem firmy konkurencyjnej (zob. rys. 16.8), wi-
dzimy ogromng nadwyzke, ktéra uzyskuje firma monopolistyczna stosujaca do-
skonatg dyskryminacje cenowa. Z kolei na rys. 16.10c przedstawiono nieekwiwa-
lentno$¢ wymiany. Gérny tréjkat w warunkach konkurencji doskonalej oznacza
nadwyzke konsumenta, dolne pole za$§ — nadwyzke producenta. W przypadku do-
skonatej dyskryminacji cenowej cala nadwyzka (pole miedzy krzywa popytu
a krzywa kosztu marginalnego) przypada firmie monopolistycznej.

Dyskryminacja cenowa moze zachodzi¢ nie tylko w warunkach monopolu,
lecz tez réznych form konkurencji niedoskonate;.
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16.6. Dziatania monopolistyczne
w Swietle teorii dobrobytu spolecznego

Z charakterystyki monopolu czystego i dyskryminujgcego wynika, ze:

a) cena monopolowa jest wieksza od ceny rynku doskonale konkurencyjnego,
a ilo§¢ produkeji — mniejsza,

b) renta konsumenta nabywajacego produkt na rynku zmonopolizowanym jest
mniejsza niz renta realizowana na rynku doskonale konkurencyjnym, renta zas mo-
nopolisty — wigksza,

¢) przedsigbiorstwo majace monopol na rynku moze dyskryminowaé nabyw-
cOw, narzucajac im rézne warunki transakcji.

Pozytywna teoria monopolu przedstawia i wyjasnia te fakty, nie oceniajac ich.
Zawiera jednak elementy sklaniajace do zastanowienia si¢ nad dwoma problemami.
Pierwszy problem dotyczy poréwnania dziatania rynku zmonopolizowanego z dzia-
taniem rynku doskonale konkurencyjnego: co powoduje, Ze ceny, ilosci produkcji
i renty na rynku zmonopolizowanym roznig si¢ od cen, ilodci i rent osiaganych na
rynku doskonale konkurencyjnym? Jest to zatem pytanie o réZne konsekwencje
dziatania tych dwoch form rynku. Drugi problem dotyczy réznic w pozycji produ-
centa i nabywcy. Wielo$¢ nabywcow i producentéw na rynku doskonale konkuren-
cyjnym powoduje, ze wszyscy uczestnicy rynku maja rowne szanse w konkurowaniu
o dostegp do débr rzadkich, natomiast monopol producenta eliminuje konkurencjg, co
daje mu przewagg nad nabywcami, ktérzy moga co najwyzej zbojkotowaé monopo-
liste, a tym samym pozbawi¢ si¢ mozliwosci nabywania jego produktu, Jest to zatem
pytanie o rézne szanse uczestnikéw tych dwoch form rynku.

Rozwazenie obu probleméw prowadzi do wniosku, ze wigksze korzysci mo-
nopolisty niz producenta dziatajacego na rynku doskonale konkurencyjnym sa
spowodowane jego przewaga nad nabywcami; ich zZrédlem jest zréznicowanie
szans stron wymiany. Rynek doskonale konkurencyjny, ktorego uczestnicy maja
rowne szanse konkurowania, jest zrbwnowazony w taki sposéb, ze korzysci sa
rozdzielone optymalnie w sensie Pareta. Oznacza to, ze zaden uczestnik rynku nie
moze powigkszy¢ swoich korzy$ci bez zmniejszenia korzysci innych uczestnikow
rynku'. Natomiast rynek zmonopolizowany po jednej stronie jest zrownowazony
przy nieoptymalnym w sensie Pareta podziale korzysci z wymiany.

Przedstawiony wniosek sklania jednak do sformutowania dwoch pytan:

1. Czy zréznicowanie szans stron wymiany na zmonopolizowanym rynku
mozna interpretowaé jako ograniczenie wolnosci w zakresie dokonywania wybo-
row ekonomicznych?

! Patrz rozdz. 15.
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2. Czy nieoptymalny w sensie Pareta podziat korzysci z wymiany jest stuszny
w Swietle teorii dobrobytu, przyjmujacej kryterium maksymalizacji uzytecznosci
wszystkich uczestnikéw gospodarki rynkowej?

Na pierwsze pytanie istnieja dwie odpowiedzi. Jedna odpowiedz, sformuto-
wana przez F.A. von Hayeka, odnosi problem wolnosci tylko do wymiany na
rynku zmonopolizowanym i brzmi: jezeli nabywcy nie sa dyskryminowani przez
monopoliste, to maja oni swobode wyboru zakupéw od monopolisty, w tym zna-
czeniu, iz moga z nich zrezygnowaé. Hayek zaweza zatem problem wolnosci wy-
boru do wolnosci wymiany, i to w zakresie d6br, z ktérych nabywcy moga zrezy-
gnowac bez uszczerbku swojej uzytecznosci. Argumentacja ta dotyczy wigc débr o
znikome;j (zmierzajacej do zera) uzytecznosci lub débr, ktére majg substytuty.
Prawdopodobienstwo obu sytuacji na rynku zmonopolizowanym jest male.

Druga odpowiedz poszerza problem wolnosci o swobode alokacji zasobow
1 brzmi: dziatania monopolistyczne, ktére ograniczaja mozliwosci wejscia na rynek
dla réznych producentéw i powstania konkurencyjnej struktury rynku, ograniczaja
rowniez wolnos¢ wymiany w tym znaczeniu, iz pozbawiaja jedna ze stron rynku
mozliwosci dokonania wyboru, a zatem stwarzaja okazje do przejgcia dodatkowej
renty przez monopoliste.

Odpowiedz na drugie pytanie wymaga poréwnania sumy rent nabywcy
i sprzedawcy w dwoch formach rynku: doskonale konkurencyjnej i zmonopolizo-
wanej (rys. 16.11).

Pi
¢

0
Rys. 16.11. Podziat rent na rynku doskonale konkurencyjnym i na rynku zmonopolizowanym
Zalozmy, ze krzywa MC ilustruje koszt marginalny monopolisty lub sume
kosztéw marginalnych, a zatem réwniez krzywa podazy przedsigbiorstw dziataja-
cych na rynku doskonale konkurencyjnym. Punkt C wyznacza iloéé produkcji i

ceng monopolowa, natomiast punkt E wyznacza ilo$¢ i ceng réwnowagi konkuren-
cyjnej. Przedsigbiorstwa na rynkach doskonale konkurencyjnych sprzedaja ilosé
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Oy po cenie P;. Rentg uzyskang przez konsumentéw ilustruje pole Py BE, nato-
miast rente konsumentéw nabywajacych na rynku zmonopolizowanym ilo$¢ Q' po
cenie P' ilustruje pole P"BC. Renta konsumenta zaopatrujacego si¢ w firmie
monopolistycznej jest mnigjsza o pole P, P"CE. Czgst tej rozmicy, ilustrowang
polem nad krzywa kosztu marginalnego ograniczonego odcinkami Peicy,
przejmuje firma monopolistyczna, natomiast pole ACE ilustruje strat¢ z powodu

dziatalnosci monopolistycznej, ktérej nie otrzymuja ani konsumenci, ani produ-
cent. Stratg t okresla sie 'ako martwq rente (dead—wetght wez_’fare_ loss oj mono-

g

dzenia dobrobytu spotecznego zasoby nie zostaja optymalnie wykorzystane

Z przedstawionych rozwazan wynika, iz:

1) praktyki monopolistyczne, polegajace na ustalaniu ilosci i ceny monopolo-
wej, sa Zrodlem nieefektywnosci w sensie Pareta oraz utraty czgsci nadwyzki przez
spoteczenstwo,

2) praktyki monopolistyczne, polegajace na dyskryminacji drugiej strony wy-
miany oraz na ograniczaniu dostgpu do rynku, naruszaja réwnos¢ szans i wolnos¢
dokonywania wyboréw przez uczestnikow rynku.

Sa to argumenty, na kt6rych podstawie wymienione praktyki monopolistyczne
zostaly zdelegalizowane przez ustawodawcéw w krajach o gospodarce rynkowej.

Podobne praktyki wystepuja rowniez na rynkach o strukturze konkurencji nie-
doskonalej. Sa to rynki konkurencji monopolistycznej i oligopolistycznej, opisane
w nastepnych rozdziatach. Sg to tzw. praktyki dominacyjne, utrudniajace wejscie na
rynek nowym przedsigbiorstwom, i inne, ktérych skutkiem jest paretonieoptymalny
podziat korzyéci z wymiany oraz ograniczanie wolnoéci gospodarczej. Prawo w kra-
jach o gospodarce rynkowej zakazuje réwniez takich dziatan. Przeslanka tych ogra-
niczen prawnych jest ochrona stabszej strony rynku: konsumenta lub producenta.
Obejmuje ona, oprécz zakazéw praktyk monopolistycznych i dominacyjnych, obo-
wiazki silniejszej strony rynku wobec strony stabszej w zakresie jakosci produkcji,
jasnej, prawdziwej i kompletnej informacji o wszystkich okolicznosciach, ktore mu-
sza by¢ znane, aby wymiana byta dobrowolna i aby konkurencja odbywala si¢ z za-
chowaniem réwnych szans.
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Podsumowanie

1. Monopol jest formg rynku, na ktérym dziala jeden producent lub jeden na-
bywca, posiadajacy wylacznos¢ na sprzedaz lub zakup danego produktu.

2. Firma monopolistyczna zaspokaja caty popyt na dany produkt, moze wigc
ustalaé¢ cene i ilos¢ produkceji.

3. Cena i ilo$¢ produkcji nie moga by¢ dowolnie ustalone przez firme mono-
polistyczna. Firma musi bra¢ pod uwage pojemnos¢ rynku i reakcje nabywcow
mierzone cenowg elastyczno$cig popytu.

4. Ceng produktu firmy monopolistycznej wyznacza punkt Cournota, ktérego
odcieta, czyli iloé¢ produkeji, okresla warunek MR = MC.

5. Przychéd marginalny firmy monopolistycznej jest zmienny, bo zalezy od
elastycznosci cenowej popytu dla danej ceny. Zaleznos¢ t¢ wyznacza wzor Amo-
rosa-Robinson.

6. Firma monopolistyczna przechwytuje czes¢ lub calosé nadwyzki konsu-
menta. Cz¢$¢ nadwyzki konsumenta realizuje firma monopolistyczna w warunkach
czystego monopolu (bez dyskryminacji cenowej) lub w warunkach niedoskonatej
dyskryminacji cenowej. Calosé nadwyzki konsumenta przejmuje firma monopoli-
styczna stosujaca doskonalg dyskryminacje cenowa.

7. Niedoskonala dyskryminacja cenowa polega na zréznicowaniu ceny tego
samego produktu w zalezno$ci od grup odbiorcow lub ilosci nabywanych towarow,
chociaz koszt jednostki produktu jest niezréznicowany.

8. Doskonata dyskryminacja cenowa polega na stosowaniu oddzielnych cen
dla poszczegdlnych nabywcow, chociaz koszt jednostki produktu jest niezrézni-
cowany.

9. W $wietle teorii dobrobytu spolecznego praktyki monopolistyczne, polega-
jace na ograniczaniu produkeji (w celu podniesienia ceny) oraz na dyskryminacji
cenowej, sa zZrédlem nieoptymalnosci w sensie Pareta oraz utraty czgsci nadwyzki
przez spoleczenistwo.

10. Praktyki monopolistyczne oraz inne dziatania wykorzystujace stabsza stro-
ne rynku sg nielegalne, a prawo naklada na silniejsza strong rynku obowigzek
ochrony stabszej strony rynku.
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Miedzy konkurencjq doskonatg

a monopolem

17.1. Realna konkurencija jako konkurencja niedoskonata

W poprzednich rozdziatach zostaly opisane dziatania uczestnikéw funkcjonujacych
na zupeinie odmiennych rynkach: rynku doskonale konkurencyjnym oraz rynku zmo-
nopolizowanym. Z poréwnania tych form rynku przedstawionego w tab. 17.1 wyni-
ka, ze w rzeczywistosci gospodarczej moga pojawié sie lub juz wystepujg inne sytu-

acje rynkowe.

Tabela 17.1. Rynek doskonatej konkurencji a rynek zmonopolizowany

Cecha rynku Rynek doskonalej Rynek zmonopolizowany
konkurencji
Liczba nabywcow duza duza
Liczba producentéw (oferentow) duza jeden
Produkt jednorodny wylaczny i jednorodny
Elastycznosé mieszana popytu (e) e—® e—0
Elastyczno$é mieszana podazy (f) =0 f—0
Cena niezalezna od uczestnikéw | wyznaczona przez monopolistg
rynku
Wejscie na rynek wolne zamknigte
Wyjscie z rynku wolne WYMUSZONE przez prawo
Informacja doskonata przejrzystosé doskonala przejrzystosé
informacyjna informacyjna w czystym monopolu
Konkurencja konkurencja za pomoca nie wystepuje
niskich kosztow

Po pierwsze, wraz ze zmianami technicznymi nastepuja zmiany optymalnej
skali produkcji. Jezeli przedsigbiorstwa zwigkszajg skalg produkcji szybciej niz

moze zwigkszy¢ si¢ popyt, to w wyniku konkurencji liczba producentéw sie
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